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Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sist€mas izveide un profesionalas
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Profesionala kvalifikacija
""Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks"
3. profesionalas kvalifikacijas ItTmenis

EKSAMENA PROGRAMMA

Eksamena mérkis

Parbaudit un novértét eksamin§jama profesionalas kompetences profesionalaja
kvalifikacija "Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks" atbilstosi profesionalas
kvalifikacijas pamatprasibam.

Eksamena adresats
Izglitojamais profesionalas izglitibas programmas nosléguma vai persona, kura vélas,
lai noverte tas arpus formalas izglitibas sistémas apgiito profesionalo kompetenci.

Eksamena darba uzbuve
Eksamenam ir divas dalas — teor&tiska dala un praktiska dala.

Teorétiska dala
Teorétiskaja dala parbauda eksamingjama zinasanas ar rakstisku parbaudes darbu.

Teoretiskas dalas Teoretiskas Paaugstinatas griutibas Maksimali
izpildes laiks (min) | dalas uzdevumu | pakapes uzdevumu skaits iegiistamais
skaits (kopa) (no kopégja) punktu skaits
100 80 10 100

Profesionalas kvalifikacijas eksamena teoretiskas dalas parbaudes darba saturu veido
atbilstosi eksamena teorétiskas dalas parbaudes darba matricai.

Nr.p.k. Parbaudamas zinasanas vai zinaSanu grupas Uzdevumu skaits
Reklamas pakalpojumu organizésana (reklamas izstrades un
1. realizacijas procesi, jaunakas tehnologijas reklamas joma, 21/ 3

datorzinibas, plassazinas Iidzekli un to auditorijas).

Tirgzinibas (tirgzinibas, tirgzinibas komunikacijas

komplekss, komunikacijas kanalu izvéle, cenu veidoSana). 18/2

Komercdarbibas organizacija (planoSana, logistika,
3. informacijas ieguves avoti, ideju generéSanas metodes, 10/ 2
vadibzinibas, datorzinibas, lictvediba).

Tirgus petijumi (statistika, petijumu metodes, analizes

metodes, prognozeé$anas metodes). 82

Finanses (finansu vadiba, ekonomika, budzeta izstrade,

lietiSkie aprékini, gramatvediba). 1




Darbs ar klientu (saskarsmes psihologija, profesionala un
6. vispargja etika, valsts valoda, vismaz 1 svesvaloda, 4/ 0
profesionala terminologija).
7. Darba drosiba, higiéna, vide. 2/ 0
Kopa: 70/ 10
Praktiska dala

Praktiskaja dala parbauda eksamingjama profesionalas kompetences ar praktiskiem
uzdevumiem, kas atbilst profesionalas kvalifikacijas pamatprasibam.

Praktiskaja dala maksimali ieglistamais punktu skaits — 200.

Profesionalas kvalifikacijas eksamena praktiskas dalas parbaudes darba saturu veido
atbilsto$i eksamena praktiskas dalas parbaudes darba matricai.

Nr Maksimali
k. Parbaudamas prasmes un profesionalas kompetences iegiistamais
p-K. punktu skaits
1. Spéja izstradat un Tstenot radosus reklamas risinajumus. 100
2. Spéja pétit tirgu. 30
Spgja veikt kvalifikacijai atbilstosu darba uzdevumu,
3. izmantojot lietojumprogrammu funkcijas (kvalifikacijai 30
atbilstos$s darba uzdevums tiks izstradats projekta 3.posma).
Spéja dokumentet un analiz&t uznémuma saimniecisko
4. - 20
darbibu.
Prasme pardot sava uzn€muma preci — prezentet izstradato
piedavajumu klientam, parliecinat klientu par efektigako
5. reklamas risinajumu (nodrosinat atgriezenisko saiti ar klientu, 20
komunicét ar reklamas risinagjuma izstradg iesaistitajam
pusém).
Kopa: 200

Praktiskas dalas parbaudes darba izpildes laiks ir 240 minttes.

Eksamena norisei nepiecieSamais aprikojums, paliglidzekli un telpas

Eksamena teorétisko dalu veic ar zilu vai melnu pildspalvu. Labojumiem nedrikst
lietot korektoru. Zimuli drikst lietot tikai zim&jumos.

Eksamena praktiskas dalas norisei nepiecieSams: projektors ar ekranu; printeris,
katram eksamingjamajam — darba vieta ar datoru, interneta pieslégumu un uzdevuma
veikSanai nepiecieSamajam lietojumprogrammam, papirs (A4 formats); kalkulatorsi,
dokumentu uzglabasanas un/ vai arhivéSanas riki (kabatinas, mapes, atrSuvéji, u.tml.), citi
paliglidzekli eksamena praktiskas dalas veikSanai atbilsto$i uzdevumu specifikai.

Telpas un to aprikojums atbilst darba droSibas prasibam, tehnologiskas iekartas ir
darba kartiba.

Eksamena vérteéSanas kartiba
Eksamena darbus veérté eksaminacijas komisija.

Eksamena teorétiskaja dala pareizu atbilzu izvéles uzdevuma atbildi vérte ar 1 punktu.
Eksamena teorétiskas dalas paaugstinatas grutibas pakapes uzdevuma atbildi verté ar 0 1idz 3
punktiem.




Eksamena teorétiskas dalas uzdevumu atbildes un praktiskas dalas darbus veérte
atbilsto$i eksaminacijas institlicijas izstradatajiem vertéSanas kritrijiem.

Eksamena teor&tiskaja un praktiskaja dala iegiitais kopgjais punktu skaits nosaka
vert€§jumu ball€s p&c Sadas skalas:

Vértéjllms 1 5 3 4 e 6 . . 5 0
balles
Ie%lll(tto 1- | 54— | 106- | 158- | 210- | 226— | 241- | 256— | 271- | 286—
pslf( aitsu 53 | 105 157 209 225 240 255 270 285 300

Eksamens ir nokartots, ja vért§jums ir ne zemaks par 5 ballém (viduvéji).
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Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sist€émas izveide un profesionalas izglitibas
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PKE teorétiskas dalas matrica
Profesionala kvalifikacija '""Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks"

. Atbilzu izveles | TAAUBSUNALAS |\ imn izveles | Paaugstinatas
_ _ ZinaSanu gritibas g
Parbaudamas uzdevumu uzdevumu gritibas
. ) grupas . uzdevumu . .
zinasanas vai - skaits . skaits uzdevumu skaits
. ipatsvars _ skaits
zinasanu grupas parbaudes _ uzdevumu uzdevumu
(%) _ parbaudes _ -
darba _ banka banka
darba
1. |Komercdarbiba 15.0% 10 2 100 20
2. |Finanses 10.0% 7 1 70 10
3. |Tirgzinibas 25.0% 18 2 180 20
4. |Tirgus petjumi 12.5% 8 2 80 20
5. |Darbs ar klientu 5.0% 0 40 .
6. |Darba drosiba 2.5% 2 0 20 0
Reklamas
pakalpojumu 30.0% 21 3 210 30
organizgsana

Kopa: 100.0% 70 10 700 100



Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

11

Ko nozime projekta finans€jums dotaciju veida?

1. Finans€jums, par kura izlietojumu nav jasniedz atskaites

2. Finans€jums, kura jadalas ar finansétaju

3. Finans€jums, kur$ jaatgriez ar procentiem

4. Finansgjums projekta TstenoSanai, kas nav jaatmaksa

1.2

Kadu novertgjumu nepiecieSams veikt, planojot
projektu?

1. Projekta komandas dalibnieku saderibas testu

2. Projekta sasniegto rezultatu atbilstibu mérkiem

3. Projekta darbinieku paveikta darba apjomu aktivitasu
istenoSana

4. Esosas situacijas novertgjumu ar SVID matricas palidzibu

1.3

Kas ir projekts?

1. Iesp€ja piesaistit organizacijai argjo finans€jumu no Eiropas
Savienibas fondiem

2. Planotu pasakumu un aktivitasu kopums uznémuma darbibas
organizesanai

3. Pasakumu un aktivitasu kopums, kas ierobezots ar budzeta un
laika periodu

4. Vienreizgjs pasakums, kuru veic, lai raditu jaunu — unikalu
produktu

1.4

Kas ir logistikas galvenais
uzdevums?

1. Lai vajadzigas preces un pakalpojumi tiktu nogadati
vajadzigaja vieta, laika, daudzuma un kvalitaté

2. Lai preces tiktu nogadatas vajadzigaja laika, daudzuma un
kvalitate

3. Lai nepiecieSamas preces tiktu piegadatas tiesi laika

4. Lai vajadzigas preces un pakalpojumi tiktu nogadati vieta,
laika un daudzuma

15

Kas ir materialu plasma logistika?

1. Logistikas sisteéma cirkul&joso finansu resursu kopums

2. Dokumentos vai cita veida nodotas zinas, kas paredzetas
vadisanas funkciju TstenoSanai

3. Izejvielu, pusfabrikatu un gatavas produkcijas kustiba no
razotaja lidz patérétajam

. Sniegto pakalpojumu daudzums noteikta laika intervala

1.6

Kas ir reklamacija?

. Precu uzglabasanas noteikumi

. Iebildumi pret kvalitati un prasiba atlidzinat zaud&jumus

. Informacija par jaunumiem precu piegades nosacijumos

. Reklama par firmas sniegtajiem pakalpojumiem

1.7

Kas ir jaraksta dokumenta noraksta?

. Tikai dokumenta teksts

. NepiecieSama teksta dala

. Dokumenta originala teksts un daZi rekviziti

. Pilniba originala pamatinformacija un rekviziti

1.8

Kura zona ir jaraksta norade par pievienotajiem
dokumentiem?

. Pirmsteksta zona

. Teksta zona

. Paraksta zona
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. Veidlapas rekvizitu zona




1.9

Kas paraksta dokumenta dublikatu?

1. Amatpersona, kas dublikata izsniegSanas diena ir tiesiga
parakstit dokumenta originalam atbilsto$us dokumentus

2. Paraksta vieta iekavas raksta vardus personiskais un paraksta
atSifr€juma raksta tas amatpersonas iniciali un uzvardu, kas
parakstijusi originalu

3. Dokumenta dublikatu paraksta uznémuma sekretare, kas
rakstija dublikatu un noteikti uzliek zimoga nospiedumu

4. Dublikata parrakstitajam p&c iesp&jas precizak jaatveido
originala redzamais amatpersonas paraksts un tas jaapstiprina ar
uznémuma zZimoga nospiedumu

1.10

Cik komersantu veidus nosaka Komerclikums?

. Cetrus

. Piecus

. Sesus

. Septinus

1.11

Kuras sabiedribas pieder pie kapitalsabiedribu
grupas?

. SIA un komanditsabiedriba

.SIAun A/S

. A/S un komanditsabiedriba

. A/S un sabiedribas ar papildu atbildibu

1.12

Kads ir SIA noteiktais minimalais pamatkapitals?

. EUR 100

. EUR 28000

. EUR 35000

. EUR 2800

1.13

Ar ko atbild SIA dalibnieks SIA saistibu neizpildes
gadijuma?

. Visu savu TpaSumu

. Sabiedriba ieguldito Ipasumu

. Saviem ienakumiem

. Pelpas dalu

1.14

Ka pabeigt teikumu?
SIA ir juridiska persona. Tas nozimg, ka SIA...

. Sp&j piesaistit tikai ierobezotu kapitalu

. Var suidzet vai tikt sudzéta tiesa

. Var emitét akcijas

. Tai ir neierobezota atbildiba

1.15

Ka pabeigt teikumu?
Vairakiem uznémeéjdarbibas veidiem ir vajadziga
atlauja, ko sauc...

. Hipoteka

. Lizings

. Licence

. Substrats

1.16

Kas ir uzpeémums?

. Firma, kas veic komercdarbibu
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. Komersantam piederosas kermeniskas un bezkermeniskas
lietas, ko tas izmanto komercdarbibas veikSanai

3. Komercsabiedriba

4. Cilveki, kuri strada kopa vienota mérka sasniegSanai un razo
produkciju ar vienotu prec¢u zimi

1.17

Kas ir firma?

1.Informacijas kopums par komersantu un vina veikto
komercdarbibu

2. Komercregistra ierakstits komersanta nosaukums

3. Sabiedriba, kura veic komercdarbibu

4. Uznémums, kurs veic saimniecisko darbibu

1.18

Kas ir sabiedriba ar ierobezotu atbildibu?

1. Personalsabiedriba

2. Pilnsabiedriba

3. Kapitalsabiedriba

4. Ligumsabiedriba




1.19

Ar ko atbild individuala uznémuma ipasnieks
saistibu neizpildes gadijuma?

. Ar visu savu ipasumu

. Ar uzn@muma ieguldtto Tpasumu

. Ar pamatkapitalu

. Ar savu pelnu

1.20

Ka sauc maksatnespgjas stavokla risinajumu, kas
izpauzas ka vienoSanas par paradu saistibu izpildi?

. Sanacija

. Mierizligums

. Atveselosanas plans

. Prasibas pieteikuma izpilde

1.21

SIA dibinasanas pamatdokumenti ir...

. Statiiti un dibinaSanas sapulces protokols

. Ligums un dibinasanas pieteikums

. Registracijas aplieciba un statiti

. Stattiti un dibinasanas Iigums

1.22

Dibinot SIA, vienas kapitala dalas veértibu nosaka...

. Sabiedribas dibinataji

. Komerclikums

. Komercregistra eksperts

. Uznémuma kreditori

1.23

Kadas prasmes pirmkart nepieciesamas augstaka
limena vaditajiem?

. Konceptualas un analitiskas prasmes

. Savstarpgjo attiecibu prasmes

. Tehnologiskas prasmes

. Lietvedibas prasmes

1.24

Kadas prasmes pirmkart nepieciesamas zemaka
limena vaditajiem?

. Konceptualas un analitiskas prasmes

. Savstarpgjo attiecibu prasmes

. Tehnologiskas prasmes

. Lietvedibas prasmes

1.25

Uzpémuma ieks$gjas vides faktori ir...

. Struktiira

. Starpnieki

. Piegadataji

. Pircgji

1.26

Vara, ko vaditajs iegiist, pateicoties savam
zinasanam un prasmém, ir...

. Piespiedu vara

. Eksperta vara

. Personibas vara
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. Formala vara

1.27

Kura no sekojosam kombinacijam vispilnigak
nosauc vadiSanas funkcijas?

1.PlanosSana, vadiSana, kontrole, motivacija

2.0rganizé$ana, planoSana, personala vadiSana, koording€Sana

3.PlanosSana, organizé$ana, motivéSana, kontrole

4. Organize$ana, planoSana, motivé$ana, personala vadiba

1.28

Pilnvaru delegéSana ir...

. Konkrétu darbu noteikSana pak]autiba esoSiem darbiniekiem

. Vaditajam paklauto darbinieku skaita noteikSana

. Darba daliSanas veids, kas saistits ar darbibu rotaciju

. Tiesibu un pienakumu pieskirSana konkrétam darbiniekam

1.29

Uzp&€mumu tiesi ietekmejoss argjas vides faktors
ir...

. Uzpémuma struktiira

. Valsts ekonomiskais stavoklis

. Piegadataji
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. Valsts politika




1.30

Uznémumu netiesi ietekm&joss argjas vides faktors
ir...

. Konkurenti

. Demografiska situacija

. Starpnieki

. Uznémuma klienti

131

Ko ietver vadisanas funkcija "kontrole"?

. Darba izpildei nepiecieSsamo resursu noteikSanu

. Paveikta darba apjoma salidzinasanu ar standartu

. Darbinieku atlasi un apmacibu

. Uzpémuma stratégijas noteik§anu

1.32

Kas raksturo racionalo lémumu pienemsanas veidu?

. IzvEle, kas tiek izdarTta, balstoties uz pieredzi

. Izvele, kas tiek izdarTta, balstoties uz izjitam

. IzvEle, kas tiek izdarTta, balstoties uz situacijas analizi

. Izvele, kas tiek izdarita spontani

1.33

Vadibas lémumu pienems$anas procesa pirmais solis
ir...

. Uzn€muma misijas formulé$ana

. Uznémuma mérku noteikSana

. Atbildigas personas noteikSana

. Problémas diagnoze

1.34

Kas ir pilnvaru delegésana?

. Darba prioritasu noteikSana

. Pilnvaru nodosana zemakiem vadibas Itmeniem

. Atbildibas nodoSana zemakiem vadibas limeniem

. Darba izpildes kontrole

1.35

Lejupejosa komunikacija uzgémuma ir...

. Prieks$likumi darba uzlabo$anai

. Darba instrukcijas

. Darba atskaites

. Paskaidrojumi par kav&jumiem

1.36

Atbilstosi Darba likumam, darba kartibu uzpémuma
nosaka Darba kartibas noteikumi. Kadas obligatas
prasibas tie ietver?

. Izstradat dokumentu glabasanas noteikumus

. Izstradat darba pienemsanas noteikumus

. Noteikt darba laika sakumu un beigas

. Noteikt darba vietu apgaismojuma ltmeni

1.37

Kas ir uzn@muma vadibas limenu un funkcionalo
sferu (nodalu) saiknu kopums?

. Uzn€muma sociala struktiira

. Uznémuma lomu struktira

. Uzn@muma organizatoriska strukttira

. Uzn€muma tehniska struktiira

1.38

Kurs§ dokuments nosaka uzn€muma darbinieku
skaitu un amatu sastavu?

. Amata apraksts

. Statu saraksts

. Darba instrukcija

. Draba Iigums

1.39

Pamatdokuments, kurs nosaka amata merki, tiesibas
un pienakumus, ir...

. Amata apraksts

. Statu saraksts

. Darba instrukcija

. Darba Iigums

1.40

Darba daliSana atseviskas sastavdalas viena
uznémum vadibas limenT ir...

. Vertikala darba daliSana

. Horizontala darba daliSana

. Vadibas personala izvietoSana

. Vadibas personala rotacija

1.41

Darbu koordingSanas atdalisana no izpildisanas ir...

. Vertikala darba daliSana

. Horizontala darba daliSana

. Vadibas personala izvietoSana
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. Vadibas personala rotacija




1.42

Ko no uzskaitita var attiecinat uz subjektivajiem
darba novertesanas kriterijiem?

. Darba mérku sasnieg8anas limena raditajs

. Vidgjais pasiitijumu izpildes laiks

. Vaditgja viedoklis par nodalas darba efektivitati

. Apkalpoto klientu skaits diena

1.43

Ko ietver investesana cilveku kapitala?

. Lidzeklu ieguldisana razo$ana

. Lidzek]u ieguldiSana jaunas tehnologijas

. Lidzeklu ieguldisana uznémuma struktiiras pilnveidos$ana

. Lidzeklu ieguldiSana darbinieku kvalifikacijas paaugstinasana

1.44

Ka aprekina vidgjo darba algu uznémuma?
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. Ka kvalitattvas produkcijas darba izmaksu attiecibu pret
darbinieku skaitu

2. Ka produkcijas razo$anas izmaksu attiecibu pret darbinieku
skaitu

3. Ka kopgja darba algas fonda attiecibu pret darbinieku skaitu

4. Ka kopgjo ienémumu attiecibu pret stradajoso skaitu

1.45

Ko nozimeé darba daliSana uznémuma?

1. Viens darbinieks izpilda visas funkcijas konkréta podukcijas
veida raZoSanas procesa

2. Vairaki darbinieki izpilda visas funkcijas konkréta
produkcijas veida razo$anas procesa

3. Katram darbiniekam ir savs uzdevums precu razo$anas un
pardoSanas procesa

4. Katram darbinickam ir noteikts atSkirigs atalgojuma apmérs
par sarazoto produkciju

1.46

Kas ir izstrades norma?

1. Laiks, kas nepiecieSams vienas operacijas vai produkcijas
vienibas izgatavosanai

2. Produkcijas daudzums, kas jasarazo vienam stradniekam
noteikta laika perioda

3. Darba resursu patérin$ produkcijas razo$anas procesa

4. Laika periods no produkcijas raZzo$anas uzsaksanas lidz
pabeig8anai

1.47

Kas ir laika norma?

1. Laiks, kas nepiecieSams vienas operacijas vai produkcijas
vienibas izgatavosanai

2. Produkcijas daudzums, kas jasarazo vienam stradniekam
noteikta laika perioda

3. Darba resursu patérin$ produkcijas razo$anas procesa

4. Laika periods no produkcijas razoSanas uzsaksanas lidz
pabeigSanai

1.48

Darba kontrolei ir vairaki veidi, viena no tam ir...

. Rezultatu kontrole

. Prognozgjama kontrole

. Parliecinosa kontrole

. Salidzinos$a kontrole

1.49

Darba kontrolei ir vairaki veidi, viena no tam ir...

. Ieprieksgja kontrole

. Prognozgjama kontrole

. Parliecinosa kontrole

. Salidzinos$a kontrole

1.50

Darba kontrolei ir vairaki veidi, viena no tam ir...

. Kontrole darba procesa

. Prognozgjama kontrole

. Parliecinosa kontrole
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. Salidzinos$a kontrole




1. Atkariba no faktiski nostradata darba laika, neatkarigi no
paveikta darba daudzuma

2. Atkariba no paveikta darba daudzumam neatkarigi no laika,
kada tas paveikts

- . . 0
1.51 | Atkariba no ka aprekina laika daraba algu? 3. Atkariba no faktiski nostradata darba laika un paveikta darba

daudzuma

4. Atkariba no paveikta darba daudzumam un laika, kada tas
paveikts

. Uznémuma darbibas kvanitativais rezultats.

. Uzn@muma pelpa

1.52 |Kas ir uznpémuma misija? — —
. Uzpémuma apgrozijums

. Uzn@muma pastavesanas pamatojums

. Uzn&muma darbibas pamatojums

. Uznémuma kultiira

1.53 |Kas ir uzpémuma mérkis? — - —
. Uzn&muma galvenie pakalpojumi

. Uzn@muma pelpa

. Vadisanas funkcijas

Kas ir uznémuma darbibas planosana un . VadiSanas principi

1.54

organizg&Sana? . VadiSanas metodes

. VadiSanas mérki

. Uznémuma darbinieku darbibu saskanos$ana
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. Ietekme uz organizacijas darbiniekiem ar Tpasiem
pan€mieniem un metodem, lai vini efektivak stradatu
1.55 |Kas ir motivéSana? organizacijas laba

3. Uznémuma resursu koncentréSana, sadale un organizacijas
struktiiras veidosana, lai labak izpilditu noteikto planu.

4. Uznémuma mérku noteikSana un planu izstrade

1. Uznémuma darbinieku darba kontrole

2. Ietekme uz organizacijas darbiniekiem ar ipasiem
pan€mieniem un metodém, lai vini efektivak stradatu
1.56 |Kas ir organiz&sana? organizacijas laba

3. Uzp@muma resursu koncentréSana, sadale un organizacijas
strukttiras veidoSana, lai labak izpilditu noteikto planu.

. Uzn@muma mérku noteik$ana un planu izstrade
. Kompromiss
Kurs no konfliktu risina$anas panemieniem ir .
. . _ _ . e . o . PiespieSana
1.57 lizmantots, ja abam pusém ir dal&ji nacies atteikties —
no savam intereseém? . Sadarbiba
. IzvairiSanas
. Kompromiss
Kurs no konflikta risinaSanas panémieniem ir .
. L T o . PiespieSana
1.58 |izmantots, ja viena puse ir bijusi spiesta atteikties —
no savam intereseém? . Sadarbiba
. IzvairiSanas

. Uznémuma sadalijumu struktiirvienibas

. Uzn@muma mérkus un uzdevumus

1.59 |Kadu informaciju sniedz uznémuma struktiira? - - -
. Uznémuma darbibas nozari

. Uznémuma stradajoso skaitu

. Uznémuma ieksgjas vides analizi

. Uznémuma mikrovides analizi

1.60 |Ko ietver PEST analize planosanas procesa? - -
. Uznémuma makrovides analizi
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. Uznémuma konkurentu analizi




1.61

Kura no atbildém vispilnigak raksturo SVID
analizi?

1. Metode, kas sistematiz€ uzn€muma darbibas argjos faktorus
un palidz formulét mérkus

2. Metode, kas palidz sistematizét uznémuma darbibas icks$€jos
faktorus un palidz formulét mérkus

3. Metode, kas palidz sistematizet uzn@émuma iek$€jos un argjos
faktorus un izstradat startégiju

4. Metode, kas palidz sistematiz&t uzneémuma makrovides
faktorus un izstradat uznémuma strat€giju

1.62

Kads kontroles veids uzpémuma p&c bitibas ir
personala atlase?

. Ieprieksgja kontrole

. Prognozgjama kontrole

. Parliecinosa kontrole

. Salidzinos$a kontrole

1.63

Kura vadi$anas funkcija ietver atalgojuma sist€mas
izveidi uzpémuma?

. PlanoSana

. OrganizgSana

. Motivésana

. Kontrole

1.64

Kadam komercdarbibas formam ir vajadzigs
pamatkapitals?

. Pilnsabiedribai un sabiedribai ar ierobeZotu atbildibu

. Individualajam komersantam un pilnsabiedribai

. Akciju sabiedribai un komanditsabiedribai

. Sabiedribai ar ierobezotu atbildibu un akciju sabiedribai

1.65

Darba likuma noteiktais normalais darba laiks ir...

. 6 stundas diena un 36 stundas nedgla

. 8 stundas diena un 40 stundas ned¢]a

. 7 stundas diena un 42 stundas nedgla

. 8 stundas diena un 38 stundas nedg]a

1.66

Darba likuma noteiktais summeétais darba laiks
nedrikst parsniegt...

. 180 stundas ¢etru nedélu perioda

. 170 stundas ¢etru nedelu perioda

. 160 stundas ¢etru nedélu perioda

. 150 stundas ¢etru nedélu perioda

1.67

Kadu virsstundu darba ierobezojumu nosaka Darba
likums?

. 160 stundas ¢etru ménesu perioda

. 144 stundas Cetru ménesu perioda

. 124 stundas ¢etru ménesu perioda

. 156 stundas Cetru ménesu perioda

1.68

Saskana ar Darba likumu darba ligumu gatavo
divos eksemplaros. Ka tiek glabats darba Iigums
atbilstosi Darba likumam?

=l halWIN]|=]D]|lWINN]—]|D]lVWIND]|~—]R|lWINN]=]DlWIN]~—]DlVW]IND]~

. Darba Iiguma viens eksemplars glabajas pie darbinieka, otrs -
Valsts darba inspekcija

2. Darba liguma viens eksemplars glabajas pie darba devéja, otrs
— Valsts ienémumu dienesta

3. Darba Iiguma viens eksemplars glabajas pie darbinieka, otrs -
pie darba devéja

4. Darba Iiguma viens eksemplars glabajas pie darba devgja,
otrs - pie arodbiedribas vaditaja

1.69

Kas slédz darba kopligumu uzn€muma?

1. Darba devejs un darbinieks

2. Darba devejs un darbinieku arodbiedriba vai darbinieku
pilnvaroti parstavji

3. Latvijas Darba Devéju Konfederacija un darbinieku
arodbiedriba

4. Latvijas Republikas Labklajibas ministrija un Darba dev&ju
asociacija.




1.70

Kad darba dev€jam ir jaiepazistina visi darbinieki
ar kopligumu?

1. Ne velak ka vienas nedélas laika p&c kopliguma
apstiprinasanas vai ta noteikmu grozisanas

2. Ne velak ka divu nedglu laika p&c kopliguma apstiprinasanas
vai ta noteikmu groziSanas

3. Ne velak ka viena ménesa laika p&c kopliguma
apstiprinasanas vai ta noteikmu groziSanas

4. Ne velak ka divu ménesu laika p&c kopliguma apstiprinasanas
vai ta noteikmu groziSanas

1.71

Kada gadijuma darba devéjam obligati ir japienem
darba kartibas noteikumi uznémuma?

1. Ja uznémuma tiek nodarbinati ne mazak ka 5 darbinieki.

2. Ja uznémuma tiek nodarbinati ne mazak ka 10 darbinieki

3. Ja uznémuma tiek nodarbinati ne mazak ka 15 darbinieki

4. Ja uznémuma tiek nodarbinati ne mazak ka 20 darbinieki

1.72

Kad darbinieks var prasit ikgadgja apmaksata
atvalinajuma pieskirSanu par pirmo darba gadu?

1. Ja vins pie darba devgja ir nepartraukti nodarbinats ne mazak
ka 3 ménesus

2. Ja vins pie darba devgja ir nepartraukti nodarbinats ne mazak
ka 6 ménesus

3. Ja vins pie darba devgja ir nepartraukti nodarbinats ne mazak
ka 9 ménesus

4. Ja vins pie darba devéja ir nepartraukti nodarbinats ne mazak
ka 12 ménesus

1.73

Kad pusaudziem ir tiesibas uz partraukumu darba?

. Ja vinu darba laiks ir ilgaks par 2,5 stundam

. Ja vinu darba laiks ir ilgaks par 4,5 stundam

. Ja vinu darba laiks ir ilgaks par 5 stundam

. Ja vinu darba laiks ir ilgaks par 6 stundam

1.74

Kada gadijuma rodas kolektivais tiestbu strids?

. Slédzot, grozot, izbeidzot vai pildot darba ligumu

. Sledzot, grozot, izbeidzot vai pildot darba kopligumu

. Kolektivo parrunu procesa, nosakot jaunus darba apstaklus
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. Kolektivo parrunu procesa, nosakot jaunus nodarbinatibas
noteikumus

1.75

Kada cela nevar izskirt individualo tiesibu stridu?

. Uzn€muma parrunu cela starp darbinieku un darba devgju

. Darba stridu komisija

. Skirgjtiesa

1.76

Kas ir lokauts?

. Darba devgja reakcija uz darbinieku streiku

1
2
3
4. Tiesa
1
2

. Uznémuma darbinieku pazinojums par lémumu streikot

3. Streiks, kura pamata ir solidariz€sanas ar cita uzneémuma
darbinieku prasibam

4. Samierinatajs, kas izSkir stridu starp darba dev&ju un
darbinieku

1.77

Kada iestade uzrauga un kontrolg, ka darba devégji
ievero kartibu, kada veicama obligata veselibas
parbaude?

. Latvijas Darba Devgju Konfederacija

. Valsts socialas adrosinasanas agentiira

. Valsts darba inspekcija

. Veselibas inspekcija

1.78

Kada sistematizeta profesiju saraksta mérkis ir
nodro$inat starptautiskai praksei atbilstosu
darbaspéka uzskaiti un salidzinaganu?

. Profesiogrammas

. Amata apraksta

. Profesijas standarta

. Profesiju klasifikatora

1.79

Kura Profesiju klasifikatora dala ir izklasts par
atbilstosas profesijas profesionalas darbibas
veikSanai nepiecieSamajam profesionalajam
kompetencém, profesionalas darbibas
pamatuzdevumu veikSanai nepiecieSamajam
zinaSanam un prasmém?

. Amatu aprakstos

. Profesiju standartos

. Profesiogrammas
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. Psihogrammas




1.80

Kura valsts institlicija atbild par Profesiju
klasifikatora aktualizéSanu?

. Labklajibas ministrija

. Latvijas Brivo arodbiedribu savieniba

. Ministru kabinets

. Latvijas Republikas Saeima

1.81

Kadu konkurences ierobezojumu terminu paredz
Darba likums?

. Tas nevar bit ilgaks par 1 gadu

. Tas nevar bit ilgaks par 2 gadiem

. Tas nevar bit ilgaks par 3 gadiem

. Tas nevar bit ilgaks par 4 gadiem

1.82

Cik atri darba devéjam ir jatbild uz darbinicka
stdzibu?
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. Nekavgjoties, bet ne velak ka 3 dienu laika pec stidzibas
sanemsanas

2. Nekavgjoties, bet ne vélak ka 5 dienu laika p&c sudzibas
sanemsanas

3. Nekavgjoties, bet ne velak ka 7 dienu laika pec stidzibas
sanemsanas

4. Nekavgjoties, bet ne velak ka 10 dienu laika p&c siidzibas
sanemsanas

1.83

Kam ir prieksrociba palikt darba darbinieku skaita
samazinasanas gadjjuma?

1. Darbiniekiem, kuriem pieskirts politiski repres€tas personas
statuss

2. Darbiniekiem, kuri pie attieciga darba devé&ja nostradajusi
ilgaku laiku

3. Darbiniekiem, kuriem ir divi vai vairaki apgadajamie

4. Darbiniekiem, kuriem ir labaki darba rezultati un augstaka
kvalifikacija

1.84

Kurs ir galvenais normativais akts darba tiesisko
attiecibu joma?

. Darba likums

. Darba aizsardzibas likums

. Bezdarbnieku un darba meklétaju atbalsta likums

. Likums "Par apdro$inasanu bezdarba gadijumam"

1.85

Ar kadu ligumu darba devéjs un darbinieks
nodibina darba tiesiskas attiecibas?

. Uzp&muma ligumu

. Pilnvarojuma ligumu

. Darba Iigumu

. Ar darba kopligumu

1.86

Cik ilgi ieprieks par izmainam darba samaksas
sisttma darba devejam rakstveida jabridina
darbinieki?

. Vismaz divas nedglas ieprieks

. Vismaz tris ned€las ieprieks

. Vismaz vienu ménesi ieprieks

. Vismaz divus ménesus ieprieks

1.87

Cik dienas ieprieks darba devéjam un darbiniekam
ir tiesibas rakstveida uzteikt darba ligumu
parbaudes laika?

. Divas dienas

. Tris dienas

. Cetras dienas

. Septinas dienas

1.88

Kas nosaka minimalas ménesa darba algas
noteikSanas un parskatiSanas kartibu?

. Darba devgjs

. Uzn@muma gramatvedis

. Latvijas Republikas Saeima

. Ministru kabinets

1.89

Kadiem piemaksu veidiem to minimalie apméri ir
noteikti Darba likuma?
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. Piemaksai par papildu darbu un piemaksai par darbu, kas
saistits ar ipasu risku

2. Piemaksai par virsstundu darbu vai darbu svétku diena un
piemaksai par darbu, kas saistits ar Tpasu risku

3. Piemaksai par nakts darbu un piemaksai par virsstundu darbu

vai darbu svétku diena

4. Piemaksai par nakts darbu un piemaksai par papildu darbam




Cik atri darba devgjam ir jatbild uz darbinieka

1. Nekavgjoties, bet ne velak ka 3 dienu laika p&c siidzibas
sanemsanas

2. Nekavgjoties, bet ne vélak ka 5 dienu laika p&c sudzibas
sanemsanas

redaktors un lauj stradat ar rastra atteliem?

. Adobe Photoshop

1.90 — - -
stdzibu? 3. Nekavgjoties, bet ne vélak ka 7 dienu laika p&c stdzibas
sanemsanas
4. Nekavgjoties, bet ne velak ka 10 dienu laika p&c siidzibas
sanemsanas
1. Nedrikst parsniegt 7 stundas
101 Saskana ar Darba likumu, cik stundas nedrikst 2. Nedrikst parsniegt 8 stundas
' parsniegt darbinieka normalais dienas darba laiks? (3. Nedrikst parsniegt 10 stundas
4. Nedrikst parsniegt 12 stundas
Cik ilgs macibu atvalinajums (saskana ar Darba 1. 10 darba dienas
192 likumu) darba devgjam japieskir darbiniekam 2. 15 darba dienas
' diplomdarba izstradasanai un aizstavéSanai vai 3. 20 darba dienas
valsts parbaudijuma kartoSanai? 4. 30 darba dienas
Kada datorprogramma ir paredz&ta tekstu L. Microsoft Word
193 dokumentu izveidoSanai, parskatiSsanai un 2. Microsoft Exel
' redige€Sanai, lokali piemérojot tabulu-matricu 3. Microsoft Access
algoritmu vienkarsas formas? 4. Microsoft PowerPoint
Kada plasi izplatita datorprogramma ir vajadziga 1. Microsoft Word
104 aprékinu veikSanai, tabulu un diagrammu 2. Microsoft Exel
' izveidoSanai, vienkar$u un sarezgitu funkciju 3. Microsoft Access
aprekinasanai? 4. Microsoft PowerPoint
1. CoreDRAW
105 Kura no mingtajam datorprogrammam ir standarta |2. Adobe Photoshop
' ziméSanas programma? 3. Microsoft Publisher
4. Microsoft Paint
N . 1. Prezi
K_ada datczrprogrammg l.auj izstradat klasiskas datu > CorelDRAW
1.96 |bazes un ertus web-pielikumus darbam ar datu -
bazem? 3. Microsoft Access
4. Microsoft Exel
1. Microsoft PowerPoint
197 Kada datorprogramma ir paredz&ta prezentaciju 2. Microsoft Paint
' izstradei un radisanai? 3. Microsoft Exel
4. Microsoft Access
Ka déveé musdienigu un jaunakas paaudzes 1. Microsoft PowerPoint
prezentacijas riku, kas tradicionalo slaidu vieta 2. Prezi
198 plede.lva dfrbotle.s uz vienas k(?pej as "darba lapas", 3. CorelDRAW
kur lietotajs var izvietot gan bildes un tekstu, gan - -
. . _ R 4. Microsoft Paint
video failus, péc tam izveidojot So elementu
paradisanas secibu?
1. Prezi
_ 2. Microsoft PowerPoint
1.99 |Ka sauc vektoru grafisko redaktoru? - -
3. Microsoft Paint
4. CorelDraw
1. Microsoft Paint
1.100 Kura no mingtajam programmam ir grafiskais 2. CoreDRAW
' 3
4

. Adobe Reader




Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

2.1

Kas ir kapitala rentabilitate?

. Naudas plasmas raditajs

. Uzne@muma darbibas efektivitates raditajs

. Pelnas vai zaud@jumu aprekina starprezultats

. Uzn@muma statistikas parskats

2.2

Uznémuma bilanci sastada, lai...

. Aprekinatu darba razigumu uzp€muma

. Paraditu uznémuma finansu stavokli

. Salidzinatu uplanotos pirkumus ar faktiskajiem

. Paraditu uznémuma naudas pliismas

2.3

Kadam noltikam uzgp€muma vadiba var izmantot
pelnas vai zaudgjumu aprekinu?

. Lai novertetu uznémuma pamatlidzeklus

. Lai noveértétu uznémuma ienémumus

. Lai novertetu naudas kustibu uznpémuma

. Lai noveértétu uznémuma saistibas

2.4

Kads faktors var izraistt tiras pelnas
samazinasanos?

. Palielinajies pardoSanas apjoms uz kredita

. Samazinajusas raZzo$anas izmaksas

. Pircgji dod prieksroku norékiniem skaidra nauda

. Palielinajusas pardosanas izmaksas

2.5

Kada izteiksme raksturo uznémuma likviditati?

. Pamatlidzeklu vertibas attieciba pret realizacijas apjomu

. Apgrozamo lidzeklu attieciba pret istermina saistibam

. Istermina saistibu attieciba pret pamatlidzeklu vertibu

. Realizacijas apjoma attieciba pret Tstermina saistibam

2.6

Uznémuma ieks$gjais finansu avots ir...

. Bankas kreditlinija

. Uznémuma nesadalita pelna

. ES fondu Iidzekli

. Istermina kreditori

2.7

Ko raksturo likviditates radita;ji?

. Uzn@muma Tstermina maksatspgju

. Uzpé€muma ilgtermina maksatsp&ju

. leguldtta kapitala atdevi

. Uznémuma Iidzeklu strukttru

2.8

Ko raksturo finanSu neatkaribas koeficients?

. Aiznemta kapitala Tpatsvaru uznémuma kopgja kapitala

. Uznémuma ilgtermina maksatspg&ju

. Pasu kapitala 1patsvaru uznémuma kopgja kapitala

. Uzn@muma Tstermina maksatspgju

2.9

Kas ir finansu parvaldiba?

. Darbibu kopums, ka racionalak un efektivak izmantot kapitalu
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. Darbibu kopums, ka racionalak un efektivak izmantot

pamatlidzeklus

3.

Darbibu kopums, ka racionalak un efektivak izmantot kreditus

4.

Darbibu kopums, ka racionalak un efektivak izmantot

apgrozamos lidzeklus




2.10

Kads ir galvenais finansu analizes merkis?

1. Iegiit pec iesp&jas mazaku galveno parametru skaitu, péc
kuriem biitu iesp&jama pilnigaka uznémuma finansiala stavokla,
pelnas un zaud&jumu aprékina, aktivu un pasivu struktiiras
izmainu noverté$ana

2. legtit pec iespgjas lielaku galveno pircgju skaitu, p&c kuriem
bitu iesp&jama pilnigaka uzne@muma finansiala stavokla, pelnas
un zaud&jumu aprekina, akttvu un pasivu strukttiras izmainu
novertéSana

3. legiit p&c iesp&jas mazaku galveno kreditoru skaitu, pec
kuriem biitu iesp&jama pilnigaka uznémuma finansiala stavokla,
pelnas un zaud&jumu aprekina, aktivu un pasivu struktiiras
izmainu novertésana

4. Tegtt p&c iespgjas lielaku galveno parametru skaitu, péc
kuriem biitu iesp&jama pilnigaka uzn€muma finansiala stavokla,
pelnas un zaud&jumu aprékina, aktivu un pasivu struktiiras
izmainu novertéSana

2.11

Ienesigumu no pre¢u un pakalpojumu pardosanas
atspogulo...

. Ekonomiska rentabilitate

. Finansiala rentabilitate

. Realizacijas rentabilitate

. Aktivu rentabilitate

2.12

No kreditoru un investoru viedokla svarigakais
uznémuma finansiala stavokla raditajs ir...

. Uzn€muma bruto pelna

. Uzn@muma maksatspejas raditaji

. Uzn&muma lidzeklu aprites raditaji

. Likviditates raditaji
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2.13

Krajumu aprites koeficients rada...

. CIKTCIZCS gddd 1T dPITICJUST TdZOSdIdS KIdJUITOS ICEUIUIC
Iideall:

2. Cik efektivi tiek izmantoti uzpémuma aktivi

3. Cik liels ir krajumu atlikums gada beigas

4. Kads ir krajumu ipatsvars apgrozamo lidzeklu struktiira

Kuram no mingtajiem lidzekliem ir visaugstaka

1. Gatavas produkcijas krajumiem

2. Debitoru paradiem

214 ...
likviditates pakape? 3.Vertspapiriem
4. Naudai
1. Likviditate
Kurs no minétajiem raditajiem raksturo uznémuma S
.. e _ _ . 2. Maksatspgja
2.15 |[sp&ju jebkura laika atmaksat savas Tstermina — -
saistibas? 3. Kapitala struktira
4. Naudas atlikums kas€ un banka
1. Visas savas ilgtermina saistibas
516 Maksatspéjas raditaji atspogulo uznémuma spéju  |2. Visas savas saistibas
. savlaicigi nokartot... 3. Visas savas Istermina saistibas
4. Tas saistibas, kuram ir beidzies maksajuma termins
1. TC-TFC
217 Kura no sekojosam izteiksmém izsaka kopgjas 2.TFC+TVC
' mainigas izmaksas? 3. TFC+TVC+ MC
4. (TFC+TVCQC)/Q
1. Uzne@muma darbibas kop&jas izmaksas
2. Izmaksas uz vienu produkcijas vienibu
218 |Vidgjas kopgjas izmaksas ir... =P J e
3. Izmaksas uz vienu produkcijas veidu
4. Kopgjo pastavigo un mainigo izmaksu summa




2.19

Pelpa ir...

1. Ien€mumi no precu pardosanas

2. Saimnieciskas darbibas iep€mumi

3. Algas, ko izmaksa uznémuma vadibai

4. Lidzekli, kas paliek p&c visu izmaksu izdariSanas

2.20

Kada informacija ir nepiecie$ama, lai aprékinatu
bezzaud&juma pardosanas apjomu?

1. Pastavigas izmaksas, mainigas izmaksas, planotais pardo$anas
apjoms

2. Pastavigas izmaksas, mainigas izmaksas, planota cena

3. Pastavigas izmaksas, mainigas izmaksas, planotie ieneémumi

4. Pastavigas izmaksas, kop¢jas izmaksas, planotais pardoSanas
apjoms

2.21

Naudas pliismas plana perioda beigu naudas
atlikumu aprékina...

1. Perioda ien@mumi + perioda izdevumi - perioda sakuma
naudas atlikums

2. Perioda sakuma naudas atlikums + perioda iep€mumi -
perioda izdevumi.

3. Perioda sakuma naudas atlikums - perioda ien€mumi +
perioda izdevumi

4. Perioda sakuma naudas atlikums + perioda izdevumi - perioda
ienémumi

2.22

Planoto pamatlidzeklu nolietojumu nem véra,
sastadot...

1. Pelnas vai zaud&jumu aprékinu un bilanci

2. Naudas pliismu un bilanci

3. Pelnas vai zaud€jumu aprékinu un naudas plismu

4. Apgrozijuma parskatu

2.23

Naudas pluismas plana uzrada...

1. Uzp@muma naudas summas saimnieciska darfjuma slégSanas
bridi

2. Uzpémuma naudas summas to faktiskas ienakSanas un
izieSanas bridi

3. Uzpémuma kas€ apgrozitas naudas summas

4. Uznémuma bankas kontos apgrozitas naudas summas

2.24

Pelnas vai zaudéjumu plana neieklauj...

1. Atmaksdjamas kredita pamatsummas

2. Atmaksajamos kredtta procentus

3. Pamatlidzek]u nolietojumu

4. Parskata perioda radusos paradus piegadatajiem un debitoru
summas

2.25

Kur§ no minétajiem ir uznémuma finansu
planoSanas uzdevums?

. Aprekinat un analiz&t saimnieciskas darbibas raditajus

. Noteikt optimalus razo$anas apjomus

. Izveleties izdevigakos precu piegadatajus

. Nodrosinat racionalu naudas Iidzeklu izmantoSanu

2.26

Uzneémuma saimnieciskas darbibas planus, kuros
realiz€jamos pasakumus paredz Tsiem laika
periodiem (Iidz 1 gadam), sauc par...

. Operativajiem planiem

. Taktiskajiem planiem

. Parcialajiem planiem

. Stratégiskajiem planiem

2.27

Naudas pliismas plana neiek]au;...

. Atmaksajamas kredita pamatsummas

. Atmaksajamos kredita %

. Pamatlidzeklu nolietojumu

. Maksajumus par nopirktiem pamatlidzekliem

2.28

Kas ir kredita procentu likme?
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. Maksa par aizdevumu, izteikta naudas vienibas noteiktam
laika periodam

2. Maksa par aizdevumu, izteikta % noteiktam laika periodam

3. Maksa, kas saistita ar izdevumiem kredita pieskirSanai

4. Maksa, kas saistita ar kredita doSanas risku




2.29

Kada bis kredtta kopgja procentu summa, kas
jasamaksa, izveloties dilsto§o maksajuma grafiku,
salidzinajuma ar regularo maksajuma grafiku?

1.

Mazaka neka péc regulara grafika aprekinata

2.

Lielaka neka p&c regulara grafika aprékinata

3.

Vienada ar péc regulara grafika aprékinato

4,

Vidgja pret regulara grafika aprékinato

2.30

Procentu summa, kas tiek aprékinata vienam gadam
pec vienkarSo procentu aprékinu shémas, ir...

1.

Lielaka, neka salikto procentu aprékina gadijuma (pie

vienadiem nosacijumiem)

2.

Mazaka, neka salikto procentu aprékina gadijuma (pie

vienadiem nosacijumiem)

3.

Vienada, salidzinot ar salikto procentu aprékina shému (pie

vienadiem nosacijumiem)

4.

Dazada, nemot vera vienadus nosactjumus

2.31

Kada procentu aprékinu metode tiek pielietota, ja
procentu aprékinasanai tiek izmantota aprékina
perioda gaita nemainiga naudas summa?

1.Vienkarso procentu aprékinu metode

2.

Salikto procentu aprékinu metode

3. Laika mainigo procentu metode

. Jaukto procentu metode

2.32

Kada procentu aprekinu metode tiek pielietota,ja
procentu aprékina baze palielinas par katra
atseviska perioda aprekinato procentu summu?

. Vienkar$o procentu aprékinu metode

. Salikto procentu aprékinu metode

. Laika mainigo procentu metode

. Jaukto procentu metode

2.33

Kada procentu aprekinu metode tiek pielietota,ja
procentu aprékina periods nav apal$ skaitlis?

. Vienkar$o procentu aprékinu metode

. Salikto procentu aprékinu metode

. Laika mainigo procentu metode

. Jaukto procentu metode

2.34

Laika izstieptas maksajumu virknes sauc par...

. Naudas daudzumiem

. Uzkrajumu

. Naudas plismam

. Interesi

2.35

Kas no miné&tiem Iidzekliem ir nematerialie
ieguldijumi?

. Par piegadém un pasiitijumiem sanemtie vekseli

. Uzn@muma ilgtermina finansu ieguldijumi

. Uznémuma Tpasuma esoSie patenti un precu zZimes
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. Nor€kini par parakstita sabiedribas kapitala neiemaksatam

summam

2.36

Aprekinot algas nodokli, neapliekamo minimumu
un atvieglojumus par apgadiba esosam personam
pieméro...

1.

Pamatdarba stradajosiem darbiniekiem

2.

Blakusdarba stradajosiem darbiniekiem

3.

Studentiem, kuri sanem valsts stipendiju

4.

Personam, kas sanem pabalstus

2.37

Kas ir vienkarsais gramatojums?

1.

Gramatojums, kur operaciju atspogulosana piedalas trTs vai

vairaki konti

2.

Gramatojums, kur operaciju atspogulosana piedalas viens

konts

. Gramatojums, kur operaciju atspogulosana piedalas divi konti

. Gramatojums, ko veic vienkar$a gramatvediba

2.38

Katra parskata gada beigas kontus un
gramatvedibas registrus...

. Dzes

. Papildina

. Atjauno

. Slédz

2.39

Gramatvedibas bilancei ir divas naudas izteiksmé
lidzsvarotas dalas...

. Debets un kredits

. Debitori un kreditori

. Sakuma saldo un beigu saldo
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. Aktivs un pasivs




2.40

Kada ieraksta sistema ir jakarto gramatvedibas
registri?

. Vienkarsa ierakstu sistéma

. Divkarsa ierakstu sistéma

. Dubulta ierakstu sistema

. Salikta ierakstu sistéma

241

Bilancg ilgtermina ieguldijumi tiek uzraditi to...

. Sakotngja vertiba

. Iegades vertiba

. Atlikusa vertiba

. Likvidacijas vertiba

2.42

Kas no minétam saistibam ir debitoru saistibas?

. Norgkini ar piegadatajiem

. Nor€kini ar pircgjiem un pasutitajiem
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. Norgkini par darba algu

4.

Norekini par kreditiem

2.43

Kura konta pusg iegramato sabiedribas naudas
lidzeklu palielinajumu?

1 Kredita

2.Pasiva

3.Debeta

4.Aktiva

2.44

Darba samaksa ir...

1.

Darbiniekam regulari izmaksajama atlidziba par darbu un cita

veida atlidziba saistiba ar darbu

2.

Darbiniekam regulari izmaksajama darba alga, slimibas un

atvalindjuma nauda

3.

Darbiniekam aprékinata bruto samaksa, kas ietver summas,

kas saistitas ar darba veikSanu un darba attiecibam

4.

Darbiniekam izmaksajama atlidziba saistiba ar darba

attiecibam

2.45

Kadi konti paredz&ti uznémuma komercialas
darbibas iepémumu uzskaitiSanai?

. Bilances aktiva konti

. Bilances pasiva konti

. Operaciju konti

. Bankas konti

2.46

Ar kada ieraksta metodi gramatvediba atspogulo
saimnieciskas operacijas?

. Ar divkar$a ieraksta metodi

. Ar salikta ieraksta metodi

. Ar geometriski—degresivo metodi

. Ar FIFO metodi

2.47

Kadus izdevumus Sobr1d darba devgjs atlidzina
darbiniekam, ja vins bijis komand&juma Latvijas
Republika?

. Izdevumus par braucienu uz komandg&juma vietu un atpakal
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. Dienas naudu par katru komand&juma dienu, taksometra

izdevumus

3.

Izdevumus par naktsmitni un tas rezervésanu, kultiiras

pasakums

. Taksometra izdevumus, dienas naudu

2.48

Kas ir FIFO metode?

. Krajumu noveértésanas metode noliktavas uzskaité

. Kreditoru un debitoru uzskaites metode gramatvediba

. Klaidu labosanas metode gramatvediba

. Gramatvedibas inventarizacijas metode

2.49

Kas ir uznémuma debitori?

. Uzn@muma sagadnieki

. Tie, kas ir parada uzn@mumam

. Uznémuma piegadataji

. Tie, kam uznémums ir parada

2.50

Ka sauc atlaidi, kuru nosaka procentu veida par
pirmstermina rékina samaksu?

. Skonto

. Bonusu

. Rabatu
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. Koncesiju




2.51

Kurs$ no bilances vienadojumiem ir nepareizs?

. KAPITALS = LIDZEKLI + SAISTIBAS

. KAPITALS = LIDZEKLI - SAISTIBAS

. SAISTIBAS + KAPITALS = LIDZEKLI

. SAISTIBAS = LIDZEKLI — KAPITALS

2.52

Kas ir pamatlidzekli?

. Ilglietojamiem objekti, kurus izmanto ilgaka par gadu

. Visi lidzekli, kas pieder uznémumam

. Visi tie lidzekli, kuras paredzéts izlietot uznéméjdarbiba

. Visi ieguldijumi, kurus var norakstit

2.53

Kuri ir apgrozamie lidzekli?

. Ekas

. Krajumi

. Nekustamais TpaSums

. Transporta lidzekli

2.54

Kas pieder pie ilgtermina ieguldijumiem?

. Gatavie raZojumi noliktava

. Tehnologiskas ickartas

. Nauda bankas konta

. Debitori

2.55

Kas ir nematerialie ieguldijumi?

. Nauda banka

. Krajumi un preces noliktava

. Licences un patenti

. Noslégtie Iigumi par precu iegadi

2.56

Kas ietilpst uznémuma bilances aktiva?

. Rezerves

. Pelna

. Debitori

. Pamatkapitals

2.57

Kas ietilpst uzne@muma bilances pasiva?

. Naudas lidzekli

. Nematerialie ieguldijumi

. Debitoru parads

. Nesadalita pelna

2.58

Kada ir galvena atSkiriba starp finansu
gramatvedibu un vadibas gramatvedibu?
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. Finansu gramatvedibu gatavo rékinvezi, bet vadibas
gramatvedibu gatavo vaditaji

2. Finansu gramatvedibu izmanto finanSu ministrijas, bet vadibas
gramatvedibu izmanto pasvaldibas

3. FinanSu gramatvedibu veido vérstu uz pagatni, bet vadibas
gramatvedibu gatavo vérstu uz nakotni

4. Finan$u gramatvedibu veido verstu uz nakotni bet vadibas
gramatvedibu gatavo verstu uz pagatni

2.59

Kas ir naudas un vertspapiru izlaide apgrozijumam?

. Dividende

. Akcija

. Emisija

. Koncesija

2.60

Kas nosaka gramatvedibas registru veidu, saturu,
skaitu un sagatavosanas veidu (gramatvedibas
kartoSanas formu)?

. Uznémuma vaditajs

. Gramatvedis

. Valsts iepémumu dienests

. Likums par gramatvedibu

2.61

Finansu parskats ka kopums sastav no: A
(bilances), B (pelnas vai zaud&jumu aprékina), C
(Tsa uzn@muma apraksta) D (naudas pliismas
parskata),E (vadibas zinojuma), F (pasu kapitala
izmainu parskata), G (gramatvedibas politikas), H
(pielikuma).

.A,B,C,D,H

.A,B,C,EH

.A,B,D,E/H
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.A,B,D,F,H




2.62

Kas ir neto apgrozijums Gada parskata likuma
izpratng?

1. Ienmumi no sabiedribas pamatdarbibas, produkcijas
pardosanas un pakalpojumu sniegSanas, no kuriem atskaitita
tirdzniecibas atlaide un citas pieskirtas atlaides, neieskaitot

2. Iep@mumi no sabiedribas pamatdarbibas, produkcijas
pardosanas un pakalpojumu sniegSanas, no kuriem atskaitita
tirdzniecibas atlaide un citas pieskirtas atlaides, ka ar1
pievienotas vertibas nodoklis un citi nodokli, kas tiesi saistiti ar
pardosanu

3. Ien€mumi no sabiedribas pamatdarbibas, produkcijas
pardosanas un pakalpojumu sniegSanas, kam pieskaitita
tirdzniecibas atlaide un citas pieskirtas atlaides, bez nodokliem

4. Ien@mumi no sabiedribas pamatdarbibas, produkcijas
pardosanas un pakalpojumu sniegSanas, kuriem pieskaitita
tirdzniecibas atlaide un citas pieskirtas atlaides, ka ar1
pievienotas vertibas nodoklis un citi nodokli, kas tiesi saisttti ar
pardoSanu

2.63

Kas ir bilance?

1. Divpusgja tabula, kuras viena puse naudas izteiksmé
atspogulo uznémuma apgrozamos lidzeklus, bet otra puse — $o
lidzeklu avotus un mérkus, kadiem tie paredzéti

2. Divpusgja tabula, kuras viena puse naudas izteiksme
atspogulo pamatlidzeklus un izvietojumu, bet otra puse — $0
lidzeklu avotus un mérkus, kadiem tie paredzéeti

3. Divpusgja tabula, kuras viena puse naudas izteiksmé
atspogulo uznémuma Iidzeklus un izvietojumu, bet otra puse —
So lidzeklu avotus un mérkus, kadiem tie paredzeti

4. Divpusgja tabula, kuras viena puse naudas izteiksmé
atspogulo uznémuma lidzeklus un izvietojumu, bet otra puse —
$o lidzeklu izlietojumu

2.64

Ko nozime situacija, ja krajumu konts ir ar minusa
Zimi?

. Pardots ir vairak, neka iepirkts

. Pardots ir mazak, neka iepirkts

. Pardots ir vairak, neka samaksats

. Pardots ir mazak, neka samaksats

2.65

Kad uznémumam tiek registréti ien€mumi no prec¢u
pardosanas?

. Pavadzime izrakstita un nauda ir sanemta

. Pavadzime nav izrakstita un nauda ir sanemta

. Pavadzime nav izrakstita un nauda nav sanemta

2.66

Kadu nodokli/nodevu var piemeérot
mikrouznémuma nodokla maksatajs?

. Mikrouznémuma nodokli un pievienotas vertibas nodokli

. Mikrouzn€muma nodokli un uzp€muma ienakuma nodokli

. Mikrouznémuma nodokli un uznémeéjdarbibas riska nodevu

1
2
3
4
1
2
3. Pavadzime izrakstita un nauda nav sanemta
4
1
2
3
4

. Mikrouznémuma nodokli un valsts socialas apdros§inasanas
obligatas iemaksas

2.67

Kas ir ar uzn€mumu ienakuma nodokli apliekamais
objekts?

. Uzne@muma bruto pelna

. Uzn@muma neto pelna

. Uzn@muma ienakumi

. Uzpémuma izdevumi

2.68

Kadas personas var biit apgadiba darbiniekam?

. Bérni un nestradajosi draugi

. Bérni un stradajosi laulatie draugi

. Bérni un stradajosi vecaki
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. Bérni un apgadiba esosas personas




2.69

Kadiem darfjumiem pieméro pievienotas vértibas
nodokla 0% likmi?

1. DarTjumiem starp 2 Latvijas uzn€mumiem, kas abi atrodas
Latvija

2. DarTjumiem starp 2 ES uzp€mumumiem, no kuriem viens
atrodas Latvija, bet otrs — cita ES dalibvalsti

3. DarTjumiem starp 2 uznpémumumiem, no kuriem viens atrodas
Latvija, bet otrs — arpus ES dalibvalstim

4. DarTjumiem starp 2 uzpémumumiem, kuri abi atrodas arpus
ES

2.70

Ka iespgjams iegiit mikrouzn&@muma nodok]a
maksataja statusu?

1. Uzpémuma registracijas bridi un Iidz tekosa gada
15.decembrim uz nakamo gadu

2. Uznémuma registracijas bridi un lidz katra pusgada
15.datumam uz nakamo pusgadu

3. Uznémuma registracijas bridi un lidz katra cetuksna
15.datumam uz nakamo ceturksni

4. Uznémuma registracijas bridi un lidz katra ménesa
15.datumam uz nakamo menesi




Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

3.1

Jedziena "TIRGUS" defingjums no tirgzinibu
viedok]a ir...

1. Precu un pakalpojumu eso$o un potencialo pirc&ju un vigu
vajadzibu kopums

2. Mehanisms, kas saved kopa pircgju un pardeveju

3. Vieta, kur notiek mainas process starp pirc€ju un pardeveju

4. NosacTjumu kopums, kas nodrosina precu vai pakalpojumu
brivpratigas mainas procesu starp pardevéju un pircgju

3.2

Vajadzibas p&c precem, kas tiek izteiktas naudas
forma ir...

1. Vélmes

2. Maina

3. Pieprasijums

4. Alkas

3.3

Tirgzinibu pasakumu komplekss (elementi) ir...

1. Komunikaciju pasakumu kopums, lai izplatitu informaciju par
uzn€mumu un ta produktiem un motivetu pirc€ju iepirkties

2. Darbibas komplekss, lai merktirgu nodrosinatu ar atbilstoSiem
produktiem noteikta laika, vieta un daudzuma

3. Pastavigi funkciongjosa darbibu sistéma, kas vérsta uz
informacijas ieguvi, apstradi un analizi, lai nodrosinatu
atbilstoSu lémumu pienemsanu tirgzinibu joma

4. Vadisanas pasakumu kopums, kurus veic uznpémums, lai
panaktu vélamo pirc€ju attieksmi pret piedavatajiem produktiem

3.4

Tirgzinibu galvenie mérki ir...

1. Noteikt konkurences apstaklus un izstradat tiem atbilstoSas
konkurences stratégijas

2. legtit informaciju par esosiem un potencialajiem pirc€jiem un
tirgus attistibas tendenc€m

3. Noteikt eso$o un potencialo pircgju vélmes un vajadzibas un
radit pieprasijumu

4. Veidot piedavajumu, vadoties p&c potencialo pircgju
pieprasijuma

35

Uznémuma tirgzinibas vides ieks§&jais faktors ir...

1. Starpnieki

. RazoSana

. Piegadataji

. Pircgji

3.6

Uzpémuma tirgzinibas argjas vides tiesi
ietekméjosais faktors ir...

. Valsts demografiskais stavoklis

. Sabiedribas ekonomiskais stavoklis

. Piegadataji

. RazoSana

3.7

Uzpémuma tirgzinibas argjas vides netiesi
ietekmgjosais faktors ir...

. Konkurenti

. Starpnieki

. Piegadataji

. Valsts politika

3.8

Kurs no minétajiem faktoriem neattiecas uz
tirgzinibu argjas vides faktoriem?

. Konkurenti

. Piegadataji

. RazoSana

. Pircgji

3.9

Iedzivotaju skaits un ar to saistitas tendences ir...

. Ekonomiskais raditajs

. Socialkulttras raditajs

. Demografiskais raditajs
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. Tehnologiskais raditajs




3.10

Kas ir industrialais (organizetais) tirgus?

1. Uzp@€mumi, kas preces un pakalpojumus pérk talakai
pardosanai

2. Uznémumi, kas preces un pakalpojumus pérk citu pre¢u un
pakalpojumu razosanai

3. Uzp@mumi, kas preces perk vairumtirdznieciba, lai talak tas
realiz€tu mazumtirdznieciba

4. Tirgus dalibnieki, kas perk preces personigajam patérinam

3.11

Kas ir patérina tirgus?

1. Uzp@mumi, kas preces un pakalpojumus pérk talakai
pardosanai

2. Uzp€mumi, kas preces un pakalpojumus pérk citu pre¢u un
pakalpojumu raZo$anai

3. Uzp@mumi, kas preces perk vairumtirdznieciba, lai talak tas
realiz€tu mazumtirdznieciba

. Tirgus dalibnieki, kas perk preces personigajam pat€rinam

3.12

Ka sauc tirgus modeli, kura ir daudz pardev&ju un
tie piedava lidzigas preces?

. Monopolistiska konkurence

. Oligopols

. Monopols

. Pilniga konkurence

3.13

Ka sauc tirgus modeli, kura cenu kontrolé dazi lieli
pardevéji?

. Monopolistiska konkurence

. Oligopols

. Monopols

. Pilniga konkurence

3.14

Kura no uzskaititajam organizacijam nepieder pie
uznémuma tirgzinibas tiesas ietekmes vides?

. Precu iepakojuma materiala piegadatajs

. Uzn@mumu apkalpojosa banka

. Centrala statistikas parvalde

. Uzn@muma produkcijas pircgji

3.15

Kads ir SVID analizes galvenais uzdevums?

. Argjo draudu noteik3ana un to novérianas pasakumu izstrade
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. Uzp€muma vajo pusu noteikSana un to novér$anas pasakumu
izstrade

3. Uznémuma konkur&tspg&jigo prieksrocibu un stratégisko
prioritasu noteik$ana

. Tirgzinibu prioritasu un tiem atbilstoSo resursu noteiksSana

3.16

Ja uznémums savu marketinga darbibu koncente
viena, ierobezota tirgus segmenta, tad tas ir ....

. Nediferencétais marketings

. Koncetrétais marketings

. Stratégiskais marketings

. Diferencetais marketings

3.17

Kas raksturo pievilcigu tirgus segmentu?

. Stipri konkurenti, daudz produktu aizstajeju

. Vaji konkurenti, augsta pircgju maksatsp&ja

. Stipri konkurenti, zema pirc&ju maksatsp€ja

. Vaji konkurenti, zema pircgju maksatspgja

3.18

Meérka tirgus ir...

. Marketinga pasakums

. Tirgus segmentesanas pazime

. Novertets un atlasits pirc&ju segments

. Diferencéts marketings

3.19

Jau uzne@mums savu marketinga darbibu koncentre
uz paterétaju visparéjam vajadzibam, tad tas ir...

. Nediferenc@tais marketings

. Koncetrétais marketings

. Stratégiskais marketings
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. Diferencétais marketings




3.20

Uznémuma vadiba nolem;j darboties noteiktos
tirgus segmentos un preces razot speciali tiem.
Kadu mérketinga stratégiju uznémums izvélesies?

1. Nediferenceto marketingu

2. Koncetréto marketingu

3. Stratégisko marketingu

4. Diferenceto marketingu

3.21

Produkta pozicija tirgi ir...

1. Stabila produkta Tpasibu vieta pircgja uztvere

2. Marketinga pasakumu TstenoSana, kas veido pirc&ju uzskatus
par produktu

3. Produkta tirgus segmenteSana pec demografiskajiem
raksturlielumiem

4. Produkta izvietoSanas veidi pardoSanas vietas stenda

3.22

Produkta poziciju nostiprinasana tirgd ir...

1. Stabila produkta ipasibu vieta pircgja uztvere

2. Marketinga pasakumu TstenoSana, kas veido pircgju uzskatus
par produktu

3. Produkta tirgus segment€Sana pec demografiskajiem
raksturlielumiem

4. Produkta izvietoSanas veidi pardoSanas vietas stenda

3.23

Klientu grup&sanu péc lidzigam pazimém sauc
par...

1. SegmenteSanu

2. Merka tirgus noteikSanu

3. PozicionéSanu

4. DiferencéSanu

3.24

Uznémumam vispievilcigakais segments ir tas, kura

Ir...

1. Liela ietilpiba, daudz aizstajejproduktu, liela pelpas iesp&ja no
katras pardotas produkta vienibas

2. Liela ietilpiba, maz aizstajéjproduktu, licla pelnas iesp&ja no
katras pardotas produkta vienibas

3. Maza ietilpiba, daudz aizstajgjproduktu, maza pelnas iesp&ja
no katras pardotas produkta vienibas

4. Maza ietilpiba, maz aizstaj&jproduktu, maza pelnas iesp&ja no
katras pardotas produkta vienibas

3.25

Merka tirgus ir...

1. Visi esoSie un potencialie pircgji

2. Jebkurs tirgus segments

3. Novertets un atlasits tirgus segments

4. Visi pastavigie, lojalie pircgji

1. Produkta vieta cilvéku uztvere (pratos) attieciba pret
konkurentiem

[émuma piegemsana par mingto preci, vigs ir...

. Lémuma pienémgejs

3.26 |Produkta pozicijas izveide (poziciongana) ir... 2. Produkta vieta (reitings) starp konkurentu produktiem
3. Produkta vieta tirgli p&c pardoSanas apjomiem
4. Produkta vieta uznémuma péc pardosanas apjomiem
1. Diferencétais marketings
Uzpémuma marketinga darbibas koncentrésana uz ) .
T o o 2. Nediferenc@tais marketings
3.27 |patéretaju vispargjam vajadzibam, ignorgjot tirgus ———
segmentu atSkiribas, ir... 3. Koncentrétais marketings
4. Strategiskais marketings
1. Diferenc€tam marketingam
3.8 Marketinga darbibas un produktu pielagosana 2. Nediferenc€tam marketingam
' konkrétiem segmentiem ir raksturTga... 3. Koncentrétam mﬁ_rketingam
4. Strateégiskam marketingam
. o |1 letekmetajs
Ja_kolegls, pec savgs 1<3p1rlfseinas, tev parlle.clnos1 > Iniciators
3.29 |stasta par preces priekSrocibam, tad, tava pirkuma 3
4

. Pircgjs




posms, izglitiba, profesija?

. Pie socialo faktoru grupas

1. Informacijas meklesanu
3.30 Pircgja pirkSanas 1émuma pienemsanas process 2. Alternativu verteéSanu
' sakas ar... 3. Problémas formul&sanu
4. Lemumu par pirkSanu.
1. Personiskam grupam
Grupas,' kas.tles1 Va_u I?etl_em ar personigiem 2. Psihologiskam grupam
3.31 [kontaktiem ietekme cilvéka atticksmi vai uzvedibu, - —
sauc par... 3. Kulturas grupam
4. Referentam grupam
1. Vajadzibas, kuras rodas lidz ar dzives pieredzes gisanu
2. ledzimtas vajadzibas, kuras neapmierinot cilvéks iet boja.
3.32  |Kuras no minétam ir sekundaras vajadzibas? 3. Utilitaras vajadzibas, kas ir saistitas ar objektivu
nepiecieSamibu
4. Fiziologiskas vajadzibas, kas ir nepiecieSamas, lai cilveks
cksistétu ka organisms
. . . 1. Informacijas meklesanu
Kur_a_ni). plrkfanfls le_mu_ma plerilerflsaflas posmlvem > Alternafiva verteSany
3.33 |patérétajs salidzina lidzigu precu pasibas, precu 5 . -
zimes, cenas un ar tam saistitos pakalpojumus? 3. Problémas formuleSanu
4. Lémumu par pirkSanu
1. Psihologiskais motivs
334 Kada motiva vadits pircgjs iegadasies preci, kurai ir |2. Fiziskais motivs
' augstaka cena, bet interesants dizains? 3. Emocionalais motivs
4. PatronaZas motivs
o . _|1. Psihologiskais motivs
Ka.da r_no.tlva vadits pircgjs labpfat 1e}:.>erk.as notel.kta 2 Fiziskais motivs
3.35 |veikala, jo tas atrodas blakus dzivesvietai un tur ir — —
atsaucigs un godigs personals? 3. Emocionalais motivs
4. Patronazas motivs
1. Personiskie, komercialie, publiskie
Tiek izmantoti §adi informacijas avoti : pazinas, - - .
L B . o T 2. Personiskie, komercialie, empiriskie
3.36 |agenti, prese. Kadas informacijas avotu grupas tie — — ——y
parstav? 3. Komercialie, publiskie, empiriskie
4. Publiskie, empiriskie, personiskie
o . o . |1. letekmetajs
Ja draugs aicina rel_ze ar vigu 1ega(viat1_es kadu‘ p_rec1, > Iniciators
3.37 |[tad, tava pirkuma lémuma pienemsana par minéto — —
preci, Vips ir.. 3. Lémuma pienémgjs
4. Pircgjs
Skolas direktors konsultgjas ar skolotdju pirms 1. Lémuma pienémgja un pircgja
3.38 jaunas tafeles iegades. Kada loma $aja situacija ir  |2. Iniciatora un kontroliera
' skolotajam pirkSanas I€muma pienemsanas 3. Tetekmétaja un patérétaja
37 - .
procesar 4. Ietekm@taja un kontroliera
Skolas direktors konsultgjas ar skolotajiem pirms | L- Lé€muma pienéméja un pircgja
3.39 jaunu tafelu iegades. Kada loma $aja situacija ir 2. Iniciatora un kontroliera
' skolas direktoram pirkSanas lémuma pienemSanas |3, Jetekmétaja un patérétaja
procesa? 4. Ietekm@taja un kontroliera
. o . . 1. Pie kultiiras faktoru grupas
Pie kuras., pircgju ricibu 1e.tekmejosa_s, fakt.oru 2. Pie personisko faktoru grupas
3.40 |grupas pieder: vecums, dzimums, dzives cikla 3
4

. Pie psihologisko faktoru grupas




3.41

Kadas cetras faktoru grupas ietekmé pircgja ricibu
patgrina tirgt?

Etnografiskie, psihologiskie, racionalie, estétiskie

. Funkcionalie, kultiirvides, primarie, estetiskie

. Socialie, kultiras, personiskie, psihologiskie

3.42

Kas ir "subkultara"?

. Cilveku grupa ar lidzigu ienakumu limeni

. Cilveku grupa ar kopg&jam vertibu sistemam

. Cilvéku grupa ar kopigu geografisko izvietojumu

1.
2
3
4. Geografiskie, manualie, etnografiskie, racionalie
1
2
3
4

. Cilvéku grupa, kas atrodas 1idzigos gimenes dzives cikla
posmos

3.43

Piederiba socialajam slanim stipri ietekmé precu un
pre¢u markas izvéli...

Partikas precém

Speciali perkamam precém

Prestiza precém

3.44

Kura no gimenes dzives cikla posmiem ir liela
interese par jaunam precem, bet ir neapmierinati ar
savu finansialo stavokli, perk sadzives tehniku,
vitaminus, b&rnu rota]lietas?

Jaundibinata gimene bez bérniem

1.
2.
3.
4. Pirmas nepiecieSamibas precém
1.
2.

"Pilnas ligzdas" otraja stadija — mazakajam bérnam 6 gadi un
vairak

3. "Pilnas ligzdas" pirmaja stadija jaunakajam b&rnam mazak par
6 gadi

4. "Pilnas ligzdas" tresaja stadija — vidéjos gados laulatie pari ar
bérniem, kurus vini uztur

3.45

Kadu nozaru specialistus Tpasi interes€ pircgju
brivo ienakumu lielums?

. Atri sasaldetu partikas produktu raZotajus

. Audio — video tehnikas razotajus

. Sadzives kimijas precu razotajus

. Higiénas priekSmetu razotajus.

3.46

P&c kuras pazimju grupas tiek veidoti segmenti -
entuziasti, pozitivi un negativi noskanoti?

. Nacionalas un kulttiras — izglitiba

. Ricibas pazimes — pozicija attieciba pret preci

. Demografiska — kultiiras [imenis

3.47

Kura no situacijam paradits ieks€jais ietekmetajs —
attieksme, parlieciba?

1
2
3
4
1. Psihografiskas pazimes — rakstura tips
2
3
4
1

. Balstoties uz ieprieks€ju pieredzi, piecgji nevelas pirkt
sadzives tehniku, kas razota Kina vai Krievija, jo uzskata ,ka
tikai Eiropa razota tehnika ir kvalitativa

2. legadajas zabakus razotus Somija, mételi razotu Austrija, jo
silto sezonu nomaina aukstaks gadalaiks

3. Students, kur§ dzivo no stipendijas un naudas, kuru nopelna
stradajot par s€tnieku, uzskata kino ieejas biletes cenu 2 € par
dargu, bet bankas prezidenta délam likas, ka filma par tadu
ieejas cenu nevar bt kvalitativa

4. legadajas automasinu, lai gan patik parvietoties ar velosipedu,
bet tas sagadatu ne€rtibas gerbsanas stila.

3.48

Kapeéc marketinga specialistam japarzina vajadzibu
veidi, to apmierinaSanas seciba?

1. Lai veidotu statistikas datus, kurus izmanto patérétaju ricibas
analiz€ un secinatu, vai tie ir apmierinati ar piedavatam precém

2. Jo japrot paredzet, kura vajadziba biis noteicosa, pirkuma
izvelg, lai var€tu sarazot un piedavat atbilstosas prec€s un
pakalpojumus

3. Lai paraditu savu profesionalitati pirc€ju pirkSanas 1€muma
parzinasana

4. Lai izveidotu atbilstoSu cenu pirc&ju vajadzibam un vélmém
un biitu konkurétsp&jigi

3.49

Cilveku grupa ar Iidzigam veélmém un vajadzibam,
kas sastada attieciga produkta galveno pirc&ju dalu,
ir...

1. Tirgus segments

2. Pircgji

3. Patérétaji

4. Merka tirgus




3.50

Kadu iesp&ju dod pirc&ju uztveres kartes
sastadiSana?

. Pozicionét produkta konkurétsp&jigas prieksrocibas

. Izpétit pircgju ricibu tirg

. Noteikt pircgju mérktirgu

. Noteikt produkta pieprasitakas lietojuma pasibas

3.51

Kur$ no lémuma pienemsanas posmiem uzpémuma
tirgll ir primars?

.Tehniskas specifikacijas noteikSana

.Problémas atziSana

.Piegadataju meklgjumi

.Lemuma pienemsana

3.52

Kura nav pirkuma lémuma pienemsanas procesa
loma uznémuma tirgt?

. Patérétajs

. Ietekmétajs

. Starpnieks

. Lémuma pieneémgjs

3.53

Kurs$ no raksturlielumiem attiecas uz
psihologiskiem faktoriem, kas ietekme pircéju
ricibu tirgii?

. Motivgjums

. Dzivesveids

. Rakstura ipasibas

. Dzimums

3.54

Kurs no minétajiem pirkSanas [émumu pienemsanas
posmiem patgrina tirgll ir primars?

. Informacijas meklésana

. Alternativu vertgjums

. Lémums par pirkumu

. Riciba péc pirkuma

3.55

Kur$ no minétajiem pirkSanas [émumu pienemsanas
posmiempatérina tirgii ir primars?

. Informacijas meklésana

. Alternativu vertejums

. Lémums par pirkumu

. Riciba péc pirkuma

3.56

Kas ir preces dzives cikls?

. Laika posms, kad preci var iegadaties tirga

=]l WINN]|—=]RR|WIND] =DV~ =]RRIWVWIN]=]D|lW]NO ]|~

. Laika posms no preces pirma eksperimentala prototipa
izveidoSanas Iidz tas iznemSanai no apgrozibas

3. Laika posms no preces idejas rasanas briza lidz tas iznemsanai
no apgrozibas

4. Preces lietoSanas laika posms — no iegades briza lidz tas
pilnigam nolietojumam

3.57

Ko uzskata par jaunu preci?

1. Tadu preci, ko par jaunu atzinis paterétajs un, kura apmierina
jaunas vajadzibas vai labak apmierina esosas

2. Tada prece, kas ir jaunums razotajam, ir sarazota un atrodas
uznémuma noliktava gatava pardosanai

3. Preci piedava tirgum, ta sp&j apmierinat vajadzibas, pieverst
patérétaju uzmanibu

4. Prece veidota pamatojoties uz zinatnes sasniegumiem

3.58

Kada preces dzives cikla stadija atrodas prece, ja
tas pardoSanas apjomi strauji pieaug katru ménesi?

1. Brieduma stadija

2. levieSanas stadija

3. Augsanas stadija

4. Krituma stadija

3.59

Produkta raksturigas iezimes ir...

1. Produkta kvalitates augstakais ITmenis, salidzinot ar
konkurentu produktiem

2. Konkuretsp&jas veicinasanas panémiens, lai atskirtu
uznémuma produktu no konkurentu produktiem

3. Produkta spg&jas Tstenot savas pat€rina funkcijas

4. Produkta ilgmiiziba, droSums un precizitate




1. Drukata informacija par produktu

2. Trauks, vai cita tara, kura produktu iepilda razoSanas procesa

3.60 |Papildus iesainojums ir... 3. Materials, ko lieto lidz ar sakotngjo iesainojumu
4. Tara, kas nepieciesama fas€tu produktu novietoSanai,
uzglabasanai
1. Ta veicina atpazistamibu un atkartotu pardoSanu, paaugstina
uzticibu precei un ietekmi uz patérétaju
2. Ta pazemina preces cenu, veicina atkartotu pardosanu,
361 Kédi ir_ precu zimes (markas) lietoSanas galvenie identificé preci
iemesli? 3. Ta samazina pardoto precu apjomu, paaugstina uzticibu
precei, samazina starpnieku skaitu
4. Ar to identificg preci, parada uzp€muma lielumu un
rentabilitati
1. Ierobezots sortiments
Nosakiet sortimenta veidu, kuru veido dazadu - ;
R o ) 2. Piesatinats sortiments
3.62 |razotaju lidzigas preces, kas apmierina vienas un - -
tas pasas vajadzibas! 3. Plass sortiments
4. Jaukts sortiments
1. Izdevumi, kas saistiti ar preces razoSanas pastavigam,
mainigam un apgrozibas izmaksam
3.63 [Kas veido preces paterina izmaksas? 2. Izdevumi, kas saistiti ar preces lietosanu
3. Preces cena, iesainojuma izmaksas, pieprasijums
4. LietoSanas ilgums, veids, preces izméri
1. Klimatiskie apstakli, €ku atraSanas vieta un augstums,
darbinieku skaits, sanitarais stavoklis
2. Gaisa temperatiira, relativais gaisa mitrums, ventilacija,
.. . . . _ apgaismojums un sanitarais stavoklis
3.64 | Kadi faktori veido precu uzglabaSanas apstak]us? 3. Logu izvietojums, darbinieku kvalifikacija, €ku lielums, gridas
seguma veids un sanitarais stavoklis
4. Precu saderiba, kvalitates atbilstiba, iesainojuma veids,
noliktavu telpu lielums un sienu krasojums
1. Laika apstakli, izejvielu kvalitate, razotaju vecums un
izglitiba, pieredze
2. Izejvielas, tehnologiskais process, uzglabasanas apstakli, tara
.. .. . . oo un iesainojamais materials
365 |Kadi faktori ietekmé partikas precu kvalitati? 3. Izejvielu daudzums, krasa, atbilstiba standartu prasibam,
tehnologiska procesa ilgums
4. Noliktavu lielums, tas darbinieku kvalifikacija, precu
parvadasanai pieejama transporta daudzums, taras veidi
1. Prec¢u nosaukumu skaits viena grupa
2. Saistiba starp dazadam sortimenta grupam, nemot véra to
3.66 [Kas nosaka precu razotaja nomenklatiiras platumu? plelletvo Jumu, 15pejamos Sad? }es kanél_us -
3. Precu iesainojuma noform&juma, krasas un garsas
daudzveidiba
4. Sortimenta grupu skaits, kuras razo viens uznémums
1. Noteikta veida izejvielas un standarta noteikta razoSanas
tehnologija
2. Universals iesainojuma veids, atbilstoss mark&ums un precu
3.67 [Kas veido pre¢u nomenklatiiru? Zimes
3. Precu grupu kopums, kuru pircgjam piedava viens pardevejs
4. Noteikta kvalitates Iimena preces, atbilstosa iesainojuma un
Skiras markéjums
1. Formas, krasas, kvalitates
™ Péc kadiem kritrijiem preces iedala veidos, 2. Izejvielas, pardoSanas vietas un atbilstibas standarta prasibam

paveidos un skiras?

3. Izcelsmes, razosanas veida, kvalitates Itmena un atbilstibas
standarta prasibam

4. Funkcijam, iesainojuma materiala, formas un krasas




3.69

Kada veida preces tirdznieciba sauc par
gastronomijas precém?

1. Preces, kuras gatavas lietoSanai uztura bez termiskas apstrades

2. Augstas kvalitates partikas preces, 1pasa iesainojuma

3. Tpasi sagatavotas partikas preces, kuram vél ir nepiecieS8ama
termiska apstrade

4. Skidras vai viskozas preces apstradatas ar augstu temperatiiru
un infrasarkaniem stariem

3.70

Pie kuras partikas precu grupas pieder siers?

Pie skabpiena produktiem

Pie piena un ta parstrades produktiem

Pie biezpiena izstradajumiem

Pie uztura koncentratiem

3.71

Pie kuras partikas precu grupas pieder kaviars?

Pie uztura koncentratiem

Pie garSas precém

Pie zivju konserviem

Pie zivim un to parstrades produktiem

3.72

Pie kuras nepartikas precu grupas pieder juvelieru
izstradajumi?

Pie majsaimniecibas preceém

. Pie kultiiras precém

. Pie parfim@rijas un kosmétikas precém

3.73

Pie kuras nepartikas precu grupas pieder galda
klasanas priekSmeti?

. Pie majsaimniecibas preceém

. Pie galantérijas precém

. Pie kultiiras precém

. Pie preceém majai

3.74

Kas ir nepartikas precu kvalitate?

. Preces argja izskata 1pasibas, atbilsto$a precu zZime

1.
2.
3.
4,
1.
2.
3.
4,
1.
2. Pie galant€rijas precém
3
4
1
2
3
4
1
2

. Produkcijas 1pasibu kopums, kas nodrosina cilveku
vajadzibas, atbilstosi Sis konkr&tas preces lietoSanai

3. Preces 1pasibas, kas nodroSina tas atbilstibu vadosam modes
prasibam

4. Preces spgja pildit funkcijas, saglabat tas noteiktos apstaklos,
bt viegli transport&jamai.

3.75

Kads ir partikas precu iesainojuma galvenais
uzdevums?

1. Pasargat produktu no mehaniskiem bojajumiem, masu
zudumiem, notraipiSanas, sniegt informaciju patérétajiem

2. Saglabat precu formu, sniegt informaciju razotajam,
nepiesarnot vidi

3. Saglabat kvalitati jebkuros apstaklos, parliecinat pirc€ju par
satura priekSrocibam, att€lot razotaja logo

4. Atvieglot transportesanu, precu izkrauSanu un iekrausanu,
pre¢u uzskaiti, samazinat cenu

3.76

Kura pirc€ju grupa péc to attieksmes pret jaunam
precém ir vislielaka?

1. Vélinais vairakums

2. Konservatori

3. Novatori

4. Supernovatori

3.77

Sortimenta piesatinatiba rada...

1. Uznémuma razoto produktu veidu dazadibu

2. Kopgjo produktu nosaukumu skaitu

3. Noteikta sortimenta katra produkta veida izgatavoSanas
variantu skaitu

4. Cik ciesi viena uznémuma dazada sortimenta produkti
saskaras

3.78

Sortimenta blivums rada...

1. Uzné€muma razoto precu veidu dazadibu

2. Produktu nosaukumu kopgjo skaitu

3. Cik ciesi dazada sortimenta preces saskaras

4. Noteikta sortimenta precu veida izgatavosanas variantu skaitu




1. Preces pardosana dazadam pirc&ju grupam
2. Papildus tirgus dalas iegfiSana precei
3.79 |Kas ir produkta diferenceSana? 3. Preces pazimes veidoSana, kas to atskir no konkurentu
produktiem
4. Preces virziSana tirgt, kas to atSkir no konkurentu produktiem
Kura preces dzives cikla posma ir raksturiga 1. levieSanas stadija
3.80 nenozimiga konkurence, zems pardoSanas apjoms, |2. [zaugsmes stadija
' zema vai pat negativa pelna un negativa naudas 3. Brieduma stadija
plisma? 4. Krituma stadija
1. IevieSanas stadija
Kura preces dzives cikla posma ir raksturigi jauni > lzaussmes stadiia
3.81 |konkurenti, atri augoss pardoSanas apjoms, augosa |—— £ ‘_J_
pelna un naudas plisma? 3. Brieduma stadija
4. Krituma stadija
1. IevieSanas stadija
Kura preces dzives cikla posma ir raksturiga > lzaussmes stadiia
3.82 |spéciga konkurence, stabili pardosanas apjomi, — £ ‘_J_
pelna un naudas plisma? 3. Brieduma stadija
4. Krituma stadija
1. IevieSanas stadija
Kura preces dzives cikla posma ir raksturiga > lzaussmes stadiia
3.83 |konkurences, pardoSanas, pelnas un naudas — £ ‘_J_
plismas apjomu samazinasanas? 3. Brieduma stadija
4. Krituma stadija
1. Novérojamiba
Kur$ no mingétajiem preces raksurlielumiem liecina > Parbaudamiba
3.84 |par to, ka pircgjs pirms produkta iegades to var ' —
iZmaginat? 3. Efekta atrums
4. Vienkarsiba
1. Novérojamiba
Kur$ no minétajiem produkta raksturlielumiem > Parbaudamiba
3.85 |liecina par to, ka pircgjam produkta izmantoSana ' —
un lietoSana ir erta un viegla? 3. Efekta atrums
4. Vienkarsiba
1. Novérojamiba
Kurs no minétajiem produkta raksturlielumiem 2 Parbaudamiba
3.86 [liecina par to, ka pircgjs atri gust labumu no : -
produkta, to lietojot? 3. Efekta atrums
4. Vienkarsiba
1. Ar nodomu pérkamie produkti
387 Produkti, kurus pircgji riipigi izvélas un verte 2. Ikdienas pieprasijuma produkti
' atbilstosi savam priekSstatam par kvalitati, ir... 3. Ipasa pieprasijuma produkti
4. Pasiva pieprasijuma produkti
Preces x razotdjs samazinaja cenu par 5%, ka 1. Elastigs
388 rezultata pardotais apjoms palielinajas par 4%. 2. Neelastigs
' Preces x pieprasijums ir... 3. Vienadi elastigs
4. Absoluti neelastigs
1. Neelatiga
Ja cenas pazeminasanas par 1% izsauc preces 2. Elastigs
3.89 |pieprasita daudzuma palielinasanos par 2%, tad : — -
preces pieprasijums ir... 3. Al‘)soluﬁ elastigs
4. Vienadi elastigs




3.90

Neelastigs pieprasijums ir tad, ja...

1. Nelielas cenu izmainas rezultata butiski pieaug pieprasitas
preces daudzums un pardevéja kopéjie ienémumi palielinas

2. Pieprasitas preces daudzuma izmainu procents ir lielaks neka
§is preces cenas izmainu procents

3. Pieprasitas preces daudzuma izmainu procents ir mazaks neka
§Is preces cenas izmainu procents

4. Cenas samazinasanas rezultata pieprasitas preces daudzums
palielinas tada mera, ka pardevé&ja kopgjie ienémumi paliek
nemainigi

391

Absoliiti neelastigs pieprasijuma grafiks ir...

1. Horizontala lmija

2. Izliekta linija

3. Ieliekta Iinija

4. Vertikala Iinija

3.92

Elastigs pieprasijums nozimg, ka...

1. Cenas pieaugums par 1% izsauc pieprasijuma samazinasanos,
kas mazaka par 1%

2. Cenas pieaugums par 1% izsauc pieprasljuma samazinasanos,
kas lielaka par 1%

. Jebkura cenu izmaina izsauc kopgjo ien€mumu izmainas

. Cenas pieaugums par 1% neietekmé pieprasijuma lielumu

3.93

Ja divas preces ir savstarpgji papildinosas, tad
pirmas preces cenas paaugstinasanas izsauks...

. Otras preces pieprasijuma samazinasanos

. Otras preces pieprasijuma paliclinasanos

. Otras preces cenas samazinasanos

. Otras preces cenas paaugstinasanos

3.94

Preces tirgus cenas samazinasanas iemesls var bit...

. Netieso nodoklu palielinasanas

. Patérétaju ienakumu pieaugums

. Razo$anas resursu cenu pazeminasanas

. Konkurences samazinasanas preces tirgii

3.95

Kas ir pieprasijuma cenu elastigums?

. Cenu veidoSanas mérkis

. Pieprasijuma jutigums pret cenu

. Cenu palielinasana

. Cenu pazeminasana

3.96

Ja tirgii precei ir daudz aizstajeju, tad tas
pieprasijums ir...

. Elastigs

. Neelastigs

. Vienadi elastigs

. Absoliiti neelastigs

3.97

Ja precei ir unikalas 1pasibas, kas pirc€jam Joti
svarigas un precei nav tuvu aizstajeju, tad tas
pieprasfjums ir...

. Elastigs

. Neelastigs

. Vienadi elastigs

. Absoliiti neelastigs

3.98

Ja elastiga pieprasijuma preces cenu paaugstina, tad
pardevéja ienemumi...

. Palielinas

. Samazinas

. Nemainas

. Svarstas

3.99

Preces iepirkuma cena ir 6 EUR, tirgotaja
uzcenojums ir 1,50 EUR. Saja gadijuma
uzcenojums, ka dala no izmaksam, ir...

20%

. 25%

. 30%

. 40%




Preces iepirkuma cena ir 6 EUR, tirgotaja

. 20%

25%

izpardoSanas cenam?

. Atskiras ar darbibas ilgumu

1
L Y om o - 2.
3.100 |uzcenojums ir 1,50 EUR. Saja gadijuma y
uzcenojums, ka dala no pardoSanas cenas, ir... 3. 30%
4. 40%
1. Preces patérinvienibas metode
Kada cenu veidoSanas metode tiek izmantota, ja A .
~ . o T 2”7 . |2. Proporcionalo cenu veiodoSanas metode
3.101 |paredzets noteikt vairakas cenas vienai un tai pasai » —
precei, nemot veéra pircgju tipu un citus faktorus? 3. Preces cenas diferenceSanas metode
4. Gaidamas pelpas aprékina metode
1. Preces patérinvienibas metode
Kada cenu veidoSanas metode tiek izmantota, ja A .
_ o 2. Proporcionalo cenu veiodosanas metode
3.102 |cenu nosaka, galvenokart pamatojoties uz - -
konkurentu cenam? 3. Preces cenas diferencéSanas metode
4. Gaidamas pelpas aprékina metode
1. Augstaka par konkurentu cenam
. L . . 2. Lidzvertiga konkurentu cenam
3.103 |Tirgus iegiiSanas cena parasti tiek noteikta...
3. Zemaka par konkurentu cenam
4. Neatkarigi no konkurentu cenam
1. Perk preci lielos daudzumos
. . L . 2. Perk vienu preces vienibu
3.104 |Skonto atlaides dod tiem pircgjiem, kuri... - - -
2. Samaksa par pirkumu pirms termina
4. Samaksa par pirkumu noteiktaja termina
1. Sezonas izpardoSanas cenas noteik$ana precém
o . L 2. Paaugstinatu cenu noteikSana jaunam precém
3.105 |Ko nozime nokrejosanas cenu politika? - — — -
3. Paaugstinatu cenu noteikSana precei krituma perioda
4. Minimalas cenas noteikSana tirgus iekarosanai
1. Tirgus ietilpiba
. . L 2. Pieprasijuma elastigums
3.106 |Kurs no faktoriem nosaka preces minimalo cenu? — -
3. Preces razoSanas izmaksas
4. Konkurentu cenas
1. Pardevgja tirgus dalas samazinasanas
3107 Kur$ faktors var biit par iemeslu preces cenas 2. Preces raZzoSanas apjoma palielinaSana
. paaugstinasanai? 3. Preces razoSanas izejvielu cenu palielinasanas
4. Nepietiekama uznémuma razosanas jaudu noslodze
1. Procenti
Ka sauc atlaidi no preces cenas, ja saskana ar > Bonuss
3.108 |pirkuma ligumu samaksa izdarita skaidra nauda vai |— ”
pirms termina? 3. Skonto
4. Delkrédere
1. PardoSanas cena, kas nodro§ina pelpu
. . 2. PardoSanas cena, kas rada zaudéjumus
3.109 |Kas ir bezzaud&jumu cena? - - ! -
3. PardoSanas cena, kas nosedz visas izmaksas
4. Pardosanas cena, kas nosedz mainigas izmaksas
1. Atskiras ar cenu stabilitati
3110 Ar ko at8kiras zemu cenu stratégija no sezonas 2. At8kiras ar cenu lielumu
' 3
4

. AtSkiras ar uzcenojumu




Kadu faktoru izpildisanas gadijuma uzpémumam ir

1. Preces pieprasijuma cenas eleasiba ir augsta, paSizmaksa
strauji samazinas

2. Preces pieprasijums attieciba pret cenu ir neelastigs,
pasSizmaksu griiti samazinat

3.111 |. . . . . - — - — —
izdevigi lietot tirgus iegtiSanas cenu politiku? 3. Preces pieprasijuma cenas elastiba ir augsta, paSizmaksu griiti
samazinat
4. Preces pieprasijuma cenas clastiba ir augsta, razoSanas
izmaksam tendence augt
1. Ar pieprasijuma noteikSanu
o L L 2. Ar mérka noteikSanu
3.112 | Ar ko jasak cenu stratégijas veidosana? - -
3. Ar izmaksu noteikSanu
4. Ar metodes izveli
1. Lai palielinatu pardosanas apjomu
3113 Kados gadijumos tiek izmantota augstu cenu 2. Lai nodroS$inatu uznémuma izdzivoSanu
' strategija? 3. Lai paaustinatu preces prestizu
4. Lai iegiitu maksimalo tirgus dalu
1. Monopola
3114 Kura no tirgus modeliem cenu pilniba nosaka tirgus |2. Monopolistiskaja konkurence
"7 |pieprastjums un piedavajums? 3. Pilnigaja konkurencg
4. Oligopola
Starpnieks, kuram nepieder Tpasuma tiesibas uz 1. Agents
E)revcem,.bet kurs ka{to da.rljumus, saistitus ar preces 2. Mazumtirgotajiem
3.115 |ipasumtiesibu nodosanu, ir... - - —
3. Vairumtirgotajiem
4. Razotajs
1. Intensiva
Kura no sadales veidiem, nemot véra intensitati, —
N o ) - 2. Ekskluziva
3.116 |raZotajs izvélas tikai dazus starpniekus, kaut arT ar —
precu pardosanu vélas nodarboties vairaki? 3. Selektiva
4. Salikta
1. Biezi tiek piegadata prece pa sadales kanaliem
) o _ i 2. Lielos apjomos tiek piegadata prece pa sadales kanaliem
3.117 |Sadales intensitate norada, cik... - — - - —
3. Starpnieku tiek izmantoti sadales kanala noteikta teritorija
4. Starpnieku pavisam razotajs izmanto preces sadalei
Kura no mazumtirdzniecibas veidiem bez pre¢u |1 Tiesa pardosana
3118 uzglabasanas ietilpst arT tie$ais pasts, 2. TieSais marketings
' mazumtirdznieciba ar katalogu starpniecibu, 3. Telemarketings
iepirksanas ar TV palidzibu? 4. Elektroniska tirdznieciba
1. Cenas, transporta tips, piegadataju vecums un profesija
2. IepirkSanas noteikumi, sortimenta veids, cenas, starpnieka
argjais izskats
3.119 |Kas janem vera starpniekam, ieperkot preces? 3. Cenas, piegadataju firmas, iepirk3anas noteikumi, sortimenta
veids
4. Transporta veids, preces iesainojums, piegadataja
kvalifikacija, nodokla lielums
1. Darbiba/pasakumu kopums, ko veic uznémums, veidojot un
virzot precu pliismu pie patcrétaja
. 2. Viens no iesp&jamiem tirgus ickaro$anas variantiem.
3.120 |Sadale ir...

3. Preces dzivescikla stadiju vadiSana un kontrole

4. Panémienu kopums, kuru pielieto visa preces dzives cikla
laika




3.121

Sadales kanali marketinga ir...

1. Izstradati precu parvietoSanas marsruti no razotaja lidz
patérétajam

. Preces nogades sist€ma no razotaja lidz paterétajam

. Preces patéripa sisteéma pa atseviskam patérétaju grupam

. Preces piegade pirc€jam no tirgosanas vietas

3.122

Ja sadales kanals sastav no razotaja, kurs realizeé
produktus tiesi paterétajiem, tad tas ir...

. Viena Iimena kanals

. Nulles Itmena kanals

. Divu limenu kanals

. Tris Iimenu kanals

3.123

Precu sadales politika paredz precu sadales
planosanu péc...

. Pircgju atraSanas vietas

. Pieejamam izejvielam un darbaspéka resursiem

. Noteikta grafika

. Tie$as, netiesas, kombinétas metodes

3.124

Pareizi organizéta precu sadale nodrosina
uzpémuman...

. Maksimalas pelnas iesp&jas jebkura situacija
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. Noteiktu apstaklu radisanu, lai prece biitu tur, kur ta tiek
pieprasita noteikta laika, daudzuma un kvalitaté

3. Iesp@ju transportet, uzglabat, sadalit preces pateretajiem ar
minimalam izmaksam

. Iesp@ju veikt precizu un pilnigu komplekso tirgus izpeti

3.125

No pasiititaja viedokla visatrakais transporta veids
ir...

. Autotransports

. Caurulvada transports

. Udenstransports

. Gaisa transports

3.126

No pasiititaja viedokla vismazak izdevumu (uz 1t)
ir...

. Udenstransportam

. Dzelzcelam

. Autotransportam

. Gaisa transportam

3.127

Sadales kanals sastav no neatkariga razotaja,
neatkarigiem vairumtirgotajiem un
mazumtirgotajiem. Tas ir...

. Tradicionalais sadales kanals

. Vertikala marketinga sistéma

. Horizontala marketinga sistéma

. Daudzkanalu marketinga sisteéma

3.128

Sadales kanalu profesionali vada un plano
centralizéti. Tas ir...

. Tradicionalais sadales kanals

. Vertikala marketinga sisteéma

. Horizontala marketinga sistéma

. Daudzkanalu marketinga sistéma

Neatkarigo mazumtirgotaju apvienibu grupas, kuras

. Mazumtirgotaju kooperativi vairumtirgotaju vadiba

. Tirdzniecibas privileégiju turétaju organizacija

3.129 |palidz izdzivot konkurences cipa ar lieliem - - - - -
uznémumiem, ir... . Brivpratigas mazumtirgotaju grupas vairumtirgotaju vadiba
. Tirdzniecibas un ripniecibas kameras biedru grupas
. Tie, kas censas iekliit kanala
3130 Uznémumi, kuri darbojas arpus sadales . Kanalu papildinoSie
pamatkanaliem, ir... . Kanalu apejosie
. Argjie inovatori
. Produktu raksturojums
3131 Faktors, kas nav pamata sadales kanalu darbibai, . Starpnieku raksturojums

Ir...

. Uzn@muma raksturojums
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. Vaditaja raksturojums




1. Dalibnieku atlasi, motivéSanu, darbibas novértésanu,
personiskos sakarus
2. Dalibnieku motivésanu, darbibas novértésanu, personiskos
3.132 |Sadales kanalu vadisana ietver sadales kanalu... sakarus
3. Dalibnieku atlasi, motivéSanu, darbibas novértésanu
4. Dalibnicku atlasi, darbibas novértésanu, uznémuma
raksturojumu
Kadi no nosauktiem noieta veicinasanas 1. Kuponi uz iepakojumu
3133 instrumentiem ir visvairak atbilstosi, lai nodroginatu|2. Bezmaksas paraugi
regularas iegades paterina preces atkartotu 3. Bezmaksas kuponu izplati$ana katra adresé
pirkumu? 4. Preces paraugu demonstracija
1. Informé&Sana par preci
3134 Uz ko vérstas galvenas marketinga darbibas preces |2. Markas prickSrocibu veidoSana
dzives cikla ievieSanas posma? 3. Markas piekri$anas veido$ana
4. Selektiva iedarbiba vai samazinaSana
1. Inform&Sana par preci
3135 Uz ko vérstas galvenas marketinga darbibas preces |2. Markas prickSrocibu veidoSana
dzives cikla izaugsmes posma? 3. Markas piekri$anas veido$ana
4. Selektiva iedarbiba vai samazinaSana
1. Informé&Sana par preci
3136 Uz ko vérstas galvenas marketinga darbibas preces |2. Markas priekSrocibu veidoSana
dzives cikla brieduma posma? 3. Markas piekri$anas veido$ana
4. Selektiva iedarbiba vai samazinasana
1. Inform&Sana par preci
3137 Uz ko vérstas galvenas marketinga darbibas preces [2. Markas priekSrocibu veidoSana
dzives cikla krituma posma? 3. Markas piekri$anas veido$ana
4. Selektiva iedarbiba vai samazinasana
1. Inform&josam
3138 Kadam jabiit virzisanas raksturam preces dzives 2. ParliecinoSam
cikla ievieSanas posma? 3. Agresivam
4. AtgadinoSam
1. Inform&josam
3139 Kadam jabiit virzisanas raksturam preces dzives 2. ParliecinoSam
cikla izaugsmes posma? 3. Agresivam
4. AtgadinoSam
1. Inform&josam
3.140 Kadam jabiit virzisanas raksturam preces dzives 2. ParliecinoSam
cikla brieduma posma? 3. Agresivam
4. AtgadinoSam
1. Inform&josam
3141 Kadam jabiit virzisanas raksturam preces dzives 2. ParliecinoSam
cikla krituma posma? 3. Agresivam
4. AtgadinoSam
1. Tiesa pardosana
Kurs no minétiem produkta virzibas pasakumiem — ) .
3.142 |butu vispiemerotakais precei, kura atrodas dzives 2. Reldama, noieta veicinaSana
cikla ievieSanas stadija? 3. Sponsoresana
4. Publicitate




3.143

Kur$§ no minétiem produkta virzibas pasakumiem
butu vispiemerotakais precei, kura atrodas dzives
cikla izaugsmes stadija?

. Tiesa pardosana

. Reklama, noieta veicinaSana

. Sponsorésana

. Publicitate

3.144

Kur$ no minétiem produkta virzibas pasakumiem
butu vispiemerotakais precei, kura atrodas dzives
cikla brieduma stadija?

. Tiesa pardosana

. Reklama, noieta veicinaSana

. Sponsorésana

. Publicitate

3.145

Kur$ no min&tiem produkta virzibas pasakumiem
bitu vispiemerotakais precei, kura atrodas dzives
cikla krituma stadija?

. Tiesa pardosana

. Reklama, noieta veicinaSana

. Sponsorésana

. Publicitate

3.146

Kura no minétam aktivitatém attiecas uz publicitati
(sabiedriskas domas veidosanu)?

. Maksas reklama televizija
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. Jauna iesainojuma radisana

3.Preces degustacijas organizéSana vietéja veikala

. Sabiedrisko pasakumu atbalstiSana

3.147

Kadi no zemak nosauktiem noieta veicinasanas
instrumentiem ir visvairak atbilstos$i, lai nodroSinatu
jauna kosmétiska Iidzekla iegadi?

. Kuponi uz iepakojumu

. Bezmaksas paraugi

. Bezmaksas kuponu izplatiSana katra adresg

. Preces paraugu demonstracija

3.148

Par labu reklamu var uzskatit tadu reklamu, ...

. Kura sanémusi godalgu festivala "Golden Hammer"

. Kuru atpazist paterétaji

. Kura patik patérétajiem

. Kura pateretaji atpazist taja reklamé&to preci

3.149

Kurs apgalvojums ir patiess?

. Reklama spgj atrisinat visus preces pardoSanas jautajumus
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. Reklama ir vienigais panemiens, ka visefektivak uzrunat
mérkauditoriju

3. Reklama spgj pieverst patérétaja uzmanibu konkrétam lietam

4. Realizacijas veicinasana vislielakaja méra atkariga tiesi no
reklamas

3.150

Reklamas pirmsakumi mekl&jami...

1. Jau pirms miisu &ras

2. Misu éras sakuma

3. Viduslaikos

4. Feodalaja iekarta

3.151

Kas ir komunikacijas process?

1. Process, kura personiba demonstré prasmi pasniegt sevi

2. Reklamas pazinojums prese

3. Divpusgjs process, kura ar visparg&ju simbolu palidzibu tiek
veikta domu apmaina starp cilvékiem

4. Informacija pircgjam par precu un pakalpojumu pasibam un
cenu.

3.152

Kas ir reklama?

1. Bezmaksas informacija pirc€jam par precu un pakalpojumu
1pasibam un cenu

2. Ipass komunikacijas veids, ko kompanijas vai personas
izmanto informacijas izplatiSanai par prec€m un pakalpojumiem
ar maksas lidzeklu starpniecibu

3. Ipass komunikacijas veids, ko kompanijas izmanto, lai
palielinatu pelnu, paplasinatu uzp€mumu un darba vietu skaitu
valstl

4. Bezmaksas informacija mazumtirgotajiem un
vairumtirgotajiem par jaunam precém un pakalpojumiem




3.153

Kada ir reklamas galvena funkcija?

. Informgt paterétajus

Veidot paterétaju attieksmi

. Atgadinat par produktu

. Veidot uznémuma telu

3.154

Apmierinat patérétaja vajadzibas un vélmes ar
piedavatajiem produktiem un pakalpojumiem ir:

. Reklamas pardosanas funkcija

. Reklamas komunikativa funkcija

. Reklamas sociala funkcija

3.155

Kuru no reklamas veidiem, nemot véra mérki,
izmanto preces dzives cikla augSanas stadija?

. Informg&joso

Atgadinoso

. ParliecinoSo

. Mudino$o

3.156

Kura no nosauktajam faktoru grupam pieder pie
komunikacijas uztveres barjeras?

. Akluma, atminas zudums, varas trikums organizacija

. Stils, logika, semantika, fongtika

. Saglabasana, iegaumésana, redz&Sana, dzirdésana, zesti

4
4. Reklamas ekonomiska funkcija
4
4

. Uzmanibas ipasibas, atlases uztvere, uztveres spcks, atminas
pasibas

3.157

Atlidzibas pastavigajiem pircgjiem merkis ir...

. Stimul&t pieprasijumu

. Atri pardot produktu krajumus

1
2
3
1
2
3
1
2.
3
1
2
3
1
1
2
3

. Veidot labvéligu attieksmi pret uznémumu

N

. Veidot lojalu pirc€ju grupu noteiktai produktu markai

3.158

Uz starpniekiem orientéti produktu realizacijas
veicinasanas veidi ir...

1. Paraugu izplatiSana

2. Kuponu piedavajums

3. Izmaksu kompenséSana, produktu virzisanai tirgli

4. Prémijas un davanas par ligumu noslégsanu

3.159

Kura produktu realizacijas veicinasanas metode ir
orientéta gan uz pircgjiem, gan uz starpniekiem,
gan uz tirdzniecibas personalu?

1. Konkursi

2. Kuponi

3. Cenu atlaide

. Ipasa reklama

3.160

Paraugu izplatiSanas trukums ir...

. Pircgjs pievers uzmanibu nevis produktam, bet gan prémijai

. Dazreiz tehniski griiti organizet

. P&c pasakumiem pieprasijums krasi samazinas

. Augstas izmaksas uznémumiem

3.161

Konkursu un loteriju prieksrociba ir...

. Potencialo pircgju piesaistiSana konkrétiem produktiem

. Mazs risks pircgjiem

. Veicina pasiitijumu pieaugumu

. Efektiva pieprasijuma stimuléSana

3.162

Prémijam par pirkumu mérkis ir...

. Stimul&t pieprasjjumu

. Atri pardot produktu krajumus

. Veidot labveligu attieksmi pret uzp€émumu

. Veidot lojalo pircgju grupu noteiktai produktu markai

3.163

'

Produkta investiciju stratégija "Jautajuma zimes'
raksturojama ar...
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. Nelielu tirgus dalu, kas sola lielu picaugumu un augstu pelnu,

tacu sakotn€ji nepiecieSams liels finansialo lidzeklu ieguldijums

2. Jau nesosu pelnu, tacu vel nepiecieSamiem finansialiem
Iidzekliem konkurétsp&jas nodrosinasanai

3. Lielu tirgus dalu, kas nodro$ina izmaksu prieksrocibas, dod
lielu pelnu un neprasa lielus finansu Iidzeklus

4. Tirgus dalas strauju samazina$anos, produkta degeneraciju,

iekartu iesaldéSanu vai pardoSanu




3.16

Produkta ofensiva stratégija "Zvaigznes"
raksturojama ar...

1. Nelielu tirgus dalu, kas sola lielu pieaugumu un augstu pelnu,
tacu sakotneji nepiecieSams liels finansialo lidzeklu ieguldijums

2. Jau nesos$u pelnu, tacu vél nepiecieSamiem finansialiem
lidzekliem konkurétsp&jas nodro§inasanai

3. Lielu tirgus dalu, kas nodro$ina izmaksu prieksrocibas, dod
lielu pelnu un neprasa lielus finansu lidzeklus

4. Tirgus dalas strauju samazinasanos, produkta degeneraciju,
iekartu iesaldéSanu vai pardoSanu.

3.165

Produkta nosmelSanas stratégija "Slaucamas govis"
raksturojama ar...

1. Nelielu tirgus dalu, kas sola lielu picaugumu un augstu pelnu,
tacu sakotn&ji nepiecieSams liels finansialo lidzeklu ieguldijums

2. Jau nesos$u pelnu, tacu vél nepiecieSamiem finansialiem
lidzekliem konkurétspéjas nodros§inasanai

3. Lielu tirgus dalu, kas nodro$ina izmaksu prieksrocibas, dod
lielu pelnu un neprasa lielus finansu lidzeklus

4. Tirgus dalas strauju samazinasanos, produkta degeneraciju,
iekartu iesaldéSanu vai pardoSanu.

3.166

Produkta deinvesticiju strategija "Suni"
raksturojama ar...

1. Nelielu tirgus dalu, kas sola lielu pieaugumu un augstu pelnu,
tacu sakotngji nepieciesams liels finansialo lidzeklu ieguldijums

2. Jau nesosu pelnu, tacu vel nepiecieSamiem finansialiem
Iidzekliem konkurétsp&jas nodroSinasanai

3. Lielu tirgus dalu, kas nodro$ina izmaksu prieksrocibas, dod
lielu pelnu un neprasa lielus finansu Iidzeklus

4. Tirgus dalas strauju samazinasanos, produkta degeneraciju,
iekartu iesaldeésanu vai pardoSanu.

3.167

Kada koncepcija paredz, ka pirc€js dos prieksroku
preces labakai kvalitatei?

. "Precu" koncepcija

. "Razos8anas pilnveidoSanas vai produkcijas" koncepcija

. "Tradicionala marketinga" koncepcija

. "Sociala marketinga" koncepcija

3.168

Kada koncepcija paredz, ka pirc€js dos prieksroku
preces labakai kvalitatei?

. Precu koncepcija

. Razo$anas pilnveidosanas vai produkcijas koncepcija

. Tradicionala marketinga koncepcija

. Sociala marketinga koncepcija

3.169

Pardosanas koncepcijas uzdevums ir...

. Sasniegt noteiktu precu realizacijas apjomu

. Nodrosinat sabiedribas labklajibu

. Precu augstas kvalitates sasniegSana

. RazoSanas efektivitates paaugstinasana

3.170

Ja uzne@mé;js par uzdevumu izvirza noteiktas
pateérétaju grupas vajadzibu apmierinasanu, tad vins$
vadas péc...

. Precu koncepcijas principiem

. Tradicionala marketinga koncepcijas principiem

. Pardosanas koncepcijas principiem

. Sociala marketinga koncepcijas principiem

3.171

Sociala marketinga koncepcija marketinga
specialistiem ir jauzpemas atbildiba par...

. Efektivu razoSanas procesa nodros§inasanu
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. Uzn@muma darbibas ietekmi uz sabiedribas labklajibu ilgaka
laika posma

3. Jaunako tehnologiju izmanto$anu modernu, sareZgitu un
vispusigu produktu izstrade

4. Jebkuru savas nozares produktu, ko iegadajas pircgjs

3.172

Kas ir uznémuma darbibas koncepcija?

1. Uznémuma filozofija, uz kuras principiem balstas ta darbiba

2. Tas pats, kas marketinga vai tirgzinibu komplekss

3. Uzp€muma ilgtermina mérku formuléSana

4. Tas pats, kas uznémuma misija un vizija




Kur$ no minétajiem marketinga veidiem atbilst

. Attistosais marketings

. Remarketings

3.173 - . .
negativam pieprasijumam? . Konversials marketings
. Demarketings
. Antimarketingu
3174 Ja kadai precei vai pakalpojumam ir parmerigs . Demarketingu
pieprasijums, tad specialisti iesaka lietot... . Remarketingu

. Konversialo marketingu

3.175

Ja paterétajiem ir vajadziba p&c kadam noteiktam
precém, bet razotaji vel §is preces nepiedava, tad
marketinga veids ir...

. Sinhro- vai sabalanséts marketings

. Uz patrétaju virzitais attistosais marketings

. Uz razo$anas attistibu virzits marketings

. Atbalstoss marketings

3.176

Ja uznémums nolem;j darboties divos (vai vairakos)
tirgus segmentos, un katram tirgus segmentam
attista dazadus produktus un/vai marketinga
programmas, tad So risinajumu var raksturot ka...

. Apvienoto marketingu

. Diferenc€to marketingu

. Koncentréto marketingu

. Nediferenceto marketingu

3.177

Ja pircgjs ir ar mieru maksat dargak par augstu
kvalitati, tad lietderigi istenot...

. Precu pilnveidosanas koncepciju

. Pardosanas intensifikacijas koncepciju

. Tirgzinibas(pircgju) koncepciju

. Razo$anas pilnveidosanas koncepciju

3.178

Ja produkcijas vienibas cena ir augsta un to var
pazeminat, celot darba razigumu, tad lietderigi
istenot. ..

. Precu pilnveidosanas koncepciju

. Pardosanas intensifikacijas koncepciju

. Tirgzinibas(pirc&ju) koncepciju

. Razo$anas pilnveidosanas koncepciju

3.179

Kura marketinga koncepcija paredz pirc&ju
vajadzibu un vinu realo vért&jumu noteik§anu un
razo$anas pielagosanu §im vajadzibam un
vertejumiem?

. Precu pilnveidosanas koncepcija

. Pardosanas intensifikacijas koncepcija

. Tirgzinibas (pircgju) koncepcija

. Sociali &tiskas tirgzinibas koncepcija

3.180

Uzn&€muma reklamas sauklis "Jo Tu esi ta verta”
atspogulo...

. Precu pilnveidosanas koncepciju

. Pardosanas intensifikacijas koncepciju

. Tirgzinibas (pirc€ju) koncepciju
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. Sociali etiskas tirgzinibas koncepciju




Nr. Uzdevums AtbilZu varianti

1. Katram pils€tas iedzivotajam ir vienlidzigas izredzes klit par
aptaujas objektu

2. Pilsétas iedzivotajus sadala grupas péc dazadam pazimém un
Marketinga petijumos mehaniska nejausa izlase veic aptauju no katras grupas

4.1 - — — — -
nozime. .. 3. Pilsetas iedzivotajus sadala grupas un veic izlases aptauju no

katras grupas

4. Pilsetas iedzivotajus sadala grupas, kuras p&c tam vélreiz
sadala grupas péc dazadam pazimém un veic izlases aptauju

. Nominalas skalas

Tiek veikts petijums par visizplatitakam profesijam “Pakapes skalas

4.2  |Latvija. Pec kadas merijumu skalas tiks verteta

pazime? . Intervalu skalas

. Relativas skalas

. Nominalas skalas

Tiek veikts petijums par mirstibas c€loniem “Pakapes skalas

4.3  |(kliniska diagonoze). P&c kadas mérijumu skalas

tiks verteta pazime? - Intervalu skalas

. Relativas skalas

. Alga— 200,86 EUR, svars — 83,259 kg

. Krasa — sarkans, izglitiba — augstaka

4.4  |Kuri no mingtiem statistikas datiem ir diskr&ti? - -
. Vecums — 28 gadi, darba stazs — 10 gadi

. Dzivokla Nr. — 52, registracijas Nr. 2523/38

. Alga — 200,86 EUR, svars — 83,259 kg

. Krasa — sarkans, izglitiba — augstaka

4.5  |Kuri no mingtiem statistikas datiem ir atributtvi? - -
. Vecums — 28 gadi, darba stazs — 10 gadi

. Dzivokla Nr. — 52, registracijas Nr. 2523/38

. Alga — 200,86 EUR, svars — 83,259 kg

. Krasa - sarkans, izglitiba - augstak

4.6  |Kuri no mingtiem statistikas datiem ir nepartraukti? - -
. Vecums — 28 gadi, darba stazs — 10 gadi

. Dzivokla Nr. — 52, registracijas Nr. 2523/38
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. Alga — 200,86 EUR, svars — 83,259 kg

4.7  |Kuri no mingtiem statistikas datiem ir kvalitatTvi? 2. Attalums — 14 km, kvadratfira — 200 m’
3. Vecums — 28 gadi, darba stazs — 10 gadi
4. Dzivokla Nr. — 52, registracijas Nr. 2523/38
1. Datiem nav nulles vertibas
2. Dati ar nulles veértibu liecina par to, ka objektam nav
48 "Patiesa nulles vertiba" proporcionala datu statistiskas vertibas
mérfjumu skala nozimg, ka... 3. Dati ar nulles vértibu liecina par to, ka objekts nav izmérams
4. Dati ar nulles vértibu liecina par objekta vai paradibas
neesamibu
Lai noskaidrotu kadas skolas audzeknu viedokli par |1- Tikai no visiem skolas audzekniem
49 skolotaju profesionalitati, jaizloze 10 §is skolas . Tikai no visiem skolas skolotajiem

audzeknu grupas un jaaptauja visi audzekni no Sim |3 Tikai no izvéléto 10 grupu visiem audzékniem

grupam. Generalkopa sastav... . No visiem Latvijas skolu audzekpiem

sistéma Latvija, ir nolemts aptaujat 320 “Izlases apjoms

4.10 [|aprofesionalo skolu audzeknus no 5 Latvijas

profesionalam izglitibas iestadeém. Skaitlis 320 Saja |— Statistiskais raditajs

1
2
3
4
Lai noskaidrotu, kada ir profesionalas izglitibas 1. Generalkopas apjoms
2
3
4

konteksta ir... . Peétamas pazimes vértiba




1. Moda
411 Pazimes vértibu, kas visbiezak paradas 2. Mediana
' salidzinajuma ar citam §Ts pazimes vertibam, ir... 3. Kvartile
4. Vidgja vertiba
1. Moda
Statistiskais raditajs, kas raksturo pazimes veértibu, —
. S . o _ 2. Mediana
4.12 |kas ienem vidgjo poziciju ranz&ta dotas pazimes -
_ o 3. Kvartile
vertibu rinda, ir...
4. Vidgja kvadratiska novirze
1. Histogrammu
Lai atri noteiktu to novérojuma %, kura daudzums 2. Poligonu
4.13 |mazaks vai vienads ar novérojumu daudzumu, kas |— — — —
ir virs vai zem noteiktas vertibas, var izmantot. .. 3. Kumulativo (uzkrato) biezumu
4. Absoltto biezumu
1. Moda
414 Statistiskais raditajs, kas raksturo respondentu vai |2. Mediana
' atbilzu nesakritibas limeni ir... 3. Variﬁcijas koeficients
4. Relativa lineara novirze
Ka sauc dotas tabulas veidu? 1. Vienkarsa tabula
S 2. Krostabula
415 | 3. Kf)mp_leksa 'Fébula
om 4. Viendimensijas tabula
h)i'lb);l
[ 2000- 2000
virs 2000
Analizi, kas balstas uz statistikas procediiru 1. SecinoSo analizi
416 izmanto$anu (pieméram, hipotézu parbaude) ar 2. Dinamikas rindu analizei
' meérki attiecinat iegiitos rezultatus uz visu 3. Dispersijas analizi
generalkopu, sauc par... 4. Savstarpgjo sakaribu analizi
1. Savstarpgjo sakaribu analizei
Tadu statistisko lielumu, ka vidgjo vertibu (vidgjo), ) ) ) —
o o ) . 2. Dinamikas rindu analizei
4.17 |modas, vidgja kvadratiska novirze, variacijas - — —
diapazons, izmantoSana ir pamata... 3. Dispersijas analizi.
4. Deskriptivai vai aprakstosai analizei
. . 1. Biezumu sadaltjumu
Kat_ra_s _pa%m_les Veﬁlbas geidljumu sk.alm katra 2. Variacijas amplitadu
4.18 [izveleta vertibas diapazona, var noteikt — — —
izmantojot... 3. Vidgjo kvadratisko novirzi
4. Kumulativo biezuma sadaliijumu
Diagramma redzamas respondentu sadaltfjuma pec |1. 60 respondenti
naudas daudzuma paterina elektroiericu iegadei 2. 75 respondenti
4.19 |histogramma un poligons. Kada ir sadalfjuma -
& Hit POTLEONS. o 3. No 151-250 n.v
moda?
4. No 251-300 n.v
Dinamikas rindu metode ir virzita uz... 1. Divu grupu (piemeram, divi tirgus segmenti) pétijjuma
rezultatu salidzinasanu, lai noteiktu, kada méra vinu uzvedibas
2. Sistematisku saiknu (to virzibu un intensitati) starp
mainigajiem lielumiem (piem@ram, starp reklamas izmaksam un
4.20 pardosanas apjomu) noteikSanu

i
| I I
I .

3. Notikumu attistibas nakotné (piem&ram, izmantojot laikrindu
analizi) prognozi

4. Atkariga mainiga faktora vértibas prognozesanu pie izveleta
neatkarTga mainiga faktora vertibas (piem&ram, izmantojot
interpolacijas un ekstrapolacijas metodes).




4.21

Rezultativas pazimes atkaribas no faktorialas
pazimes statistiskas modeléSanas metode, ir...

. Regresijas analize

. Paralé€lo rindu analize

. Klasteru analize

. Kontent-analize

4.22

Elementu kopa, no kuras tiek atlastti «paraugi»
izp@tei un kas atbilst noteiktiem noraditiem
krit€rijiem, ir...

. 1zlase

. Generalkopa

. Panelis

. Vienkarsa kopa

4.23

Izlases 1pasiba, kas lauj tai bt par generalas kopas
modeli (parstavet generalo kopu) balstoties uz tam
pazimem, kas tiek pétitas, ir...

. Sistematiskums

. Ticamiba

. Efektivitate

. Reprezentativitate

4.24

Varbiitibas izlases metode, kas paredz aprékina sola
(intervals) izvéli izlases forme&sana, ir...

. Gadijumizlase vai izlase ar izlozi

. Nejau$o skaitlu tabulu metode

. Sistematiskas (mehaniskas) atlases metode

. Sérijveida, ligzdveida jeb klasteru

4.25

Dazadu izlases forme$anas metozu paraléla
izmantosana, kas balsttta uz pakapenisku tas
objektu atlasi, ir...

. Proporcionala atlases metode

. Stratificéta atlases metode

. Kvotu atlases metode

. Daudzpakapju atlases metode

4.26

Varbiitibas izlases galvenais nosacijums ir, ka
jabit...

. Generalkopas elementu pilnam sarakstam

. Respondentu piekriSanai piedalities aptauja

. Aptaujas dalibnieku sarakstam

. Izteikti lielai generalkopai

4.27

Marketinga pétijumos ar izlases kliidu saprot
novirzi (atskiribu) starp raditajiem, kas...

. Iegiiti no izlases un patiesiem generalkopas raditajiem

. Iegtiti no eso$a un ieprieksgja petijjuma

. Iegtiti no varbfitigas un nevarbiitigas izlases

. Iegtiti no dazadam izlasem

Izlases veidosanas metode, kas paredz tadu izlases

. Erta izlase (p&c pieejamibas)

. Sniega lavinas metode
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. Sadalijuma rindas analizes metodi

4.28 [vienibu (respondentu) atlasi, kas var sniegt
visprecizako informaciju, ir... . Kvotu metode
. Speciala izlase (p&c ieskatiem, nodoma)
. Izlases apjoma noteikSana ir balstita uz ticamibas intervala un
Ja pétnieks izmanto gadijuma izlasi, pamatojoties | Yid&jas kvadratiskas kludas noteiksanu
4.29 |uz generalas kopas skaitliskiem raksturojumiem, |2 Nevar tieSi aprékinat izlases kludu un noteikt ticamibas Iimeni
tad... 3. Izlasi veido proporcionali generalkopas apjomam
4. Izlasi veido, izmantojot ieprieks€jos petijumos giito pieredzi
Izlases veidosanas metode, kas pamatojas uz 1. Daudzfazu izlase
g.ene_rélés kopas §adali§anu slégo§, kuros péc tgm. 2. Daudzpakapju izlase
4.30 [vientbu atlasi veic katras grupas ietvaros atseviski, - —— —
parasti izmantojot vienkarsas gadijumizlases vai 3. Stratificeta jeb tipologiska izlase
mehaniskas izlases panémienu, ir... 4. Racionalo apakSgrupu izlase
1. Dinamikas rindu metodi
4.31 [Saliktu paradibu p&tiSanai izmanto... i Korelacijas metodi
4

. Indeksu metodi




Kurs no centralas tendences raditajiem (vidgja 1. Vidgja vertiba
432 vértiba, mediana, moda) vislabak raksturo doto 16 |2. Mediana
' skaitlu datu kopu: 3. Moda
1,1,2,7,7,8; 8, 8,9, 9,9, 9; 9; 10; 10; 1467 4. Kapinajums
1.8
433 Kada ir doto 16 skaitlu datu kopas mediana: 2.8,5
' 1;1;2;7;7,8;8;8;9;9;9;9;9; 10; 10; 146? 3.9
4.11
1.8
434 Kada ir doto 16 skait]u datu kopas moda: 2.8,5
|6 12,7,7,8; 8, 8,99, 9; 9; 9; 10; 10; 1467 3.9
4.5
Kada neliela firma visvairak darbinieku sanem 1. Vidgja vertiba
ménesa algu 100 n.v. Kas tas ir par statistisko 2 Mediana
radit——
3. Moda
4.35 Alga(nv) |50 100 | 250 T
. Kapinajums
Darbinieku skaits | 2 = 6 2
Cetras skolenu grupas matematikas ieskait€ sapéma |1. | grupa
$adus vertgjumus. Kura grupa ir vislielaka 2. 11 grupa
vertejuma izkliede?
3. 11 grupa
35|56 a|&[T|7 1|k 4[4 1Vgrupa
| | HEHBOUHE B
P{T{T{8 8181009 /[W{0]
Kontroldarba vidgjais punktu skaits ir 52 un 1.62un8
standartnovirze ir 8. Saprotot, ka kontroldarbs ir > 62un 18
4.37 |bijis par gritu, skolotajs katram rezultatam :
pieskaitija 10 punktus. Kada ir izmainito punktu 3.520 un 80
vid€ja vertiba un standartnovirze? 4.62un 4
Apkopojot datus par 100 dalibnieku rezultatiem 1.50
skriesanas sacensibas, tika secinats, ka vid€jais > 68
4.38 [laiks distancé bija 5 mindtes, bet standartnovirze :
bija 30 sekundes. Vismaz cik skr&j&ji veica So 3.95
distanci laika intervala starp 4. un 6. miniiti? 4.99
1. Gramatas un zurnali
e - . 2. Specialas publikacijas
4.39 |[Ieksgjas informacijas pamatu veido... — — -
3. Ar pasiitijumiem saistiti dokumenti
4. Piegadataju ekspertize
1. Telefoniska aptauja
. . . . . 2. Personiska aptauja
4.40 [Viselastigakais aptaujas panémiens ir... -
3. Aptauja pa pastu
4. Elektroniska aptauja
1. Primarie informacijas avoti
L .. . . .. 2. Sekundarie informacijas avoti
4.41 |Aptaujas, intervijas, testi un eksperimenti ir... — — -
3. Oficialie informacijas avoti
4. Neoficialie informacijas avoti




Informaciju par to, cik liela dala iedzivotaju no

1. Kvalitativie p&tijumi

2. Kvantitativie petijumi

. Prick$pédgjais marketinga p&tijuma procesa posms

4.42 |ritiem dzer t&ju, pie kadas vecuma grupas vini ———
pieder un ar ko nodarbojas, sniedz... 3. Konkurentu pefijumi
4. Produktu petijumi
1. Sasniedzot 10 gadu vecumu personigais mobilais talrunis ir
jau 40% b&rnu
2. 37% bérnu un jauniesi vecaki nav noteikusi nekada veida
Kura varianta ir noradits kvalitativa petijuma ierobeZojumus telefona izmantoSanai
443 | _ . _ ! 3. Vecaki, kuriem ir bérni I1dz 10 gadu vecumam, par vértigako
iegiitais rezultats? - L U, .- _
mobila telefona iezZimi uzskata iesp&ju biit inform&tiem par bérna
atraSanas vietu
4. 47% bérnu un jauniesu uzskata, ka interneta izmantoSana
nevar izraisit nekada veida apdraud&jumus
1. Ieksgjas informacijas avots
o 2. Argjas informacijas avots
4.44 |Konkurentu izpéte ir... - - -
3. Oficialas informacijas avots
4. Konfidencialas informacijas avots
1. Aprakstosi p&tfjumi
4.45 Marketinga petijuma procesa sakuma parasti tick  |2. Mekl@Sanas péttjumi
' lietoti... 3. Eksperimentalie p&tijumi
4. Tirgus petijumi
1. Pasts
4.46 Vislabakais aptaujas pan€miens no izlases veida 2. Talrunis
' kontroles viedokla ir... 3. Personiskie kontakti
4. Elektroniskais pasts
1. Var tikt publiceti dalgji petijuma rezultati
. . o 2. Dati tiek vakti konkrétiem mérkiem
4.47 |Apstradatas informacijas prieksrociba ir... ————— — -
3. Biezi ir vairaki informacijas avoti
4. Nepastav pretrunigi dati no dazadiem avotiem
1. Anketas sagatavoSanas gaita janosaka jautajumu seciba
. L . 2. Anketas sagatavoSanas gaita janosaka anketas fiziskie
Kurs$ no apgalvojumiem par anket€Sanu nav . :
4.48 areizs? raksturlielumi
P ' 3. Anketas alternativs jautajums ir aizklats jautajums
4. Anketas jautajums ar Likerta skalu ir atklats jautajums
1. Aizklatu jautajumu
. oy L 2. Atklatu jautajumu
4.49 |[Jautajumu bez atbilzu variantiem sauc par... - -
3. Brivu jautajumu
4. Radosu jautajumu
1. Jautajumu ar izlases atbildi
450 Ja jautajums paredz noradit piekri$anas 2. Jautajumu ar Likreta skalu
. (nepiekriSanas) pakapi, to sauc par... 3. Jautajumu ar svariguma skalu
4. Jautajumu ar vertéjuma skalu
1. Informacijas apstrade pec anketas aptaujas
451 Krusttabulas sastadiSanas meérkis marketinga 2. "Meérka koka" modela sastadiSana
' pétfjumos ir... 3. Lemuma piepems$anas mode]a sastadisana
4. Informacijas vaksana
1. Pirmais marketinga p&tjjuma procesa posms
. _ . 2. Pedgjais marketinga p&tijuma procesa posms
4.52 | Informacijas apstrade un analize ir... 3
4

. Otrais marketinga p&tijuma procesa posms




1. Pasts
453 Kurs no aptaujas panémieniem ir vislabakais no 2. Talrunis
izdeviguma viedokla? 3. Personiskie kontakti
4. Internets
1. Aizklats jautajums
. . . 2. Atklats jautajums
4.54 |Jautajums ar Likerta skalu ir... - -
3. Brivs jautajums
4. Radoss jautajums
1. NovéroSanu
_ .. . L. 2. Apsekojumu
4.55 |Informacijas novertéSana un apstrade ietver... —
3. Korigésanu
4. Eksperimentu
Tiek veikts petijums par to, kadi ir respondentu 1. Kvalitativie p&tijumi
paradumi attieciba uz Latvija raZotu preCu piegadi. (7 Kvantitativie pétijumi
No res.porlldentiem t.iek a.tlasiti fokgsgr_upag . 3. Sociologiskie pefijumi
4.56 [dalibnieki un noskaidroti parametri, péc kadiem ——
respondenti izv€las attiecigas preces un kadas, 4. Ekonomiskie patjumi
vinuprat, tirgl pietrikst. Kas tas ir par petijuma
veidu?
1. NovéroSanu
e . P 2. AnketéSanu
457 |lzm@ginajuma marketings ir attiecinams uz... — -
3. Projekcijas metodi
4. Eksperimentu
1. "Prata vetras" metode
Ekspertu aptauja Ve_ikta Yai.rz’.lkéf kartas, lai 2. Morfologiskas analizes metode
4.58 |konsekventi un pakapeniski iegtitu ekspertu
spriedumus bez tie$a kontakta starp viniem... 3. delfu metode.
4. analogiskas sprieSanas metode.
1. Tirgus konjunktiiras pétfjumiem
459 Mérke.tinfga pétijuma veidu, kura tiek pétiti 2. Sadales kanalu pétijjumiem
starpnieki, sauc par... 3. Patérétaju pétijumiem
4. Jaunu precu test€Sanu
1. Tirgus konjunktiiras p&tfjumiem
4.60 Mér'keti?ga pétTJ:umg veidu, pie kura attiecas 2. Sadales kanalu pétijumiem
motivacijas petijjumi, sauc par... 3. Patérétaju petijumiem
4. Jaunu precu test€Sanu
1. Tirgus konjunktiiras p&tfjumiem
461 Marketinga pétTjuma veidu, pie kura attiecas precu |2. Sadales kanalu pétfjumiem
markas,attieksmes pétijumi, sauc par... 3. Patérétaju pétijumiem
4. Jaunu precu test€Sanu
1. Pamatot pien@mumus, kas defin€ atklato c€lonsakaribu biitibu
2. Aprakstit realas marketinga situacijas dazados aspektus
4.62 [lzlukoSanas petijumu merkis ir... 3. Ieprieks&jas informacijas vaksana, lai precizak definétu
problému
4. Veikt konkurentu darbibas izlikoSanu
1. Izveidot informativi-analitisku datu bazi marketinga [émumu
pienemsanai
4.63 |Marketinga pétijumu galvenais mérkis ir... 2. Pilnveidot kop&jo priek3statu par marketinga darbibu

3. Iegtit informaciju par konkurentiem

4. Iegiit informaciju par pircgjiem




4.64

Teksta jedzienisko kategoriju analizi liela
informacijas masiva, kas tiek parvesta uz
skaitliskiem raditajiem ar sekojosu to statistisku
apstradi, sauc par...

. Monitoringu

. Eksperimentu

. Dokumentu klasisko (tradicionalo) analizi

. Kontent-analizi

4.65

Informacija, kas iegiita no specializétas preses
publikacijam, ir...

. Primara informacija

. Optimala informacija

. Sekundara informacija

. Normativa informacija

4.66

Galvenas sekundaras marketinga informacijas
prieksrocibas ir...

. Pilniga atbilstiba p&tfjuma problémai

. Iegtisanas precizitate un savlaicigums

. Laika un finansu ekonomija

. Pilniga ticamiba un objektivitate

4.67

Ja bitisks ir augsts atbilzu atgrieSanas procentualais
Iimenis, v€lme ietaupit naudu par p&tijumiem, ir
ierobezots laiks, pétijuma ietekme uz respondentu
ir mazsvariga, tad jaizvélas §ada pétjjuma metode —

. Aptauja pa telefonu

. Aptauja pa pastu

. Personiga intervija

. Fokusgrupas intervija

4.68

Veikala testi, kas paredzé&ti, lai parbauditu preces
iepakojuma alternativas koncepcijas, attiecas uz...

. Laboratorijas eksperimentiem

. Lauka eksperimentiem

. Eksperimentiem pircgju dzives vietas

4.69

Datu vaksanas metode, kas paredz grupas diskusiju
un kuru vada moderators, ir...

. AnketéSana

. Padzilinata intervija

. Eksperiments

. Fokusgrupa

4.70

Noverosanas tips, kas paredz ieprieks izveidotas
shémas un standarta aptaujas anketas izmantoSanu,
ir...

. Tie$a novérosanas metode

. Atklata novéroSanas metode

. Standartizeta (strukturgta) noveéroSanas metode

. Nestandartizeta jeb briva (nestrukturéta) noverosanas metode

4.71

Datu ieguves metode, izmantojot asociativas
parbaudes testus, ir...

. Novérosanas metode

. Protokola analizes metode

. Aptaujas metode

. Projekcijas metode

4.72

Ja jbutisks ir augsts atbilzu atgrieSanas procentualas
limenis, ir pietickami daudz Iidzeklu prieks
petljumiem, ir laika ierobezojums, p&tljuma
ietekme uz respondentu ir mazsvariga, tad jaizvélas
$ada petijuma metode. ..

. Aptauja pa telefonu

. Aptauja pa pastu

. Aptauja pie izejas

. Personiga intervija

4.73

Panela pétijumu metodes galvena prieksrociba ir...

."Panela mirstibas" efekts

. Patéretaju regularas izpétes iesp&jamiba

1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4. Imitacijas eksperimentiem
1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4
1
2
3

. Panela metodes ekonomiskums

4. legiito datu vienkarsa apstrades un analizes iesp&jamiba

4.74

Kvalitativo petijumu atskiriba no kvantitativiem
petijumiem izpauzas taja apstakli, ka tie ir versti
uz...

1. Novérojamas paradibas skaidrojumu un palidz izvirzit
pétijuma hipotézes

2. Ticamu statistikas datu ieg@iSanu un tiek veikti ar vienkarSotu
procediiru palidzibu

3. Primaras marketinga informacijas iegtiSanu

4. Noverojamas paradibas skaitlisku novertgjumu




4.75

Petfjuma mérkis, izmantojot fokusa grupas, ir...

1. Statistiski nozimigas informacijas iegiSana par respondentu
preferences, precu iegades motivu izp&te

2. Petfjuma hipotezu izvirzisana, precu iegades motivu, reakcijas
uz jauniem produktiem un atticksmes pret reklamu izp&te

. Paterétaju testesana, atticksmes pret reklamu izp&te

. Noskaidrot viedoklu skaitlisko izplatibu

4.76

Projekcijas metodes ir attiecinamas uz...

. Kvantitativiem petjjumiem

. Kvalitativiem pétijumiem

. AprakstoSiem pétljumiem

. Kazualiem vai analitiskiem p&tjjumiem

4.77

Panelu klasifikacija péc pétitamas vienibas
rakstura...

. Vienreizgjie, periodiskie, nepartrauktie

. Sindicgtie, specializétie, atkartotie

. Tradicionalie, omnibusa, eksperimentalie

. Pateérétaju, tirgotaju, razotaju

4.78

Eksperimenta ka p&tijuma metodes galvenais
triikums ir...

. Eksperimenta pasttitaja klatbiitne pie p&tijuma veikSanas

. Nav iespgjams izpéetit c€lonu-seku saikni starp notikumiem

. Liels laika un finansu patérins

. Nav iespgjams iegiit pilnu kopskatu par problému

4.79

Kada ir ieteicama metode datu vaksanai, ja
pétijuma rezultatu ietekmé vairaki mainigie?

. Aptauja

. Intervija

. Noveérosana

. Eksperiments

4.80

Datu vakSanas metodes, ko izmanto kvantitativo
pétijumu veik$ana, ir...

. Fokusgrupas, novérosana, eksperiments

. Aptaujas, noveroSana, ekspertu vertgjumi

. Padzilinatas intervijas, telefona intervijas, aptaujas pa pastu
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. Aptaujas, paneli




Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

5.1

Klientu apkalposana anglu valoda ir...

. Service of clients

. Customer service

. Client care

. Customer satisfaction

5.2

Darba devgjs angliski ir...

. Employer

. Employee

. Employment

. Unemployed

5.3

In business comunication whenever you ask for
help or information its polite use such words as ...

. Ok, it's good

. Must, should

. Please, could

. May, need

5.4

Kads ir teksta iztrikkstoSais vards?

Our goal is to provide customers with hight -quality

products at ... prices.

. Competitive

. Complete

. Competent

. Corporation

5.5

Kas ir reklamacija?

. Produkcijas reklamé$ana

. Piedavajums

. Precu atlaizu sistéma

. Sudziba

5.6

Kas ir oferte?

. Starptautisks precu pavaddokuments

. Véstule potencialajiem klientiem

. Oficials piedavajums noslégt darjjumu

. Pirk8anas-Pardosanas Iiguma veids

5.7

Kas ir profesionala etikete?
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. Uzvedibas noteikumi, kas jaievéro noteiktas profesijas

parstavijiem

2.

Gerbsanas stils, profesionala atticksme, svesvalodu

zinasanasun galda kultira

. Starptautisku uzvedibas normu ievérosana

. Profesionala saskarsme ar citu kultaru cilvékiem

5.8

Ko nozime ieliiguma ierakstiti burti R.S.V.P.?

. Nemiet I1dzi pavadoni

. Uz pasakumu nemiet I1dzi ieligumu

. Esiet tik laipns atbildet

. lerasties smokinga

59

Neverbala saskarsme ir...

. Vardi un Zesti

. Zesti un mimika

. Telefonsarunas un e-pasts

. Zargons un lamu vardi

5.10

Kas ir argumentacija dialoga?

. Cina par taisnibu

. Pieradijumu analize

. Prasme regulét dialogu

AN~V

. Sp&ja pamatot savu domu




5.11

Kadu uzrunas formu lieto, lai uzrunatu kundzi?

1. Cienljama

2. Godajama

3. Jauka

4. Augsti godajama

5.12

Kas ir poza un ka tas iedala?

1. Tas ir kermena stavoklis un to var iedalit atvértajas un
slegtajas pozas

2. Tas ir kermena stavoklis un to var iedalit augstajas un zemajas

3. Ta ir sejas izteiksme un to var iedalit atverta un slégta poza

4. Ta ir roku ritmiska kustiba, kas pastiprina ar vardiem pateikto
informaciju un iedala augstajas un zemajas

5.13

Kurs prmais sniedz roku sveicienam?

Persona, kura ir ieradusies uz viziti

Augstakstavosais zemakstavosajam

Virietis sievietei

Jaunietis vecaka gada gajuma cilvekam

5.14

Kadi komponenti veido pirmo iespaidu par cilvéku?

Argjais izskats, neverbala uzvediba, pirmie izteiktie vardi

Geérbsanas stils un modes tendencéu ievéro$ana

Dzivesvieta, ienemamais amats, stavoklis sabiedriba

5.15

Cik ilga laika veidojas pirmais iespaids par
cilveku?

P&c pirmas tik§anas reizes

P&c kopigas diskusijas par kadu svarigu t€mu

Pirmajas pusotras miniites

Pirmajas divas stundas

5.16

Kur$ no minétajiem gadijumiem pozitivi ietekmé
cilvéku verbalo saskarsmi?

1.
2.
3.
4,
1.
2.
3. Ienemamais amats, stavoklis sabiedriba
4,
1.
2.
3.
4,
1.

Cilveki nav uzmanigi pret apspriezamo t€mu vai saskarsmes
partneri, ko izraisTjusi partnera negativa emocionala reakcija

2. Cilveki doma par iespgjamo atbildi uz sarunu partnera
ierosinajumu un ir aizpemti ar savam problémam un
pardzivojumiem

3. Cilvekiem trukst informacijas par sarunu objektu un vini
piekrit visam teiktajam, lai saglabatu iltiziju, ka viss ir kartiba

4. Cilveki ieintereséti klausas sarunu partnera teiktaja un uzdod
jautajumus par sarunas tému

5.17

Cik liels ir cilveéka personiskas saskarsmes
attalums?

1. 0,5 - 1,2 metri

2.0,5 - 2,0 metri

3.0,5 - 2,2 metri

4.0,5 - 3,0 metri

5.18

Kura no konfliktsituacijas risinasanas taktikam ir
konkurence?

1. CenS$anas ieverot abu pusu intereses

2. Neatlaidiga cenSanas panakt savu, aktivi aizstavot savas
intereses

3. CenSanas izvairities no saspil&jumiem, neaizstavot savas
intereses

. AtteikSanas no savam interesém otra laba

5.19

Kuru temperamenta tipu darbinieki biitu piemé&roti
darbibai, kura nepiecieSama atra riciba?

. Hol@rikis un sangvinikis

. Flegmatikis un melanholikis

. Melanholikis un holérikis

. Flegmatikis un sangvinikis

5.20

Kurs temperamenta tips atbilst §im raksturojumam:
"Izteikti komunikabls, atri parslédzas no vienas
darbibas uz otru, optimists"?

. Sangvinikis

. Melanholikis

. Holerikis

AW~V —~]>

. Flegmatikis




5.21

Kurs$ no aprakstiem raksturigs komandai?

1. Katrs dalibnieks seko savam personiskajam interesém

2. Svarigs ir darba process nevis rezultats

3. Dalibnieki konkuré sava starpa

4. Dalibnieku komunikacija virzita uz mérki un noliiku

5.22

Kuras no nosauktajam ir iesp&jamas sarunu kludas?

1. Izsaka pateicibu par Iidzdarbibu intervija, uzdod
pamudinosus jautajumus, otras puses teikta atkartoSana saviem

2. Daudzi jautajumi izskatiti vienlaicigi, ilgas pauzes, vélamas
atbildes pateikSana priek$a, ne€rto tému maina, padomu dosana

3. Sarunas centréSana, parfrazésana, pretrunu noskaidroSana,
t€mas maina

4. Papildus informacijas ieguve ar jautajumu palidzibu, uzdod
pamudino$us jautajumus, noskaidro pretrunas

5.23

Kur§ ir pareizais apgalvojums?

. Monologs ir vienas personas runa

. Monologs ir divu personu saruna

. Monologs ir divu pusu saruna

. Monologs ir triju puSu saruna

5.24

Ko izmanto verbala saskarsmé ?

. Zestus

. Vardus

. Mimiku

. Staju

5.25

Ka var paust labveligu attieksmi pret klientu?
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. Paradot, ka izprastas klienta v€lmes, darbojoties pacietigi,
izradot profesionalitati

2. Paradot zinasanas par preci, atri to demonstrgjot,
neieklausoties klienta, ta ietaupot vina laiku

3. Atbildot uz visiem klienta jautajumiem, darbojoties 1eni,
precizi, paradot savas prasmes

4. Izradot simpatijas klientam, uzturgt saviesigas sarunas par
aktualiem jautdjumiem

5.26

Ar kada tipa cilvékiem visvieglak veidot saskarsmi?

1. Kuriem ir mazkustigi sejas vaibsti(mimika) un praktiski
nepielieto Zestus, neizmanto parak cieSu, vai vispart neizmanto
acu kontaktu

2. Kuriem ir kustigi sejas vaibsti (mimika), kontrol&ta zestu
valoda un acu kontaksts

3. Kuri vienm@r smaida, ir jautri, daudz Zestikulg, ta izradot
savas emocijas un patiesas jiitas, vienmer var zinat, ko vini doma

4. Kuri nekad neskatas acTs, ir driimi, kas liecina par nopietnibu,
neizteiksmiga Zestu valoda, raksturojas ar savaldibu

5.27

Par labu sarunu biedru uzskata cilvéku, kurs...

. Neruna tikai par sevi

. Neprot klausities

. Runa par t€mu, kura neinteresg citus

. Runa par politiku un religiju

5.28

Apkartgjo simpatijas var iegit, ja izturas...

. Labveligi, agresivi, untumaini

. Smalkjutigi, labveligi, pieklajigi

. Pieklajigi, impulsivi, smalkjiitigi

5.29

Kas ir nacionala etikete?

. Konkrétas profesijas specifiskas prasibas

. Konkrétas tautas Tpatn&ji uzvedibas nosacijumi

. Starptautisku uzvedibas normu ievérosana

1
2
3
4
1
2
3. Pieklajigi, nopietni, impulsivi
4
1
2
3
4

. Gerbsanas stils, profesionala atticksme, svesvalodu
zinasanasun galda kulttira




5.30

Kas ir etikete?

1. Cilveka uztvere atbilstosi noteiktiem priekSstatiem un
zinamiem piemé&riem.

. Sabiedriba noteiktas uzvedibas un izturéSanas normas

. NetiSa uzmaniba un reakcija uz parmainam apkartgja vide

. Konkrétas profesijas specifiskas prasibas

5.31

Kas $is par izteicienu: "lzturieties pret citiem ta, ka
gribat, lai citi izturas pret jums"?

. Etiketes galvena jega

. Etiketes zelta likums

. Etiketes pieklajibas norma

. Grieku sakamvards

5.32

Ka klasifice zestu etiketi?

. Kodos

. Simbolos

. Zestos
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. Vardos

5.33

Kas ir klausiSanas?

—

. Informacijas uztversanas process, icklausisanas galvenaja
t€ma

2. Dzirdésanas process, dzird ko partneris pasaka, bet
neiedzilinas taja

3. Piekrisana teiktajam, 1pasi neiedzilinoties satura

4. Atsevisku faktu dzirdésana, neiedzilinoties to butiba

5.34

Kas ir nepiecieSams aktivaja klausisanas procesa?

1. Emocionalitate, jutigums, svarstiga uzmaniba, pacietiba,
koncentrésanas

2. Koncentrésanas, iesaistiSanas, emocionala Iidzsvarotiba,
prasme uzdot jautdjumus

3. Prasme uzdot jautajumus, optimisms, jautriba, atraisitiba,
emocionalitate

4. Prasme klusét, neiejaukties saruna, domat par kaut ko citu,
atkal klausTties

5.35

Kadas darbibas noteikti javeic, izskatot klientu
stdzibas?

1. Sniegt plasu preces aprakstu, paskaidrot turpmako ricibu,
izradit savu parakumu, darboties ari

2. Pieaicinat veikala vaditaju, darboties 1€ni, lidzsvaroti, dodot
klientam laiku pardomat

3. Ieklaustties klienta, noskaidrot svarigako, darboties atri,
paskaidrot turpmako ricibu, izradit simpatijas

4. Pieprasit pirkuma ¢eku, neielaisties garas sarunas, paskaidrot
turpmako ricibu, neizradit simpatijas, jo klients to var izmantot
sava laba

5.36

No ka jaizvairas, veidojot saskarsmi pa telefonu?

1. Saukt klientu varda vai uzvarda, ka ar1 pasam stadities
prieksa, jo tas aizpem laiku

2. Dot nenoteiktas, neskaidras, izvairigas atbildes

3. Veikt rakstiskas piezimes, lai neaizkavétu klienta laiku

4. Darboties ar dokumentiem, lai precizétu klientam sniedzamo
informaciju

5.37

Kadi laika noteikumi jaievéro, ierodoties uz lietisko
tikSanos? Ierasties...

1. Tiesi noteiktaja laika

2. Piecpadsmit mintites pirms norunata laika

3. Piecas miniites p&c norunata laika

4. Taja pasa diena

5.38

Kada gadijuma lietiskas sarunas laika drikst
partraukt sarunas partneri?

1. Sarunas partneri drikst partraukt, ja vin$ runa nazala intonacija

2. Sarunas partneri, atvainojoties, drikst partraukt gadijuma, ja
vins ir novirzijies no temata

3. Sarunas partneri drikst partraukt, ja jums rodas jautajums vai
neskaidribas

4. Sarunas partnerim jalauj izteikties Iidz galam, partraukSana
veido nelabvéligu gaisotni




Kadas ir rekomendacijas par Ipasi svarigu dienesta

1. Saloka lidz izm@ram, kurs atbilst izv€letai aploksnei, ar tekstu

uz iekSpusi

5.39 2. Nelocit vairak par 2 reizém, ar tekstu uz iekSpusi
veéstulu salociSanu? - 1 —
3. Nelocit nemaz un sttt liela aploksné
4. Izvelas garenas formas aploksni un saloka 3 reizes
. . - 1. Kompromiss
Kura_konﬂlktu r1.smasa}nas strategl_Ja abas }.)us?s. > Konkurence
5.40 |upure dalu savu interesu otras laba, abas piekapjas,

apzinoties, ka abas iegiis, ne tikai zaudes?

3. Pielagosanas taktika

4. Sadarbibas taktika




Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

6.1

Uznémuma darba aizsardzibas sisteéma ietilpst...

1. Darba aizsardzibas organizatoriskas strukttiras izveide, darba
vides iek$gja uzraudziba, konsultésanas ar Valsts darba
inspekciju

2. Darba aizsardzibas organizatoriskas strukttiras izveide, darba
vides iek$gja uzraudziba, darba aizsardzibas pasakumu veikSana

3. Darba samaksas sist€mas izveide, darba vides ieksgja
uzraudziba, atklato darba vides riska faktoru samazinasana vai
noversana

4. Darba kontroles organizatoriskas struktiiras izveide, darba
vides riska faktoru novértésana, darba aizsardzibas pasakumu
izmaksu noteikSana

6.2

Kas ietilpst uzne@muma darba vides ieksgja
uzraudziba?

. Uzn@muma personala uzskaite

. Uznémuma gada parskats

. Darba vides risku novertéSana

. Amata apraksti

6.3

Cik biezi japlano darba vides ieks$€ja uzraudziba,
lemjot par darba aizsardzibas jautajumu
organizéSanu uzpémuma?

. Ne retak ka vienu reizi 5 gados

. Ne retak ka vienu reizi 3 gados

. Ne retak ka vienu reizi 2 gados

. Ne retak ka vienu reizi gada

6.4

Risks ir divkomponetu lielums un ta divas
komponentes ir

. Varbutiba un biezums

. Kaitgjums veselibai un materialie zaudgjumi

. Iespgjamiba un sekas

. Materialie zaud&jumi un kait€jums videi

6.5

Par kadiem jautajumiem darba devéjam
jakonsultgjas ar nodarbinatajiem?

. Par darba samaksas sistémas izveidi

. Par darba vides risku novertésanu

. Par uzné€muma stratégisko attistibu

. Par uznémuma gramatvedibas sist€émas izveidi

6.6

Pirmreiz€jo veselibas parbaudi javeic...

. Tr1s darbdienu laika p&c darba liguma noslégsanas

. Pirms darba liguma noslégsanas

. Vienas nedglas laika p&c darba Iiguma noslégsanas

. Dienu p&c darba liguma noslégsanas

6.7

Darba devgjs, pienemot darba nodarbinato, vinam
darba aizsardzibas joma nodroSina...

. Tematisko apmacibu un mérka instruktazu

. Instruktazu darba vieta un tematisko apmacibu
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. Ievadapmacibu un instruktazu darba vieta

4. Ievadapmacibu un tematisko apmacibu

6.8

Darba vides iek$gja uzraudziba ietilpst...

A. Nodarbinato pienakumu izstradasana

B. Darba vides risku novértéSana

C. Uznémuma finansialas darbibas analize

D. Uzp@muma saimnieciskas darbibas analize

6.9

Kurs no minétajiem nosacijumiem veido
psihologisko mikroklimatu darba vieta?

1. Gaisa plusmas atrums

. Darba telpas iekartojums

. Gaisa relatIvais mitrums

. Virsmas temperatiira

6.10

Kadgl darba drosibas problémam, kas saistitas ar
ergonomiku, biezi vien nepievers vajadzigo
uzmanibu?

. Veselibas problémas nav sajiitamas uzreiz

. Ergonomika attiecas tikai uz biroja darbiniekiem

. Veselibas problémas neietekmé uznémuma darbu

AW~ ]lwW]N

. Ergonomika neietekmé darbinieka veselibu




6.11

Kolektivie darba aizsardzibas Iidzekli ir...

. Darbiniekam izsniegtas aizsargbrilles

. Dzirdes aizsardzibas austinas

. Darba aizsardzibas dro$ibas zimes

. Darba apgerbs un apavi

6.12

Kuri ir idividualie darba aizsardzibas Iidzek]i?

. Dzirdes aizsardzibas austinas

. Drosibas zimes

. Instruktaza darba aizsardziba

. Nozogojumi

6.13

Aizlieguma darba aizsardzibas zimei ir sekojosa
geometriska forma...

. Aplis

. Trissturis

. Taisnsturis

. Kvadrats

6.14

Kada geometriska forma ir Bridinajuma darba
aizsardzibas zimei?

. Aplis

. Trissturis

. Taisnsturis

. Kvadrats

6.15

Ugunsdrosibas zimes pamatkrasojums
(signalkrasojums) ir...

. Zals§

. Sarkans

. Zils

. Dzeltens

6.16

S1 zime pieder pie...

. Bridinajuma zZimém

. Aizlieguma zZim&€m

. Rikojuma zZimém
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. Ugunsdrosibas zimém

6.17

Uz ko norada $1 zime?

&

. Gaj&ju kustiba aizliegta

. KrTtosi objekti

. Uzmanibu slidens

NN

. Nedrikst skriet, jaiet

6.18

Kads ir ieteicamais apgaismojums, stradajot pie
kases aparata vai pie datora?

. 100 Ix

. 300 Ix

. 400 Ix

. 500 Ix

6.19

Kada troks$pa Irment nodarbinatajam var rasties
veselibas problémas?

. Virs 10 Dba

. Virs 40 dBA

. Virs 60 dBA

. Virs 80 dBA

6.20

Kuri no minétajiem ir biologiskie riska faktori?

. Temperatiira un apgaismojums

. Mikroklimats un ergonomika

. Gaisa mitrums un troksnis
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. Bakt@rijas un virusi




Nr.

Uzdevums

AtbilZu varianti

7.1

Parliecinosas reklamas uzdevums nav...

1.

Mainit pircgju prieksSstatus par precu Ipasibam

2.

Inform@t tirgu par jaunam precém

3.

Veidot prieksstatu par attiecigas tirdznieciskas markas

priekSrocibam

. Parliecinat pirc€jus par pirkuma tiilitgju izdarisanu

7.2

Reklamas mérkis nav...

. Iepatikties merkauditorijai

. Uzpn€muma t€la uzlaboSana

. Radit pieprasijumu p&c kadas preces

. Informacijas sniegSana par produktu

7.3

Ko cilveks parasti ievéro no plasas informacijas
plusmas?

. Geometriski pareizas formas priekSmetus

. Jebkura veida preces, kuras biezi tick reklamétas

. Sérijveida razotas preces

. Lietas, kas saistTtas ar vina vajadzibam dotaja bridi

7.4

Ar ko saistas reklamas ekonomiska funkcija?

. Ar iesp€ju reklamu izvietot par p&c iesp&jas zemaku samaksu
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. Ar pirc€ju uzmanibas noverSanu no cenas uz produktu vai

pakalpojumu

. Ar atlaizu un izpardoSanu popularizésanu

. Ar valsts ekonomisko situaciju noteikta laika posma.

7.5

Kads ir reklamas mérkis, kur mégina mainit pircgju
prieksstatu par produkta raksturigajam pazimeém?

. Atgadinat

. Parliecinat

. Informet

. Pievérst uzmanibu

7.6

Reklamas komunikativa funkcija izpauzas ka...

. Pircgja viedokla noskaidrosana

. Sapratnes veido$ana starp pardevéju un pircéju

. Plassazinas Iidzek]u izvele

. Manipulacija ar pircgju

7.7

Kas bija pirmais izgudrojums, kas veicinaja
reklamas masveida izplatibu?

. Televizija

. Atrgaitas drukas iekarta

. Telegrafs

. Radio

7.8

Par kadu reklamu izvieto$anu mediju agentiira
sanem specialas atlaides?

. Par ATL

.Par BTL

.ParTTL

. Mediju agentiiras vienm@r sanem atlaides

7.9

Kura no nosauktajiem plassazinas lidzekliem
iesp&jams sniegt plasaku informaciju par
reklam&jamo produktu?

. Televizija

. Radio
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. Laikrakstos

4.

Vides reklama

7.10

Zurnali, kas izdoti Tpa§am nozaru vajadzibam, ir...

1.Ménesa zurnali

2.

Uznémuma zurnali

3.

Specializétie zurnali

4.

Patéretaju zurnali




7.11

Kuram no nosauktajiem plassazinas lidzekliem ir
daudz sekundaro lietotaju un gars reklamas
darbibas laiks?

. Laikrakstam

Radio

. Kino

. Zurnalam

7.12

Laikraksts ar lielu tirazu un plasu lasitaju loku ir...

. Nacionalais laikraksts

. Regionalais laikraksts

. Korporativais uznémumu laikraksts

. Specializetais laikraksts

7.13

Vislabaka pozicija (reklamas atra§anas vieta) TV
reklamas bloka ir...

. Jebkura laika no plkst. 19:00 lidz plkst. 22:00

. Pirma pozicija

. Pedgja pozicija

. Vidgja pozicija

7.14

Tela veidosanai parasti izmanto...

. Regionalos laikrakstus

. Radio

. Zurnalus

. Reklamas ielikumus

7.15

P&c ka nosaka reklamas izcenojumus televizija?

. P&c diennakts stundas

. P&c programmu reitingiem

. P&c uznémuma maksatspgjas

. Péc Ministru kabineta izstradatiem noteikumiem

7.16

Kurs$ no medijiem dod iesp€ju precizi uzskaitit
sasniegto m&rkauditoriju?

. Televizija

. Radio

. Kino

. Laikraksti

7.17

No patérétaja viedokla — kada reklama ir vismazak
kaitinoSa?

. Radio reklama

. Vides reklama

. Reklama televizija

. Reklama Zurnalos

7.18

Reklama, kura ir izteikts aicinajums sievietei
iegadaties masSinu saulrieta krasa ir...

. Reklama funkcionalai precei

. Reklama "ego" precei

. Maldinosa reklama

. Reklama hedoniskai precei

7.19

Krasa, kas loti atri piesaista uzmanibu, ir...

. Zala

. Sarkana

. Oranza

. Zila

7.20

Kas ir pievilkSanas stratégija?

. Izpardo$anu un masu pasakumu organizésana

. Agresiva pardoSana caur izplatitajiem

. Ar reklamas palidzibu radit pieprasijumu gala patérétajam

. Stratégija, kas orientéta uz sabiedribas izglitoSanu

7.21

Ierobezota budzZeta visbiezak izmantota stratégija
ir...

. Lidojosa stratégija

. Impulsveida stratégija
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. Pasiva stratégija

4. PievilkSanas stratégija

7.22

Mediju stratégija un taktika nosaka, ...

1.Kadu mérka grupu uzrunasim

2.Kur un kad uzrunasim mérka grupu

3.Kapeéc uzrunasim mérka grupu

4.Ka uzrunasim mérka grupu




7.23

Par 360° mediju stratégiju deve...

1

.Globalu, starptautisku reklamas stratégiju

2

.Mediju lietoSanas paradumus diennakts garuma

3

.Aplveida reklamas stratégiju

4

.Reklamas stratégiju parkarsusas

7.24

Rado$a stratégija un taktika nosaka...

1

. Kur uzrunasim mérka grupu

2

. Cik liela ir merka grupa

3

. Cik biezi uzrunasim mérka grupu

4

. Ko, ka un kad teiksim mérka grupai

7.25

Ko var uzskatit par veiksmigu reklamu?

1

. Tadu, kurai ir labs radosais risinajums

2

. Tadu, kurai ir labs mediju risinajums

3

. Tadu, kurai ir labs integréto marketinga komunikaciju

risinajums

. Tadu, kura ir sp&jiga pardot.

7.26

Kurs ir ATL komunikacijas piemérs?

. Interaktivo marketingu

. TieSo marketingu

. Tirdzniecibas vietas marketingu

. Reklamas laukumi prese

7.27

Ka sauc reklamas laukumu interneta?

. Liflets

. Flaeris

. Baneris

Saits

7.28

Kurs$ no nosauktajiem nav informativais medijs?

. Talrunu katalogi

. Uzzinu dienests

. Interneta datubazes

. Televizors

7.29

Kada ir poligrafisko reklamas materialu butiskaka
nozime?

. Tie patik patérétajiem

. Tiem ir laba kvalitate

. Tie palidz veidot uzpe€muma t€lu

. Tie satur vairak informacijas neka citi reklamas materiali

7.30

Ka sauc tehnologiju, kura, izmantojot lazera staru,
smilSu striklu vai kadu citu panémienu, cieta
virsma veido tekstu vai zZim&jumu?

. Tampondruka

. Sietspiede

. Ofsetdruka

. Gravesana

7.31

Kas ir labakais reklamas risinajums precu grupam,
uz kuram attiecas stingri reklamas ierobezojumi?

. Jebkurs§ netradicionals reklamas risinajums

. In-store TV

. Digitala televizija

. Internetveikals

7.32

Kura no reklamas izplatiSanas kombinacijam ir
visefektivaka?

.ATL+BTL

ATL+TTL

.BTL+TTL

.ATL+BTL+TTL

7.33

Kas tiek uzskatits par visefektivako interneta
sniegto iesp&ju izmantosanu produkta virzisana?

. Elektroniskas véstules nosiitiSana

. Reklamas banera izvieto$ana

. M3jas lapas izveide

. Virtualais forums




. Agresiva reklamas stratégija

Kurs no nosauktajiem ir labakais reklamas 1. Tiesais pasta sutfjums
734 risindjums gadijumos, kad preci vai pakalpojumu  [2. Majas lapas izveide
nav iespg&jams aprakstit standarta reklamas, bet 3. SPAM
nepieciesams informgt plasaku auditoriju? 4. Jebkurs netradicionals reklamas risinajums
5 . 1. Uzzigu dienesti
735 pareds faumaspavericnus ot ekl i, |-kl e
. 3. Internets
4. Interaktiva digitala televizija
1. Kur dod lielakas atlaides
2. Kur ir vairak auditorijas, tai skaita mérkauditorija
7.36 |Ir japerk tie mediji, ... 3. Kur mérkauditorija ir ieglistama par mazako investiciju
4. Kurus pats vairak skatas, klausas, lasa, lieto un uzskata, ka
pazist
1. Intensiva
737 Ka sauc mediju planos$anu, kuru parasti veic 2. Operativa
kampanas vai ménesa ietvaros? 3. Stratégiska
4. Fikseta
Kads ir reitinga kopigais raditajs (GRP), ja zinams, 1.200
738 ka konkrétaja rajona TV parraidi noskatijas 10%  |2. 300
majsaimniecibu un 20 sekunzu reklamas klips tika |3, 150
raidits 15 reizes? 4.133
1. Interes€josa tirgus segmenta apjomu
_ i _ . 2. Interes€josa tirgus segmenta attistibas tempus
7.39 |Reklamas tirgus analize neietver... — -
3. Konkurentu aktivitates Saja segmenta
4. Produkta aprakstu
1. Vadosa socialo pétijumu agentira Latvija
. . 2. Vadosa mediju agentiira Latvija
7.40 |Kasir "TNS Latvia"?
3. Lielaka marketinga konsultantu agenttra Latvija
4. Lielaka reklamas agentiira Latvija
1. Jaunu tirgus segmentu rasanos
7.41 |Ko ietekmé auditorijas sadaliSanas starp medijiem? 2. Budzeta sadalié'an'os starp medijiem
3. Konkurentu aktivitates
4. Produkta pardoS$anas apjomu izmainu
1. Pusgadam
742 Par reklamas stratégisko plano$anu reklamas 2. Vienam gadam
industrija parasti uzskata komunikaciju planu... 3. Tris gadiem
4. Pieciem gadiem
1. Konkurentu aktivitates nav janem veéra
743 Ka jarikojas attieciba uz konkurentu aktivitatem, 2. Konkurentu aktivitates janem veéra atseviskos gadijumos
planojot reklamas kampagu? 3. Konkurentu aktivitates noteikti janem véra
4. Jareagg tikai tad, ja konkurenti uzsak savas aktivitates
1. Sarezgiti konkurences apstakli
. . . . 2. Skala, skandaloza reklamas kampana
7.44 |Kas ir «komunikacijas troksnis» medijos? 3
4

. Paaugstinata reklamas aktivitate medijos




Kada ir minimala un maksimala ieteicama reklamas

. No 3 Iidz 10 reizém reklamas kampanas laika

. No 6 I1dz 12 reizém reklamas kampanas laika

. Konkurgjosa reklama

1
7.45 |zinojuma frekvence (biezums) reklamas kampanas 2 - -
laika? 3. No 5 Iidz 11 reizém reklamas kampanas laika
4. No 4 Iidz 9 reizém reklamas kampanas laika
1. 1-2 nedglas
7 46 Kﬁds ir vélamais/ ieteicamais reklamas kampanas |2. 3—4 ned€las
ilgums? 3. 2-3 ménesi
4. Atbilstosi nepieciesamibai
1. Aptaujajot paterétajus
. o 2. Balstoties uz tirgus petijumiem
7.47 |Ka tiek izraudzita merka grupa? -
3. To nosaka ar "prata vétras" metodi
4. To izraugas nejausi
1. P&c intuicijas
748 Pé.c ka nosaka optimalako reklamas izvietoSanas  |2. P&c augstakas cenas noteikta pozicija
laiku? 3. P&c zemakas cenas noteikta pozicija
4. Pec merkauditorijas televizijas skatiSanas ieradumiem
1. Cik biezi raidita reklama televizija
7 49 Ko atspogulo komunikacijas zinojuma frekvence |2. Cik plasa regiona reklama raidita
mediju planosana ? 3. Cik reizu patérétajs redzgjis reklamu
4. Cik liela merkauditorijas dala aptverta
1. Kampanas stratégijas izstradi
750 Par viskritiskako kampanas planosanas posmu 2. Kampanas taktikas izstradi
uzskata... 3. Kampanas realizaciju
4. Kampanas novertgjumu
1. Noteiktu reklamas efektivitati
. o . . 2. Parstradatu un sakartotu kampanu pirms pabeigSanas
7.51 |Pagaidu novertésana nepiecieSama, lai... —
3. Reklamas kampana biitu pareizi veidota
4. Ta vispar nav nepieciesama
1. Aptauja
759 Kura nav reklamas kampanas efektivitates 2. Atpazistamibas tests
noverteSanas metode? 3. Apgrozijuma salidzinasanas
4. Salidzinasanas ar konkurentiem
1. Latvijas Reklamas asociacija
- C L 2. Centrala statistikas parvalde
7.53 [Kas veic petijumus par agentiiru reputaciju tirg? -
3. Pétijumu centrs SKDS
4. "TNS Latvia"
1. Reklamas kampana
754 Mgginajums sasniegt patérétaju pa visiem 2. Reklamas kopplans
iesp&jamajiem kanaliem ir... 3. Reklamas stratégija
4. Mediju plans
1. Atdarinat cita reklamas devgja lozungu
755 Kura no atbildém vispilnigak noradits, kas nav 2. Ieklaut tadus pazinojumus, kas parkapj etikas normas
atlauts reklama? 3. Paust diskriminaciju pret cilvékiem
4. Izmantot citas firmas precu zimi
1. Tada, kas ietekmé personas ekonomisko ricibu
756 |Kas ir maldinoga reklzma? i Tada, kas salidzina divu firmu preces
4

. Tada, kas reklame atlaides




7.57

Kas uzrauga Reklamas likuma ievéro$anu?

. Ministru kabinets

. Pats paterétajs

. Tirgus komisija

. Konkurences padome

7.58

Kadus soda veidus var uzlikt reklamas devéjam par
Reklamas likuma neievérosanu?

. Uzliek arestu

. Nosaka administrativo sodu

. Neuzliek nekadu sodu

. Atpem licenci

7.59

Kam ir saistoss Latvijas reklamas profesionalu
&tikas kodekss?

. Visiem reklamas profesionaliem Latvija

. Visam personam, kas ir LRA biedri
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. Visam personam, kas atbilsto$i kodeksam ir Atzistamas par
reklamas profesionaliem un ir LRA biedri

4. Viesiem reklamas profesionaliem, kas nav LRA biedri

7.60

Kad reklama ir patiesa?

1. Tad, kad ta parspilé tas precu un pakalpojumu pasibas, kas
sekmé pardosanu, un noklusg€ pretejas

2. Tad, kad ta neparspile precu un pakalpojumu ipasibas

3. Tad, kad ta neparspile tas pre¢u un pakalpojumu ipasibas, kas
sekmé pardosanu, un nenokluse pretgjas, nepiedéve nepiemitosas
ipasibas

. Tad, kad ta nevienu nepiespiez pirkt reklaméto preci

7.61

Kadiem mérkiem kalpo reklama?

. Pozittvu emociju sniegSanai

. Izglitibas vajadzibam

. Sabiedribas maldinasanai

. Informacijas nolikos

7.62

Par reklamas saturu atbildigs...

. Reklamas devgjs

. Reklamas izplatitajs

. Reklamas izgatavotajs

. Reklamas teksta autors

7.63

Reklama, kura tiesi vai netie$i noradits uz
konkurenta piedavatajam precém vai
pakalpojumiem, ir...

. Slépta reklama

. MaldinoSa reklama

. SalidzinoS$a reklama

. Konkurgjosa reklama

7.64

Reklamas likuma uzraudzibas institiicijas lémums
ir...

. Galigs un negrozams
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. Parsiidzams tiesa noteikta laika posma no spéka stasanas
dienas

3. Parstidzams tiesa neierobezota laika posma no speka stasanas
dienas

4. Uzraudzibas institicijas kompetencg neietilpst [Emumu
pienems$ana

7.65

Kam ir liela nozime, lai reklama piesaistitu
patérétaja uzmanibu?

1. Preces pasibam, reklamas originalitatei, prieckSmetu skaitam
reklama

2. Reklamas veidotaja gaumei, izglitibai, vecumam, ienakumu
ITmenim

3. Markai, iesainojumam, burtu lielumam, preces izmériem un
pardosanas vietai

4. Reklamas saturam, izvietojumam, reklamas lidzekla cenai

7.66

Ka var atvieglot reklamu iegaumesanu?

1. Ievietojot tas loti dargos, prestiZos masu medijos

2. Izmantojot p&c iesp&jas dazadas krasas, burtu rakstus, daudz
att€lus

3. Atkartojot tas vairakas reizes un izcelot svarigako

4. Reklamgjot vienmér viena un tani pasa laika garu un plasu
informaciju




7.67

Kuram no masu informacijas lidzekliem ir plasa
izplatiba, elastigums, operativitate, uzticamiba, bet
1ss dzives cikls?

1. Radio

2. Reklamas lapinai

3. Zurnalam

4. Laikrakstam

7.68

Kads ir virsraksta galvenais uzdevums?

1. 5-10 vardos pateikt galveno domu, partraukt pircgja domu
gaitu un piesaistit interesi

2. Tr1s sekund@s ar 5-20 vardu palidzibu partraukt pircéja domu
gaitu un piesaistit vinu uzmanibu

3. Ar 5-20 vardu palidzibu partraukt pircgja domu gaitu un
izraisit vinos velmi nopirkt

4. Ar neierobezotu skaitu vardu palidzibu piesaistit pircgja
uzmanibu un izraisit vélmi pirkt

7.69

Kads ir reklamas mérkis, kuras teksts mégina mainit
pircgju prieksstatu par produkta raksturigajam
pazimém?

. Atgadinat

. Parliecinat

. Informet

. Pievérst uzmanibu

7.70

Kura no atbildém pareizi tulko reklamas formulas
AIMDA saturu?

. Uznémiba, iesaistiSanas, vélme, reakcija, interese

. Uztvere, Izpratne, motivacija, vertibas, racionalitate

. Uzmaniba, interese, motivacija, vélme, riciba

. Uzmaniba, interese, [zpratne, emocijas, rezultats

7.71

Kuru komunikacijas barjeru izraisa fakts, ka
informacijas sanémgja iegiita pieredze nesakrit ar
sanemto informaciju?

. Logiska barjera

. Semantiska barjera

. Stilistiska barjera

. Ignorances barjera

7.72

Kuras komunikacijas barjeras pamata vardu
savienojumu vai saisindjumu atskiriga Izpratne?

. Logiska barjera

. Semantiska barjera

. Stilistiska barjera

. Ignorances barjera

7.73

Kura ir vispiemérotaka tirdzniecibas reklama
uznémumam, kas vélas samazinat savus krajumus?

. Konkurss ar daudzam balvam

. Bezmakasas davanu kuponi

. Ipasi piedavajumi un izpardosanas

. Jauno produktu izméginasanas piedavajumi

7.74

Kadi faktori jaievéro medija laika izvele?

. Mérka auditorija, preces veids un preces iesainojums

. Pircgju apgrozijums, iepirkSanas biezums, aizmirSanas laiks
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. Izmaksas, medija pieejamiba un mérka auditorijas atraSanas
vieta

4. Reklamas aizmir$anas laiks, izmaksas, pirk§anas motivi

7.75

Ka var atri sazinaties cilveki, kas runa atskirigas
valodas?

1. Iemacoties vienu kopigu valodu, kas ir starptautiska

2. Izveidojot simbolu virknes, kas ir saprotamas katrai tautai

3. Izmantojot telekomunikaciju iespgjas, kas atvieglo
sazinasanos

4. Lietojot dazadus zestus, afektorus, kas papildina verbalo
sazinu

7.76

Ar ko preces prezentacija atSkiras no preces
reklamas?

1. Lauj demonstrét tikai ekskluzivas preces

2. NepiecieSami ]oti dargi materiali to izveidoSanai, lielaks laika
paterins

3. NepiecieSama cilveka fiziska klatbutne, iesp&ja demonstret
paraugus ar dazadam metodem, ka arT pataustit tos un pagarsot

4. NepiecieSama precu razotaja parstavja klatbiitne, kur§
demonstré preci no noteikta attaluma




Prezentgtaja t€la uztveres elementi ir: vizualais
1zskats; izturé$anas un runas veids; runas saturs.

1. Vizualais izskats — 55 procenti; izturéSanas un runas veids —
38 procenti; runas saturs — 7 procenti

2. Vizualais izskats — 38 procenti; izturé€Sanas un runas veids —
55 procenti; runas saturs — 7 procenti

plusmas?

. Jebkura veida preces, kuras biezi tiek reklam&tas

7.77 |Kura no atbildém ir noradits pareizs So elementu ——— — — -
- . _ _ 3. Vizualais izskats — 7 procenti; iztur€Sanas un runas veids — 38
procentualais sadalfjums p&c nozimibas . .
Klausitaiiem? procenti; runas saturs — 55 procenti
Jiem: 4. Vizualais izskats — 50 procenti; izturé$anas un runas veids —
40 procenti; runas saturs — 10 procenti
1. Reklamgjoties nacionalaja televizija un prese
Automobilu razo$anas uznémums gatavojas pieteikt 2. Reklamgjoties viet€ja radio un viet€ja avize
7.78  [savu jauno automasinas modeli. Ka razotajs var 3. Izplatot tirdzniecibas literatiiru un veidot reklamas pasakumus
aptvert visplasako tirgu? pﬁrdoéangs vietds i :
4. Izvietojot reklamu uz transporta lidzekliem un kancelejas
precém
1. Metode, kura firma reklamai paredzgtos lidzeklus neteré visa
teritorija uzreiz, bet gan viena dala daudz, cita maz
. - o 2. Metode, kura klientam liidz novertét alternativas reklamas péc
Kura no nosauktajam reklamas efektivitates o - o
. _ . . salasamibas, saskatamibas, atpazistamibas
7.79 [novertesanas metodem, pieder vesturiskas pieejas — - — =
. 3. Metode, kura izmanto pagatnes pardosanas datus un pagatnes
metodei? - . oo .. .
reklamas izmaksas, pamatojoties uz logiku un statistikas
metodem
4. Metodes, kuras ir parbauditas daudzu gadu desmitu garuma
1. Veidojot kontaktus ar pazinam, kuri darbojas reklamas joma,
izdarot pasttijumu par lielu summu
Kada veida var panakt, ka sludingjumu laikraksta  |2. Mutiski noradot savas vélmes par sludin3juma izvietoSanu un
7.80 [ievieto jusu izvEleta vieta, neparkapjot pakalpojuma sniegSanu
likumdosanu? 3. Papildus samaksajot 10—15%, pasiitot sludingjumu lielaku
parl/2 lappusi
4. Izveloties sludinajuma ramim pasu noformgjumu
1. Divi sludinajumi vienai precei viena laikraksta - vienas
reklamas nodala, kuru lasa visi, otrs nodala, kuru lasa tikai dala
auditorijas
2. Divu razotaju vestijums savstarp€ji saistitam precém viena
7.81 |Kas ir apvienota reklama laikraksta? reklamas teksta
3. Reklamas teksti, kuri kalpo gan laikrakstu popularizésanai,
gan informacijas sniegSanai par noteikta razotaja precém
4. Vienads reklamas sizets gan televizijas klipa, gan
iespiedreklama
1. Reklamas lapinai
Kuriem no masu informacijas Iidzekliem ir plasa s
. _ _ - _ °, . ... |2. Zurnaliem
7.82 |izplatiba, elastigums, bet Tss dzives cikls un biezi ir —
slikta att€lu kvalitate, bet liela ticamiba? 3. Avizém
4. Katalogiem
1. VirieSiem
783 Kuram no modelu veidiem ir vislielaka 2. Sievieteém
' psihologiska ietekme? 3. Populariem cilvékiem
4. Bérniem
Kura no televizijas reklamas ideju realizacijas 1. Paradoksi un humors
7 84 veidiem tiek att€lota gimene, kas &d brokastis, visi |2. Ka dzives stilu
' laimigi un apmierinati ar produktiem, kurus &d 3. Ainina no dzives
1s? . T
brokastis? 4. Lietu perfektums un izteiksmigums
1. Lietas, kas saistitas ar vina vajadzibam dotaja bridi
785 Ko cilveks parasti ievéro no plasas informacijas 2. Serijveida razotas preces
' 3
4

. Geometriski pareizas formas priekSmetus




7.86

Ka var pastiprinat zinojumu? [zvéleties
vispilnigako atbildi!

verbali informaciju

2. Izmantot daudz lidzek]us viena kanala, un vienlaicigi
izmantot dazadus kanalus atkartojot

3. Lietot daudz krasas, izcelt tumsaka raksta, vai paaugstinat
skalumu atkartojot

4. Izraisit merka auditorijai interesi par ta saturu att€lojot
daudzus zZim@tus attglus

7.87

Kura no nosauktajam atbildém visi ir
komunikacijas barjeru psihologiskie faktori?

1. Akluma, atminas zudums, varas triikums organizacija

2. Registracija, saglabasana, iegaumésana, redzesana,
dzirdéSana, Zesti

3. Uzmanibas 1pasibas, atlases uztvere, uztveres speks, atminas
1pasibas

4. Stils, logika, semantika, fonctika, saluzis fakss

7.88

Ko sauc par laikraksta metienu (tirazu)?

1. Eksemplaru skaits, kas nonak mazumtirdznieciba un kurus
sanem pasutitaji

2. Eksemplaru skaits, kurs tiek iespiests viena reizé uz abam
lapas pusém

3. Procesu, kura tiek iespiesta informacija lappusu otra pusé

4. Eksemplaru skaits, kurus iespiez viena panémiena

7.89

Kadi ir galvenie kriteriji, péc kuriem var noteikt
reklamas efektivitati?

1. Pardoto precu apjoma samazinasanas, pirc€ju skaita strauj$
pieaugums noteikta veikala tipa

2. Pardoto precu apjoma piecaugums, pircéju, kas atpazist preci,
pieaugums

3. Pardoto precu apjoma pieaugums, televizijas skatitaju un
radio klausitaju skaita pieaugums

4. Pardoto laikrakstu apjoma straujs pieaugums

7.90

Kura no reklamas efektivitates novertésanas
metodeém pieder komunikacijas efekta tiesa reitinga
metodei?

1. Metode, kura klientam ltidz novertét alternativas reklamas pec
salasamibas, saskatamibas, atpazistamibas

2. Metode, kura ar testu palidzibu noskaidro patérétaju viedokli
par reklamas saturu (cik viegli atceréties, cik tas bijis
saprotams).

3. Metode, kura ar Ipasu mérieri¢u palidzibu nosaka cilveku
reakciju péc reklamas noskatiSanas vai noklausisanas

4. Metode, kura ar Tpasu datora programmu parbauda
informacijas apjomu , kuru paspgjis klients iegaumét.

7.91

Kads ir optimalais priek§metu skaits, kuriem
cilveks spgj vienlaicigi pieverst uzmanibu?

1. 16-20 priek$meti, izvietoti logiska seciba

2. 4-9 priekSmeti, bet to var palielinat sadalot priekSmetus
grupas

3. 12 — 15 priekSmeti, kas atskiras p&c formas

4. 25 prieksSmeti, bet tiem jabiit dazadas krasas

7.92

Kura no atbildem noradits visprecizak, kas janem
vera izveloties krasas reklamai?

1.Nacionalas 1patnibas, tradicijas, preces Ipasibas un krasu
asociacijas, saistitas ar preci

2.Krasu saskana ar reklamas lidzekli ievietotam citam krasainam
reklamam

3.Meérka auditorijas vecums, dzimums, ienakumi un
nodarboSanas veids

4.Preces veids, razotaja precu zime, iesainojuma veids,
materials




7.93

Kadi svarigakie kriteriji jaievero, izveloties
ievietoSanas strat€giju laikraksta?

1. Redaktora darba stils, gaume, profesionala izglitiba, preces
1pasibas un sezona, sludinajuma veids

2. Redakcijas atrasanas vieta, laikraksta izplatiba, iznakSanas
reizu skaits nedg€la, samaksa par reklamas laukumu, kvalitate

3. Lappuse un sludinajuma vieta taja, gadalaiks, dienas izvele,
sludinajuma veids, atlaizu talonu ievieto$anas nepiecieSamiba
Klientiem

4. Preces veids, popularitate, teksta garums, att€la lielums

7.94

Kapéec iesaka pirkt vismaz % reklamas lappusi
zurnala?

1. Jo var izvietot lielu att€lu un daudz vairak teksta

2. Tad nevargs ievietot blakus konkurentu reklamu, vienigi
tekstu

. Vargs novietot virs locTjumu vietas tekstu un attélu

. Zurnali mazakus reklamas laukumus nepiedava

7.95

Kurus no sludinajuma veidiem avizg€s parasti
izmanto rubrika pérk, maina, pardod?

. Reklamas ielikumus

. Sludinajumus rami

. Mazformata sludinajumus

. Dazada formata un veida, ievérojot konkurentu ricibu

7.96

Kura no sludinajumu veidiem iesp&jams kontrol&t
iespiedkvalitati?

. Reklamas ielikumos

. Sludinajumos rami

. Mazformata sludinajumos

. Brivaja stila veidotajos sludinajumos

7.97

Vai visos sludinajumos ir jabat vai arf nav jabiit
kopigiem grafiskiem elementiem? Kadgl?

. Ja, jo tad uznémumam ir iesp&ja git lielaku pelnu

. N&, jo tad uzn&mums ir garlaicigs un nepamanams
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. Ng, jo uznémumam japieskanojas laikraksta grafiskiem
elementiem, stilam

4. Ja, jo tad uznémums ir atpazistamaks

7.98

Kuras ir labakas reklamas vietas zurnala?

1. 2. un 4. vaka lappuses

2. Jebkura vieta, bet vismaz ¥ lappuses

3. Ieksgjo lapu argja dala

4. Vidusdalas pilns atvérums

7.99

Kas janem véra, veidojot reklamas budzetu?

1. Reklamas agentiiru skaits Latvija , to lielums

2. Reklamas Iidzek]u izmaksas, reklamu alternativo variantu
izdevumi

3. Reklamas agenttru darbinieku vecums, izglitibas limenis.

4. Reklamg&jamas preces veids, lielums, vértiba

7.100

Ar ko ietekméSanas zina atskiras reklama telefona
katalogos no reklamas masu medijos?

1. Sniedz detaliz€tu informaciju par razotaju, ta atrasanas vietu,
preci un tas Ipasibam

2. Nemégina izraisit vélésanos pirkt, bet informe, kur to var
nopirkt

3. Daudzkrasaini reklam&jamo precu att€li ar stkam detalam,
kuri rada priekSstatu par preci

4. Parliecina par preces kvalitati salidzinajuma ar konkurentiem,
kuru reklama atrodas tani pasa lappusé

7.101

Kadu vél papildus informaciju, bez adreses un
telefona, var ievietot telefona kataloga?

1. Informaciju par darbibas veidu, darba laiku, var iespiest precu
Zimi

2. Daudzkrasainus reklamgjamo precu att€lus ar sikam detalam,
kuri rada priekSstatu par preci

3. Piedavajamo precu fotografijas dazados variantos

4. Precu att€lus ar cenu zim&€m un Tsu to funkciju aprakstu




7.102

Ka jarikojas, lai klienti (paterétaji) vargtu viegli
atrast sev nepiecieSamo informaciju telefona
kataloga?

1. Jasistematize informacija nodalas atbilstosi preces vai
pakalpojuma veidam, ja rodas Saubas, kura nodala mekles,
jaievieto vairakas nodalas

2. Katram uznémuma veidam japieskir lapa atSkiriga krasa,
kataloga sakuma ievietojot krasu atSifréjumu

3. Katram darbibas virzienam japieskir krasains, stilizets attels
un burtu veids

4. Kataloga sakuma jaizveido saturs ar atbilstoSu lappusu noradi
par uznémumu atrasanas vietu

7.103

Kada nozime (vértiba) elektroniskai tirdzniecibai
ir patérétaju acis?

1. Apliecinajums, ka seko lidzi laika garam, modernam
tehnologijam

2. Noteikta sociala slana ieraZas un ieradumi, elektroniskas
tirdzniecibas izmantoSana apliecina piederibu $im slanim

3. Iespgja ekonomet naudu, gt pelnu pardodot talak

4. Laika ekonomija — meklg&jot un perkot nepiecieSamo preci

7.104

Kadi banneri INTERNETA ir visietekmigakie?

1. Lieli, kuros var ievietot daudz informaciju par preci un tas
iegadasanas iespéjam

2. Mazi, ar radosi izveidotiem, mainigiem elementiem, kuri
pazid 10 sekunzu laika

3. Aspratigi, krasaini un veidoti ar radosu pieeju, atri
lejupparladéjas

4. Ar lieliem sarezgitiem grafiskiem attéliem, kas precizi
atspogulo preci un rada razotaja t€lu

7.105

Kas ir banneris?

1. Globala timekla lappusé ievietota reklama, kas parasti (bet ne
vienmer) izveidota taisnstiira forma

2. Humoristiska sizeta informgjosa reklama

3. Interneta portala izvietots 15 sekunzu gars videoklips

4. Kustiga banku pakalpojumu reklama ar animacijas
elementiem un skanu

. Formas, virziena, asimetrijas

1. Tiesaja reitinga metode
Kura no reklamas efektivitates novértésanas . . —
B - ~ . . 2. Eksperimentalas plano$anas metodé
7.106 |metodém nosaka tas saprotamibu un iegaumésanas — — — — —
vieglumu? 3. Cilveka fiziologisko reakciju laboratorijas testa

4. Portfela (amata) testa
1. Oranza, violeta

7107 Kuras no dotajam krasam spécigi stimulé Tslaicigu |2. Sarkana, oranZa

' garigu un fizisku aktivitati? 3. Zala, dzeltena

4. Violeta, sarkana
1. Violeta

7108 Kuras krasas ilgstosa iedarbiba nogurdina redzes |2. Dzeltena

' uztveri? 3. Balta
4. Zala
1. Atlaizu, informativas, kampanu
L L 2. Cenu, informativas, kampanu

7.109 | Kadi ir izkartnu veidi? -
3. Cenu, informativas, propagandas
4. Cenu, kampanu, politiskas
1. Izméra, platuma, virziena

.. L o 2. Biezuma, simetrijas, krasu

7.110 [K&adi burtu kontrasta veidi sastopami izkartnés? 3

4

. Asuma, sltpuma, krasu




1. Cietas vielas uzbiives Ipatnibas, ko nosaka tas sastavdalu
izvietojums

2. Krasu salikums, ko nosaka silto un auksto krasu mijiedarbiba

7.111 |Kas raksturo virsmas fakttru? - - -
3. Materiala virsmas apstrades kopums, ko izmanto ka

makslinieciskas izteiksmes Iidzeklus

. Violeta, sarkana, zala

. Sakombingjot piesatinatas un blavas krasas

. Savietojot kadu pamatkrasu ar melnu vai baltu

7.115 | Ka panak krasu kvalitates kontrastu? — - -
. Veidojot tumso un gaiso krasu salikumu

4. Reljefainu virsmu kontrasts, ko izmanto izkartnu veido$na
1. Telpisko
7112 K.éd.u optiskas iliizijas veidu izmanto makslas 2. Objektivo
virziena — oparta? 3. Izliekuma
4. Lauzuma
1. Zila — sarkana
7113 Kurs no dotajiem krasu pariem ir pretjas krasas  |2. Dzeltena — oranza
standartizéta krasu apli? 3. Sarkana — zala
4. Dzeltena — zala
1. Dzeltena, zala, sarkana
7114 K}-lras no nosauktajam krasam veido pamatkrasu  |2. Sarkana, zila, dzeltena
trijotni? 3. OranZa, zala, zila
4
1
2
3
4

. Piejaucot izveletajam krasam balto vai melno

1.Pasiva, neitrala, viegli saskanojas ar citam krasam

Kada ir zilas krasas psihologiska iedarbiba uz . Piesaistosa, noslépumaina, nogurdina uztveri

7.116

cilveku? . Nomierino$a, var biit gan silta, gan auksta

. Pasiva, distanc€josa, mazina uztveres kairinajumu iespaidu

. Gaisi zilu

Kadu krasu nav ieteicams izmantot lielam . Vési zalu

7.117

plakném? . Tiri baltu

. Piesatinati pelecigu

. No atstarojosam krasam un cilvéka emocionlitates

. No cilveka skatiena lenka un diennakts laika

7.118 [No ka atkarigs gaismas raksturs? - -
. No méness fazes un gaismas kriSanas lenka

. No gaismas tona, intensitates un kriSanas lenka

. Vienkar§iba, parskatamiba, centr&jums

Kuri raksturlielumi atbilst harmoniskai . Simetrija, grezniba, akcentgjums

7.119

kompozicijai? . Ritmiskums, parspilgjums, secigums

. Lidzsvarotiba, telpiskums, pretnostatijums

. Krasu disharmoniju

. Uzmanibas, skatiena piesaistiSanu

7.120 |Ko nosaka "degpunkts" skatloga kartojuma? — -
. Pre€u izvietojuma augstuma attiecibas

. Gaismas kriSanas lenki

. Jaizmanto tikai spektra krasas

Kas jaievero, lai raditu vélamu, harmonisku krasu . Japiejauc izvéletajai krasai melnu vai baltu krasu

7.121

kombinaciju? . Jaievero krasu intensitates attiecibas
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. Jaievero krasu kontrastu likumsakaribas




7.122

Kurs$ no krasu salikumiem nodrosina labu teksta
lasamibu reklamas?

. Zils uz balta fona

. Oranzs uz balta fona

. Zal$§ uz sarkana fona

. Balts uz melna fona

7.123

Kura krasa labi saskatama ar1 vaja apgaismojuma?

. Sarkana

. Dzeltena

. Balta

. Gaisi zila

7.124

Kur$ no minétiem faktoriem visvairak piesaista
uzmanibu?

. Krasa

. Gaisma

. Izmérs

. Kustiba

7.125

Kurs krasas tonis, lietojot to lielas plakngs, vizuali
tuvina objektu?

. Dzelteni zal$

. Sarkani violets

. Dzelteni oranzs

. Zili zal§

7.126

Kadi triikumi ir simetriskam pre¢u kartojumam
skatloga?

. Rada spogulattéla iespaidu

. Ne vienmer iesp&jams to istenot dziveé

.Galvena prece sortimenta vienmgr atradisies centra

. Raksturigs klasiskajam stilam

7.127

Kadas attiecibas ("Zelta Griezuma") velams
ieverot, izkartojot preci skatloga, lai panaktu
parskatamibu un lidzsvarotibu ?

. Attiecibas 5:8:5

. Attiecibas 3:5:8

. Attiecibas 8:5:8

. Attiecibas 3:4:6

7.128

Kas raksturo harmonisku kompoziciju?

. Darbigums, asimetrija, grezniba

. Akcent&jums, mainigums, kustigums

. Ritmiskums, lidzsvarotiba, centréjums

. Telpiskums, neparastums, parspil&jumi

7.129

Kadi ir vides reklamas principi?

. Isums un viegla lasamiba

. KoSums un aspratiba

. Plauktu vai stendu izvietojums

. Garums un neuzbaziba

7.130

Kadi nosacijumi jaievero planojot skatloga vai
telpu apgaismojumu?

. Skatloga vai telpas lielums

. Reklamgjamas preces daudzums

. Plauktu vai stendu izvietojums

. Tirdzniecibas zales sienu faktira

7.131

Kadas ir zalas krasas simbolisma nozimi
raksturojosas Ipasibas?

. Energija, siltums, plasums

. Optimisms, ceriba, idealisms

. Uztraukums, speks, agresija

. Veseligums, jauniba, augliba

7.132

Cik daudzveidigsburtu raksts parasti biitu vélams
reklamas teksta?

. lesp&jami daudzveidigs

. Viena burtu veida varianta robezas

. Divu burtu veidu varianta robezas

. Tr1s burtu veidu varianta robezas

7.133

Kura vieta atrodas laukuma optiskais centrs?

. 5/8 no lapas augsdalas

. Laukuma vertikalas ass vida -1/2 no lapas

. 5/8 no lapas apaksdalas
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. Tas nav noteikts, péc acumeéra




7.134

Ka sauc burtu rakstu ar norobezojumiem
(serifiem)?

. Antikais

. Gotiskais

. Rokrakstu burtu

. Grotesko

7.135

Ar ko psihologiski cilveékiem saistas horizontalas un
vertikalas linijas?

. Ar graciju, sieviskibu, nepiespiestibu

. Ar mieru, skaidribu, solidumu

. Ar nemieru, trauksmainibu, spriedzi

. Ar mainibu, atrumu, attistibu

7.136

Ka izlidzinats teksts ir lasams vieglak?

. Teksts, kas izlidzinats (noslégts) abas malas

. Teksts, kas izlidzinats (noslégts) tikai kreisaja mala

. Teksts, kas izlidzinats (noslégts) tikai labaja mala

. Teksts, kurs vispar nav izlidzinats

7.137

Pie kada reklamas agentiiras veida pieder agentiira,
kas nodarbojas ar vienas konkr&tas nozares
reklamu?

. Pilna pakalpojuma reklamas agentiiras

. Specializgtas reklamas agentiiras.

. Firmas iek$gja agenttra

. Nacionalo minoritasu agentiira.

7.138

P&c kadas apmaksas sistémas agentiira no klienta
sanem atalgojumu uz savu stundas darba algas
likmes pamata?

. Komisijas

. Honoraru

. Fiksetas

. Stundu

7.139

Kads ir labas agenttiras galvenais mérkis?

. Koncentrésanas uz klienta vajadzibam

. Uzvaras konkursos

. Pasreklama

. Apgrozijuma palielinasana

7.140

Kura ir sarezgitaka reklamas agentiiras funkcija?

. Rekinu menedzments

. Radosie pakalpojumi

. Masu informacijas lidzeklu pakalpojumi

. Izpete

7.141

Kadi raditaji ietilpst reklamas budzeta planosana?

. Izdevumi, materiali

. Izdevumi, termini, materiali

. Materiali, reklamas platforma, izdevumi

. Reklamas merki

7.142

Kadas funkcijas veic reklamas Iidzeklu nodala?

. Reklamas Iidzeklu un vietas izveli

. Pazinojuma izveidoSanu, stila izveli

. Reklamas agentiras finansialos jautajumus

. Vietas un laika izvéli

7.143

Ka izvairities no domstarpibam starp klientu un
reklamas agentiiru?
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. Abam pus€m Iiguma rakstiski skaidri formul&jot savus
darbibas mérkus un ricibu

2. Savlaicigi kritiz&jot un noraidot reklamas agenttiras
piedavajumus

3. Pilnigi palaujoties uz reklamas agenttiras darbu

4. Pieprasot no klienta skaidri izteiktas un rakstiski iesniegtas
prasibas reklamas izveidoSanai

7.144

Kura no atbildem vispilnigak noteikts, ka izveleties
piemérotu reklamas agenttiru?

1. Izvéloties vienmér pilna servisa reklamas agentiru

2. Izvéloties atpazistamu un pieredz€jusu reklamas agentiiru, kas
atbilst darbibas mérkiem

3. Izvéloties to paSu reklamas agentiiru, kuru izveélgjies
konkurents

4. Izveloties 1&tako pilna servisa reklamas agentiiru




7.145

Kada gadijuma reklamas agenttira sanem samaksu
no reklamas pasiititaja ne pilna apjoma?

1. Ja masu sazinas lidzekli maksa reklamas agentiirai
starpniecibas naudu, jo uzskata to par savu tirdzniecibas parstavi

2. Ja reklamas pasiititajs ievieto reklamu 2 izdevumos

3. Ja reklamas agentiira apmaksa mazumtirdzniecibas
pakalpojumus

4. Ja reklamas agentirai ir laba reputacija

7.146

Kada gadijuma reklamas dev&jam pieder
autortiesibas uz darbinieka radosi izveidoto darbu?

1. Ja radoSais darbinieks ir neatkarigs un nav reklamas devéja
darbinieks

2. Jaradosais darbinieks ir reklamas devé&ja darbinieks

3. Ja reklamas darbinieks ir sadarbojies ar reklamas devgju
atkartoti

. Jaradosais darbs ir saistits ar reklamas tekstu veidoSanu

. Intensiva
7147 Ka sauc mediju planosanu, kuru parasti veic . Operativa
' kampanas vai ménesa ietvaros? . Stratégiska
. Fikseta
20
Kads biis biezuma raditajs (F), ja zinams, ka 45000 0005
7.148 |majsaimniec@m ieplanoja radit reklamu TV, presg, [——
attiecigi kopa pasniegt 900000 zinojumu? 5
2000

7.149

Kadas reklamas raidlaiku cenas noteikSanas
sisteémas praktize televizijas?

. Atlaizu un uzcenojumu sistému

. Tarifikacijas un sasniegtas auditorijas sistému

. Sasniegtas auditorijas sistemu

. Bazes un indikacijas sistemu

7.150

Kas janem vera, ja reklama par modeli strada
beérni?

. Bérna vecums

. Nedrikst apdraudét bérna tiesibas

. Bérna attistibas Iimenis

. Reklamg&jamas preces veids

7.151

Kadi ir komercdarbibas &tikas ievéroSanas
nosacijumi?

. Profesionala pieeja darbam

. Visi faktori, kas balstas uz tirgus izp&ti

. Cilveku morala un tikumiska attieksme

. Kultiiras un izglitibas attistiba

7.152

Cik dienu laika izskata stidzibas par reklamu?

. 2 dienas

. 30 dienas

. 5 dienas

. 10 dienas

7.153

Ko ir at]auts att€lot uz tabakas izstradajuma
iepakojuma noformé&juma?

. Konkrétas fiziskas personas

. Animacijas telus

. Latvijas valsts vai latviesu folkloras simbolus

. Dabas skatus

7.154

Cik ilga laika pirms loterijas norises jaiesniedz
Izlozu un azartsp&lu uzraudzibas inspekcijai
dokumentus at]aujas sanemsanai?

1. 2 ménesu

2. 14 darba dienu

3. 1 ménesa

4. 2 nedelu

7.155

Ieverojot likumu, kada vieta ir jabiit pircgjam
pieejamiem loterijas norises noteikumiem?

1. Tirdzniecibas vieta, kur notiek loterija

2. Vieta, kur var iegadaties loterijas produktu

3. Razotaja biroja telpas

4. Dazadas tirdzniecibas vietas




7.156

Kadi ir salidzinosas reklamas nosacijumi?

. Drikst salidzinat cenas

. Ta izskata konkurenta reklamu

. Ta nece] neslavu konkurentam

. Ta dazkart var but maldino$a

7.157

Kadas no nosauktajam situacijam reklamas ir
atlauts nodarbinat bérnus ka modelus?

. AttElot bistamas situacijas

. Partikas produktu reklama

. Alus reklamas

. Alkoholiskos dzerienus reklama.

7.158

Cik liels informacijas apjoms par alkohola
lietosanas negativo ietekmi ir jaatvel alkoholisko
dz@rienu reklama?

. 10% no konkrétas reklamas apjoma

. Vismaz 10% no konkrétas reklamas apjoma

. 15% no konkrétas reklamas apjoma
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. 5% no konkrétas reklamas apjoma

7.159

Kas ir slépta reklama?

1. Reklama, kura izteikts tieSs piedavajums par samaksu
piegadat preces vai sniegt pakalpojumus

2. Reklama, kas ir apmaksata, citadi atlidzinata vai pasreklamas
noltkos izdarits publisks pazinojums par precém vai
pakalpojumiem, lai vecinatu to popularitati vai pieprasijumu pec
tiem

3. Reklamas noliika veikts precu, pakalpojumu, precu razotaja
vai pakalpojuma sniedzgja varda, firmas zZimes vai darbibas tads
att€lojums raidijuma skanas vai attéla veida, kur§ p&éc savas
bitibas var maldinat auditoriju

4. Pasreklamas noluka veikts pakalpojumu, precu raZotaja varda,
firmas zimes vai darbibas tads att€lojums raidijuma skanas vai
att€la veida, kurs p&c savas bitibas nevar maldinat auditoriju

7.160

Kas ir janorada programmas vai raidijuma sakuma
vai beigas, ja kada programma vai raidijums tiek
pilnigi vai dalgji sponsoréts?

1. Sponsora vards vai firmas zime

2. Sponsora personas kods vai registracijas numurs

3. Sponsora iegulditie Iidzekli §1s programmas vai raidijuma
veidoSana

4. Sponsoru razotie produkti

7.161

Cik ilgi nedrikst mainities attiecigas preces vai
pakalpojuma cena, kurai tiek noteiktas atlaides?

1. Vismaz ménesi pirms cenu pazeminasanas, atlaizu vai
izpardosanas publiskas izsludinaSanas

2. Divus méneSus pirms cenu pazeminasanas, atlaizu vai
izpardosanas publiskas izsludinaSanas

3. Pusmenesi pirms cenu pazeminasanas, atlaizu vai
izpardoSanas publiskas izsludinaSanas

4. Menesi pirms cenu pazeminasanas, atlaizu vai izpardoSanas
publiskas izsludinaSanas

7.162

Kadiem diviem bridinajuma veidiem ir jabut uz
katras Latvija realiz€jamo tabakas izstradajumu
iepakojuma vienibas?

1. Specialam bridinajumam

2. Visparigam bridinajumam

3. Specialam un visparigam bridinajumam

4. Vienam péc izplatitaja izvéles

7.163

Kadu informaciju norada jaunu vieglo automobilu
pardevejs informativaja zime vai uzlime?

1. CO, izpludes skaitlisko lielumu, norades, razosanas gadu

2. Automobila modeli un degvielas veidu, ka art CO, izpludes
skaitlisko lielumu

3. Automobila modeli un degvielas veidu, degvielas patérina
skaitlisko lielumu, ka arT CO, izpliides skaitlisko lielumu,

4. CO, izpludes un degvielas patérina skaitlisko
lielumu,degvielas tipu




7.164

Kadas zales ir aizliegts reklamét sabiedribai?

1. Bezrecepsu zales

2. Recepsu zales

3. Visas ir atlauts reklamét

4. Tadas, kas nesatur psihotropas vielas

7.165

Kuru no partikas precém reklamas noliikos aizliegts
izsniegt (piegadat) bez maksas?

1. Tabakas izstradajumus

2. Konfektes

3. Maizi

4.Uztura koncentratus

7.166

Kur var reklamét erotiska un pornografiska rakstura
materialus?

1. Tikai tajas vietas vai veidos, kuros So materialu reklama nav
pieejama nepilngadigam personam

2. Tikai tajas vietas, kuras neuzturas pusaudzi

3. Bérnudarzu un izglitibas iestazu tuvuma

4. Tajas vietas, kuras So materialu reklama ir pieejama
nepilngadigam personam

7.167

Kadi ir visbiezak sastopamakie stereotipi reklama?

. Sievietes reklama

. Jauniesi un gados veci cilveki reklama

. Rasu stereotipi

. Sievietes, mazakumtautibas un padzivojusie cilveki

7.168

Ar kadiem diviem &tikas virzieniem visbiezak
saskaras reklamas specialists?

. Ar tikumu un dzives &tiku

. Ar uzn€méjdarbibas un deontologijas &tiku

. Ar socialo un profesionalo &tiku

. Ar uznémgjdarbibas un profesionalo &tiku

7.169

Kada var bt pircgju atbildes reakcija, ja precu
reklama tiek uztverta ka &tikas standartu
parkapums?

. Pircgji var rikot streikus, protestus, dazadas akcijas
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. Pircgji var atteikties no $is preces iegades vai uzstadit
pretenzijas tas razotajam, iesniegt stidzibas dazadas tiesibu
regul&josas iestades

3. Ipasi nevar neko ietekmét, jo predu razotajam viss ir
izplanots

4. Pircgji var atteikties no preces iegades, bet nevar uzstadit
pretenzijas tas razotajam vai iesniegt sidzibu attiecigas instancés

7.170

Kura pazinojuma veida nav pielaujama dzimuma un
vecuma ierobezojumi?

1. Reklama

2. Darba sludinajuma

3. Konkréta reklamas teksta

4. Personiga véstule

7.171

Kadas 1pasibas nedrikst pied&vet partikas precei
partikas pre¢u mark&juma sniegtaja informacija, ka
arT mark@Sana izmantotajas metodes?

1. Arstnieciskas (dziednieciskas) vai slimibas profilakses
1pasibas

2. Produktam patiesi piemitosas Tpasibas

3. Dazadu slimibu izraisosas Ipasibas

4. Nekaitigam uzturam raksturigas Tpasibas

7.172

Kada veida reklama iejaucas patérétaja brivaja
izvele?

1. Netiesi iedarbojoties uz cilveka psihi, galvenokart uz
zemapzinu

2. Dodot paterétajam absoliitu izvéles brivibu

3. Tiesi ietekmgjot uz cilveka ricibu

4. Informgjot paterétaju par precém un pakalpojumiem

7.173

Normu, principu un noteikumu sistéma, kas regulé
cilvéka izturésanos, ricibu sabiedriba un attieksmé
pret citiem cilvékiem, ir...

1. Morale

2. Etika

3. Tikumiba

4. PastavoS$as sabiedribas normas




7.174

Gadijuma, kad konstate Latvijas Reklamas
asociacijas (LRA) etikas kodeksa parkapumu, LRA
Valde ir tiesiga pienemt nosodosu [émumu, nemot
vera parkapuma raksturu, sekas un parkapéeja
attieksmi pret notikuso. Kadu 1émumu Valde var
pienemt?

1. Izteikt parkap&jam bridinajumu un uzlikt arestu IpaSumam lidz
parkapuma noversanai

2. Izteikt parkap€jam bridinajumu un uzlikt administrativo sodu

3. Izteikt parkap&jam bridinajumu vai ieteikt
nepublicét/neparraidit attiecigo reklamu, pirms parkapums nav
noversts

4. Izteikt parkapgjam sabiedrisko nop&€lumu un uzdot
parkapé&jam atsaukt reklamu vai ieviest noteiktas korekcijas tas
satura

7.175

Kads viedoklis daudzu &tisku problému risinasana
ir noradits uznémumu &tikas kodeksos?

. Sabiedribas

. Vadibas

. Darbinieku

. Darbinieku un sabiedribas

7.176

Kur sniedz informaciju par alkohola lietosanas
negativo ietekmi?

. Reklamas apaksgja dala ar melniem burtiem uz balta fona

. Reklamas sanu dala ar melniem burtiem uz balta fona

. Jebkura vieta reklama ar baltiem burtiem uz melna fona
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. Reklamas augsgja dala ar reklamai pieskanotas krasas burtiem
uz attiecigas krasas fona

7.177

Kadas nozares razotajiem aizliegts sponsorét radio
TV raidijumu?

1. Komersanti, kuru pamatdarbiba ir tabakas izstradajumu
razoSana

2. Komersanti, kuru pamatdarbiba ir sadzives tehnikas razosana

3. Komersanti, kuru pamatdarbiba ir uztura bagatinataju
razosana

4. Komersanti, kuru pamatdarbiba ir sadzives kimijas precu
razoSana

Kadam jabit televeikala skatloga raidlaika

. Ne mazakam ka 10 miniites bez partraukuma

. Ne lielakam ka 15 mintites bez partraukuma

7.178 |. -
ilgumam? . Ne mazakam ka 15 mintites bez partraukuma
. Ne lielakam ka 20 mintites bez partraukuma
. llgaks par 4 meénesiem
. Isaks par 6 ménesiem
7.179 |Kads nedrikst biit loterijas norises laiks? P

. llgaks par 3 meénesiem

. llgaks par 6 méneSiem

7.180

Kadu precu vai pakalpojumu loterijas drikst
organizet bez loterijas atlaujas sanemsSanas un
valsts nodevas samaksas?

. Kuru laimestu fonds nav lielaks par 820 EUR

. Kuru laimestu fonds nav lielaks par 720 EUR

. Kuru laimestu fonds nav lielaks par 650 EUR

. Kuru laimestu fonds nav lielaks par 500 EUR

7.181

Kur ir aizliegts izvietot veterinaro zalu reklamu?

. Uz veterinaro zalu iepakojuma

. Uz recepsu veidlapam

. Radio un televizijas reklamas

. Veterinarajas kltikas

Vienu
Cik precu/pakalpojumu loterijas viena kalendara Tris
7.182 |gada laika var organiz&t vienai precei vai viena —
veida pakalpojumam? . Plecas
. Cik grib
. 2 nedglas
— - L .. . . . 1 ménesis
7.183 |Kads var biit maksimalais loterijas norises laiks? -
. 3 ménesi
. 6 ménesi




7.184

Kados terminos ir jaiesniedz dokumenti, lai
sapemtu loterijas organizeSanas atlauju?

. Ne velak ka 2 nedglas pirms loterijas sakuma

. Ne velak ka 1 menesi pirms loterijas sakuma

. Ne velak ka 2 ménesus pirms loterijas sakuma

. Ne velak ka 6 méneSus pirms loterijas sakuma

Cik ilga laika p&c dokumentu iesnieg8anas FM

. 1 nedélas laika

7185 Izlozu un azartsp€lu uzraudzibas inspekcijai ir . 10 dienu laika
' japienem [emums par loterijas atlaujas pieSkirSanu |3, 2 nedglu laika
vai atteikumu? 30 dienu laika
S ) . 1 nedglas laika

Cik ilga lalké.l pec FM Izlo_zu un azartspelu” 10 dienu laika

7.186 |uzraudzibas inspekcijas 1@muma par loterijas — —
atlaujas pieskirSanu ir jasamaksa valsts nodeva? . 2 nedélu laika

. 30 dienu laika

7.187

Kad loterija laim&juso personu noteikSana piedalas
Inspekcijas vai Valsts ieneémumu dienesta parstavis
un attiecigas profesionalas asociacijas parstavis?
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. Ja precu vai pakalpojumu loterijas laimestu fonds ir lielaks par
1000 EUR

2. Ja precu vai pakalpojumu loterijas laimestu fonds ir liclaks par
5000 EUR

3. Ja precu vai pakalpojumu loterijas laimestu fonds ir lielaks par
10 000 EUR

4. Ja precu vai pakalpojumu loterijas laimestu fonds ir lielaks par
100 000 EUR

7.188

Kads ir loterijas atlaujas valsts nodevas apmers?

1. 5 procentu apméra no laimestu fonda

2. 15 procentu apméra no laimestu fonda

3. 25 procentu apméra no laimestu fonda

4. 35 procentu apmera no laimestu fonda

7.189

Kadiem precu/pakalpojumu veidiem ir aizliegts
organizgt loterijas?

1. Partikas produktiem, kuru sastava ir genétiski modificétas
sastavdalas vai E vielas

2. Produktiem/pakalpojumiem, kuru izmantoSana ir saistita ar
risku dzivibai

3. Produktiem/pakalpojumiem, kuru sastava vai sniegSanas
procesa tiek izmantotas veselibai bistamas vielas

4. Azartspéles, alkohols, tabaka, zales

7.190

Kuri ir visraksturigakie pamatnoteikumi gadatirgus
notikSanai?

1. NepiecieSamiba paradit jaunu preci, izveidot un attistit
kontaktus, izpétit jaunu sadales kanalu iesp&jas, demonstrét
precu priekSrocibas, salidzinot ar konkurentu

2. Nepieciesamiba demonstrét savu parakumu par
konkurentiem, izp&tit konkurentu preces un pardosanas metodes,
informacijas sniegSanas veidu

3. NepiecieSamiba atrast jaunus darbiniekus, jaunas pardoSanas
metodes informacijas kanalus

4. Komercdarbibas likuma noteikts, ka reizi gada japiedalas kada
no gadatirgus veidiem

7.191

Kur$ gadatirgus veids tiek veidots un nodroSinats ar
atbilstosu aprikojumu precu demonstrésanai, nemot
vera ta dalibnieku specializaciju noteikta joma?

. Nozares gadatirgi

. Funkcionalie gadatirgi

. Starptautiskie gadatirgi

. Parvietojamie gadatirgi

7.192

Cik ilgi pirms gadatirgus sakuma par to japazino
potencialiem gadatirgus dalibniekiem?

. 2 — 3 ménesus

. 2 nedglas

. 1 gadu
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. 6 ménesus




7.193

Kas ir kompozicijas pamatelementi?

1. Krasas, linijas, faktiiras

2. Punkts, Iinija, laukums

3. Faktiiras, linijas, riitis

4. Zim&jums, laukums, punkts

7.194

Kas ir raksturigs opartam?

1. Oparts veido dazada rakstura un veida iluzoras kompozicijas,
pamata melnbalta krasu gamma

2. Oparta tiek raditas optiskas iliizijas — trisdimensionalas
kompozicijas

3. Oparts ir saistits ar vizualas reklamas pielietojumu optikas
nozare

4. Oparta saturs ir simboliski dzil§ un pamata veido
trisdimensionalus efektus

7.195

Kas ir stilizacija?

. Stiligs zim&jums ar grafiskiem elementiem

. Figiiras dekorativs un vienkarSots zimgjums

. Vienveidiga kompozicija ar geometriskam formam

. Apdruka, kuras pamata nemts vienkarss zZim&jums

7.196

Kas ir ahromatiskas krasas?

. Visi pustoni, gaiSinatie toni un nianses

. Visa veida jauktas krasas

. Tas ir balta, melna un visi pelekie toni

. Pretkrasas un pamatkrasas

7.197

Kuras ir siltas krasas?

. Dzeltens, zals, violets

. Sarkans; dzeltens; oranzs

. Zils, dzeltens, zal$

. Violets, balts, sarkans

7.198

Lidzsvars kompozicija ir...

. Vienotiba un harmonija visu kompozicijas elementu starpa

. Lidzsvarotiba visu kompoziciju veidojoso elementu starpa

. Spéciga simetriska kompozicija ar vienotu krasu paleti

. Ipass kompozicionals uzsvars, kas darba izce] galveno

7.199

Ka sauc tehnologiju, kura katra krasa tiek uzklata
atseviski no dazadam drukas plakném?

. Tampondruka

. Sietspiede

. Ofsetdruka

. Gravesana

7.200

Kura krasa optiski samazina?

. Melna krasa

. Balta krasa

. Sarkana krasa

. Violeta krasa

7.201

Nosaukt vésas krasas!

. Zila, zala, oranza

. Zila, zala, violeta

. Sarkana, zila, dzeltena

. Briina, peleka, melna

7.202

Kas ir hromatiskas krasas?

. Visi pustoni, gai§inatie toni un nianses

. Visa zinamas jauktas krasas

. Balta, melna un visas pargjas krasas

. Visas varaviksnes krasas

7.203

Kas ir kompozicijas izteiksmes lidzekl]i?

. Krasa, faktiira, laukumi, ideja, izpildijums, kvalitate
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. Ritms, proporcija, kontrasts, dinamika, kustiba, Iidzsvars,
simetrija, asimetrija

3. Laukums, krasu parejas, grafiskie izteiksmes lidzekli

4. Krasa, faktiira, struktiira, proporcijas, Zim&jums, tonis




7.204

Kas ir logotips?

1. Makslinieciski noforméts simbolisks zZim&jums, kuru izmanto
dazada veida noforméjumiem reklamas nozaré

2. Grafisks, makslinieciski izveidots uznémumu vai organizaciju
raksturojoss simbols, ko izmanto dokumentos un reklama

3. Saturiski vienkarss, ko$s un krasains stilizets zim&jums, kuru
izmanto reklam@jot konkrétas preces vai pakalpojumus

4. Burtu un laukumumu kompozicija, kura satur simbolisku
vestijumu vizualas reklamas nozare

7.205

Kadg], veidojot kompoziciju, izmanto fakttras?

1. Lai raditu iespaidigus trisdimensionalus efektus, kustibas un
dziviguma efektu attiecigaja kompozicija

2. Lai radrttu skaistu un harmonisku kopozicionalo efektu
vizualaja reklama, izceltu konkréeta produkta ipasibas

3. Lai paspilgtinatu kompozicijas psihologisko iespaidu, panaktu
velamo efektu uz skatitaju

4. Lai veidotu kontrastus, spilgtu un pamanamu kompoziciju, kas
izcelas citu lidzigu darbu vida

7.206

Kas ir vismazakais kompozicijas pamatelements?

. Linija

. Punkts

. Laukums

Krasa

7.207

Kadu efektu rada simetrisks skatloga noformg&jums?

. Harmonisku, klasisku un viegli parskatamu efektu

. Garlaicigu, vienkar$u un neinteresantu efektu

. Klasisku, paredzamu, nosvertu un ikdienisku efektu

. Ikdienisku, maigu, nemanamu un tradicionalu efektu

7.208

Kurs no minétiem tirdzniecibas stimuléSanas
instrumentiem biis vispiemerotakais, lai nodroSinatu
regularas iegades paterina precu atkartotu pirkumu?

. Speciali kuponi uz iepakojuma

. Bezmaksas paraugi

. Bezmaksas (davanu) kuponu izplatiSana pirc€ju dzives vietas

. Precu paraugu demonstracija

7.209

Disko klubs izsniedz apmekl&tajiem ipasas atlaizu
kartes, kas kartes TpasSniekam katram piektam
apmekl&jumam dod 25 % atlaidi no ieejas bilesu
cenas. Kads ir 1 pasakuma mérkis?

. Palielinat tirgs iekltSanas ITmeni

. Palielinat apmekl&jumu skaitu

. Palielinat vid&jo apmeklgjuma laiku

. Palielinat markas atpazistamibas pakapi

7.210

Kas visspécigak var ietekmét cilvéka zemapzinu
preces izvele?

. TV reklamas

. Sabiedribas ietekme

. Vecaki un skolotaji
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Paaugstinatas griitibas jautajumi

Nr. Uzdevums
11 Projektu vadisana tiek izmantota matricveida organizatoriska strukttira. Tai ir gan prieksrocibas, gan trukumi.
' Nosaukt vismaz divas matricveida strukttiras prieksrocibas un divus trikumus!
Projekta vaditajs var biit uzneémuma darbinieks, vai arT projekta vaditaju var piesaistit no arpuses.
1.2
Nosaukt vismaz divas prieksrocibas un divus trilkumus projekta vaditaja piesaistei no arpuses!
1.3 |Kas jadara precu sanémgjam, ja picgadatas kravas tara ir dal€ji bojata?
Kads biis degvielas paterin$ EUR kravas automasinai uz 345 km, ja degviela patérina norma 21 I uz 100 km?
1.4  |Cik izmaksas parvadajums USD, ja:
1 llitrs DD = 1,30 EUR. Kurss: 1IEUR = 1,35340 USD
1.5 |Uzrakstit seSus pamatfaktorus, kas ietekmé transporta veida izvéli kravas nogadasanai lidz patérétajam!
1.6 |Nosauciet precu aprites kartibu noliktava!
1.7  |Ar piemériem raksturot precu konsolidacijas metodi, atlik$anas principu un standartizaciju!
1.8  |Nosaukt tris galvenas logistikas darbibu sféras!
Uzrakstit teikumu gramatiski un stilistiski pareizi!
1.9 . . - .
Sanaksmes parasti runa iet par problému risinasanu.
Uzrakstit teikumu gramatiski un stilistiski pareizi!
1.10
L.cienijamais, uzdevuma pilditaj, velu veiksmi.
Labot kltidas sludinajuma teksta!
111

Uznémumd pardot garazas vartinus un metaliskas durvis.




Rediggjiet vestules tekstu!

1.12 |Ugunsgréka sakara radusies lieli zaudéjumi, tade] polija vélas saraut ekonomiskas attiectbas ar Latviju, bet tas
neatkarajas tikai no mums.

1.13 |Nosaukt vismaz seSus faktorus, kuri ietekme darba razigumu!
Juris un Andris noléma dibinat SIA un nodarboties ar galdniecibas izstradajumu razo$anu. Juris ieguldija uznémuma
galdniecibas iekartas par EUR 5600, bet Andris skaidru naudu — EUR 2400. Apréekinat:

114 1. SIA pamatkapitalu.

' 2. Kopgjo SIA dalu skaitu un katram dalibnickam piederoso dalu skaitu, ja vienas dalas vértiba ir EUR 50.

3. Cik lielu pelnas dalu sanems katrs SIA dalibnieks, ja pirmais darbibas gads noslédzas ar tiro pelnu 640 EUR un
to ir nolemts izmaksat dividendgs.

1.15 [Nosaukt vismaz 3 likumus, kuri regulé komercdarbibu Latvija!

1.16 |Uzrakstit, ka aprékina darba razigumu!

1.17 |Kada informacija janorada par darbinieku personas kartite?

1.18 |Nosaukt ¢etrus dokumentus, kuros darba devéjs nosaka uznémuma darba kartibu!

1.19 |Nosaukt piecas tiesibas, ar kuram ir apveltits darbinieks saskana ar Darba likumu!




Nr.

Uzdevums

Sastadit vienkarSotu bilanci (4 postenus -ilgtermina un istermina ieguldijumi, pasu un aiznemtais kapitals),paradot
aprekina solus, ja zinams, ka lidzeklu kopsumma ir 100 n.v., saistibu Ipatsvars ir 35%, pamatlidzeklu finans€jums
sastada 95% no pasu kapitala. Visas summas apalot uz veseliem skaitliem!

A P
2.1
A kopa P kopa
P&c dotas uznémuma bilances noteikt un skaidrot:
1) Uznémuma neatkaribas koeficientu;
2) Absolutas likviditates koeficientu, Bilances posteni Summa, n.v.
3) Pasu kapitala rentabilitati llgtermina ieguldijumi 180
Apgrozamie lidzekli kopa 70
Krajumi 50
Debitori 8
Nauda 12
2.2 BILANCE 250
Pasu kapitals kopa 150
Akciju vai dalu kapitals 105
Nesadalita pelna 45
Aiznemtais kapitals kopa 100
llgtermina paradi 85
Istermina paradi 15
BILANCE 250
Uzpemegjs apsver iesp&ju noguldit banka brivos naudas Iidzeklus EUR 10000 apméra uz 2 gadiem. Ir divi varianti:
2.3 |5% gada (vienkarsie proceni) vai 4.5% gada (saliktie procenti). Kur§ variants uznémeéjam izdevigaks? Vai,
palielinoties nogildijjuma ilgumam, l€mums varétu mainities?
Klients atver banka kontu un nogulda EUR 2000. Bankas procentu gada likme ir 6%. Kada biis uzkrata naudas
2.4 |summa p&c 3 gadiem, ja lieto: 1) vienkarSo procentu sheému; 2)salikto procentu shemu? Kur$ variants klientam
izdevigaks?
2.5 [Nosaukt sesus pazistamakos parametrus, kas palielina maksajamo uzpémuma ienakuma nodokli!
2.6 |Nosaukt tris kritérijus, kas nosaka, ka uznémums var kvalificties mikrouznémuma nodokla maksataja statusam!




Aprekinat, kadu neto darba samaksu sanems darbinieks oktobra ménsi, ja liguma noteikta darba samaksa ir 320 EUR
par pilnu slodzi pirms nodoklu samaksas, darbiniekam ir uzn€muma iesniegta nodoklu gramatina un nav
apgadajamo;

1) darbinieks ir nostradajis pilnu ménesi;

2) cik liels biis neapliekamais minimums, ja darbinieks uzsaks darbu 10.datuma;

3) cik darbinieks sanems darba samaksu par A lapu, kas tiks iesniegta par 1 darba dienu?

2.7

Kadu pievienotas vertibas nodokla likmi piem&ros Latvijas uzn€mums, kas ir pievienotas vertibas nodokla
maksatajs:

1) pardodot preces iek§zeme fiziskai personai, kura nav pievienotas vertibas nodokla maksataja;

2.8  |2) Igaunija pardotot stikla traukus Lietuva registrétam uznémumam, pievienotas veértibas nodokla maksatajam
Lietuva;

3) Norvégija pardotot stikla traukus Norvégija registrétam uzpémumam, pievienotas vértibas nodok]a maksatajam
Norvegija?

Uznémums razo divus produkcijas veidus A,B, izmantojot izejmaterialus X, Y, Z.
Uznémums paredz nakama gada pamatmateriala Z iepirkuma cenas palielinasanos par 15%, bet X materiala cenas
samazina$anos par 8%. Sastadit komplekt&joso izejmaterialu iegades papildbudzetu, nemot véra iepirkuma cenu

izmainas.
KOMPLEKTEJOSIE
IZEJMATERIALLI PRODUKTU VEIDI
- A | B
VEIDI IEPIRKUMU KOMPLFK:FEJOSO
CENAS, N.V. IZST RADAJUMU
IEGADES APJOMS
GABALOS
X 4,5 200 100
Y 2,3 400 200
Z 1,2 100 150
Sastadit uznémuma ceturk$na naudas pliismu, ja ménest uzpémums pardod preci par 120 n.v., ménesi uzpemums tere
50 n.v. par izejvielam, 10 n.v. par transporta izdevumiem, 30 n.v. algam.
Pirmaja ménest uznémums sanémis kreditu 100.n.v., par ko iegadajies pamatlidzekli par 85 n.v., un katru nakoso
menesi atmaksa kredita pamatsumma un procentos 10 n.v. Ménesa pamatlidzek]u nolietojums sastada 2 n.v., bet no
ieprieksgja perioda uzp€mumam ir 5 n.v. naudas Iidzek]i.
Pozidjas 1 2 3 kopa _
ceturksni
2.10

perioda naudas plisma
sakuma naudas pliisma
beigu naudas pliisma




Nr.

Uzdevums

3.1

Sakartot uzskaititos uznémuma darbibu ietekmé&josos faktorus ieks€jos un argjos faktoros! Piegadataji, razosana,
finanses, marketinga darbiba, klienti, demografija, uzneémuma darbinieki, konkurenti.

3.2

Balstoties uz veiktajiem marketinga pasakumiem, pienem, ka uznémuma tirgus dala palielinasies no 16 Iidz 19% pie
produkta tirgus ietilpibas 50 milj.gb. Aprékinat uznémuma iesp&jamo papildus pelnu, ja pelpa uz vienu produkta
vienibu ir 1000 n.v., un tirgus ietilpiba — nemainiga. Marketinga gada izmaksas sastada 190 milj.n.v.

3.3

Nosaukt 6 faktorus, kas sekmg preces — jaunuma uztverSanas atrumu!

3.4

Sastadit pirc€ja lémuma pienemsanas par pirkumu logisko k&di, ievietojot shéma atbilsto$as pozicijas kartas numuru:
1. Leémums par pirkumu.
2. Informacijas mekl&jumi.
3. Problémas apzinasanas.
4. Reakcija uz pirkumu.
5. Alternativu izvertesana.
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Noteikt pirc€ju ricibas tirg ietekméjoso faktoru grupu un apaksgrupu katra no piedavatam situacijam!

1. Sieviete iegadajas lietisku kostimu, jo to prasa darba vieta noteiktais gerbSanas stils, kaut ar7 pati labprat ikdiena
staiga dzinsos un dzemperT.

2. Vrrietis iegadajas Pentax digitalo fotoaparatu, jo ieprieksgjais fotoaparats ari bija $is firmas un tas loti labi
kalpoja.

3. Jauna sieviete perk cigaretes tikai ar filtru, jo vinai liekas, ka, smekgjot cigaretes bez filtra, par vingu veidosies
slikts prieksstats.

4. Pusaudzu vecuma grupas meitene iegadajas svarkus, kurus n€sajot ir atkailinats véders, jo visas vinas vecuma
meitenes tadus nésa.

5. Divi jauni cilveki, tikko precgjusies, iegadajas ledusskapi, lai to turpmak varétu lietot kopigi.

6. Perkot datoru galdu, izvelgjas to, kuram cena bija zemaka, lai gan labak patika cita datora galda dizains un
materials, no ka tas bija izgatavots, bet ta cena bija ievérojami augstaka.

3.6

Atzimét ar krustinu, pie kada taras, iesainojuma veida pieder katrs no piemeriem!

Tarasiesainojuma piemérs |[Cieta Puscieta |Miksta

Metala auto cisterna
Stikla pudeles

Kartona kastes

Celofans

Polistirola glazes arvaku
Koka - metala konteineri

Metala konserw karbas

Polimé&ra maisini

Pergamenta paplrs

3.7

Nosaukt piecus iemeslus, kap&c notiek sortimenta piesatinasana?




3.8

Noteikt sortimenta veidu (ierobezots, piesatinats, jaukts, plass), ar kuru nodarbojas starpnieks, noraditajas situacijas
un tabula ierakstiet preti situacijai sortimenta veida nosaukumu un pamatojumu:

1. Bérnu rotallietu razotajs "LEGO" realiz€ mazumtirdzniecibas uznémuma tikai savu produkciju.

2. Eiropas apavu veikals pardod dazadu razotaju apavus un apavu kopsanas Iidzeklus, ka arT lapstinas, kas atvieglo
apavu uzvilksanu.

3. DZINSU CENTRS pardod dazadu razotaju Cardain, Dallas, Wrangler, Calvin Klein, Wrangler Lee apgérbus no
dzinsa auduma.

4. Veikalu tikls "ELVI" realiz€ dazadu razotaju plaSa pat€rina partikas un nepartikas preces.

5. Virie$u apgérbu veikals kDRESMANN» realizé viena razotaja dazada veida apgerbu, kuriem atskirigi cenu
Iimeni.

6. «(RD ELECTRONICS», kurs realiz€ dazadu razotaju sadzives un biroja tehniku, fotopreces, mikrofonus, diskus,
pagarinatajus, kabelus un elektronisko precu kopsanas lidzeklus.

3.9

Nosaukt tr1s preces etiketes funkcijas ar skaidrojumu!

3.10

Aprékinat preces cenu veikala, ja vairumtirdzniecibas baze ta maksa EUR 9,00 (bez PVN), bet mazumtirdzniecibas
uzcenojums ir 25%. Precei tiek piemérota PVN standartlikme. Uzradit risindjuma gaitu.

3.11

Kada ir preces vairumtirdzniecibas cena, ja veikala ta maksa 51,20 EUR (ar PVN), bet mazumtirdzniecibas
uzcenojums ir 25%7? Precei tiek piemérota PVN standartlikme. Uzradit risinajuma gaitu!

3.12

Uznémums ménesT sarazo 800 produkcijas vienibas, pastavigas izmaksas ir EUR 8000 ménesi, mainigas izmaksas
ir EUR 50, rékinot uz vienu produkcijas vienibu. Noteikt minimalo bezzaudéjumu cenu produkcijai (PVN netiek
nemts vera)!

3.13

Ja gurku cena ir EUR 0,60 par kilogramu, tad gurku pieprasijums diena ir 200 kg. Kads bus gurku pieprasijums
diena, ja cenu paaugstinas par 20% un zinams, ka cenas elastiguma koeficients ir 2?

3.14

Izmantojot efektivitates raditajus, noteikt un pamatot, kurs no sadales kanaliem biitu jaizvelas uzp€mumam, ja
zinams, ka:

0 limena kanals:

Uztur&Sanas un ekspluatacijas izmaksas — 150 n.v.
Apgrozijuma izmaksas — 100 n.v.

Pelpa — 500 n.v.

1.ltmena kanals:

Apgrozijuma izmaksas — 60 n.v.

Pelna — 300 n.v.

2. limena kanals:

Apgrozijuma izmaksas — 40 n.v.

Pelna — 120 n.v.




3.15

Razo$anas uznémums pardeva preces lielam vairumtirdzniecibas uzn@mumam — izplatitajam un vairumtirdzniecibas
uznémumam — maklerim. Tie savukart pardeva preces 12 mazumtirdzniecibas firmam. Noradit kanala tipu un noteikt
ta garumu un platumu!

3.16

Nosaukt tris pardosanas veicinasanas lidzeklu grupas, nemot véra mérki un katrai no tam 2-3 apaksgrupas/ darbibas!

3.17

Izmantojot reklamas izmaksu datus, noteikt reklamas efektivitati (t.i., atdevi no reklama iegulditas 1naudas
vienibas), ja pelnas picaugums ir 185 tiikst. n.v.

Reklamas izmaksas:

Reklama prese: reklamas laukuma tarifs -25. n.v./cm2,

reklamas kopgja platiba 140 cm2.

Televizijas reklama:

Demonstracija TV- 30 n.v./sek.; reklamas demonstracija 5 dienas par 5 min.

TieSa pasta reklama:

Izsttitas 100 tikst. skrejlapas; izgatavosana 110 n.v./1000gb.;

izstitiSanas izmaksas - 0.02 n.v./gb.

3.18

Nosaukt tris netiesas reklamas mérkus!

3.19

Apgalvojums Ja |Ne
1.Jo lielaka produkta cena, jo lielaka pelna
2. Marketinga ar jédzienu produkts apzimeé ne tikai
preci, bet arl pakalpojumu

3. Jebkurs preces pircéjs reizé ir ari $is preces
patérétajs

4. Jebkura produkta dzives ciklam ir ¢etras stadijas

5. Norieta stadija produkta kopéjais pardevumu
apjoms pieaug, tomér ta pieauguma tempi kritas
6. Uz pieprasjjumu orientétas cenas veidosanas
metodes biitiba ir tada, ka planojot kada produkta
cenu, uznémums vadas péc konkurentu cenam

3.20

Apgalvojums Ja |Né

1. «Inovatori» vai «Mé&nesserdzigie» ir pircéji, kas preci iegadajas
tas ievieSanas stadija.

2. «Apdomigie» ir pircéji, kas preci iegadajas tas krituma stadija
3. «Slaucamas govis» ir preces, kas atrodas preces dzives cikla
izaugsmes stadija.

4. «Uzleco$as zvaigznes» ir preces, kas atrodas preces dzives
cikla izaugsmes stadija.

5. Ipa$a pieprasijuma precém ir raksturigas zemas cenas

6.Darbojoties péc pardosanas koncepcijas, uznémumam javérs
uzmaniba uz precu izmaksu samazindsanu un plasu pieejamibu.




Nr.

Uzdevums

Sastadit Skerstabulas maketu dotajiem marketinga izp&tes datu raditajiem ta, lai biitu skaidri parskatami dati par
produktu lietoSanas daudzumiem p&c minétiem uznémumu parametriem:
1)Darbinieku skaits:

1-19,
20-49,
50-100,
virs 100.
41 2)Uzp€mumu iep€mumi, n.v.:
' lidz 1000,
1000-10000,
virs 10000.
3)Izmanto produktus:
A,
B,
Citi produkti.
4)KOPA (visiem veidiem) ...
42 Nosaukt un skaidrot 3 galvenas tabulu un grafiku virsrakstu noformésanas sastavdalas (kadai informacijai ir jabut
' ieklautai virsraksta), un uzrakstit 1 virsraksta pieméeru.

4.3  [Nosaukt un skaidrot tris tabulas pamatelementus!

4.4 |Nosaukt secigi un raksturot datu sagatavoSanas analizei tris solus.
Doti pirc€ju vertéjuma dati par divu konkurentu darbibu. Uzskicét un nosaukt, ar kadas diagrammas palidzibu varés
giit vislabako salidzinoSo prieksstatu konkur&tsp&jas parametriem!

Veértéta Konkurenti
TpadTba X Y
45 A 3 2
B 3 3
C 2 1
D 1 2
E 1 2
4.6  |Nosaukt un secigi sarindot marketinga pétijuma procesa posmus!




Izveleties piekrist vai nepiekrism minétiem apgalvojumiem:

Nr.p.k. | Apgalvojumi Ja | Né

1 |lzlases apjoms ietekmé tas reprezentativitati

4.7 Jolielaka ir atskiriba ir starp generalkopas

2 L _
elementiem, jo lieldka ir iespéjama izlases klida

3 |lzlases ietekmé tas parametru kladu

Dotajam pétijuma metodem atrast un pierakstit atbilstoSos pétfjuma aprakstus:

1) Metode, paredz tirdzniecibas apstaklu, novertéjumu ar p&tijuma firmas specialista palidzibu, kas darbojas ka
viltus pircéjs (pasititajs, klients utt.).

2) Regulara datu vaksana par pastavigiem pétijuma objektiem p&c vienmérigiem laika periodiem.

3) Metode, kuras gaita prece tiek testéta patérétaju grupas dzivesvietas, izmantojot to péc nozimes un aizpildot
specialu anketu.

4) Tlgstoss pétijums par vairakam t€mam, ko veic pétniecibas institiits vai agentura.

5) Metode, kuras gaita liela cilvéku grupa speciala telpa testé produktu vai ta elementus un péc tam aizpilda
4.8 |jautajumu anketu, kas saistiti ar doto preci/elementu.

«Hall-test»
«Home- test»
«Mystery Shopping»

«Panela» pétijumi
Omnibusa petijuni

th|ld=|R|]|—

4.9  |Nosaukt secigi izlases formésanas 5 solus!

Sagrupét dotas metodes kvalitativo un kvantitativo petijumu grupas:
1) anket€Sana,

2) dokumentu analize,

3) fokusgrupas,

4.10 |4) interneta aptauja,

5) novérosana,

6) padzilinatas intervijas,

7) telefonintervija,

8) tiesas intervija.
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Dotajam primaro pétijumu metodem atrast atbilstoSo latvisko nosaukumu no pievienota saraksta:
1) CAPI- Computer Assisted Personal Interviews,

2) Case study,

3) CATI — Computer Asissted Telephone Interviews,
4) CAWI — Computer Asissted Web Interviews,

5) Exit poll,

6) Face—to—face interview,

7) In—depth interview,

8) Paper and Pencil Interviews.

o | =

FES Q5]

]

A Aptauja pie izejas.

B Datorizétas telefonintervijas.

C Datorizgtas tie$as intervijas.

D Datorizétas tieSsaistes intervijas.
E Padzilinata intervija.

F Specialie testi.

G Tiesas intervijas.

H Tiesas papira intervijas.

(el L Nt
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Atjaunot informacijas plismas logisko secibu pétijuma atskaites sastadiSanai!

1. Atskaites dala, kas satur spriedumus, analizi un salidzinajumus.

2. Dokumenta mérka 1ss apraksts, datu iegiSanai, sagatavoSanai un apstradei izmantojamo metoZu apraksts.
3. Pielikumi, kas satur tabulas, grafikus un skaitlu izkartojumus.

4. Petfjuma gaita izdarTto galveno slédzienu un secinajumu dala.

5. Rekomendacijas.
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Nosaukt, kadas ir tris marketinga p&tijumu grupas péc to veikSanas/ norises vietas!

4.14

Nosaukt, kadas ir tris marketinga p&tijumu grupas péc pétijumu aptveres pakapes!

4.15

Nosaukt, kadas ir seSas marketinga p&tijumu grupas péc p&tijumu mérka!




Dots tirgus pétijuma rezultatu apkopojums par produkta A lietoSanas biezumu. Izlases apjoms ir 600 respondentu.
P&c dotajiem datiem:

1) Sadalit tirgu 3 segmentos (aktivie, vidusmera un neaktivie lietotaji) pec produkta lietoSanas biezuma!

2) Noteikt katra segmenta relativo lielumu!

3) Noteikt izlases respondentu skaitu katra segmenta!

Pazmes
L . relativais
Produkta lietosanas biezums .
biezums,
%
4.16 a) Katru dienu 3
b) 4-6 reizes nedela 5
¢) 1-3 reizes nedela 10
d) Apmeéram 1 reizi nedela 20
e) 1 reizi 2 nedélas 25
f) 1 reizi 3 - 4 nedélas 20
g) 1 reizi meénest 10
h) Retak ka reizi ménesi 7
Uznémuma dibinataji plano pievérsties apavu razosanai. Sakuma posma paredzéts koncentrét savu uzmanibu un
resursus uz Sauru segmentu — liela izméra virieSu un sievieSu kurpém. Patérétaju skaits tirgii ir 250000 (Q), starp
tiem 49% virieSu (k5). Pétijumi liecina, ka:
1. Patérétaji, kuriem ir liela izméra kajas, sastada 25 % no kopgja piecauguso iedzivotaju skaita (k1).
417 2. Uznémuma potencialie pirc€ji varétu biit 60% no kopgja pircgju skaita (k2).
' 3. Pircgji ar vidusméra ienakumiem — apméram 40 % no uznémuma potencialajiem klientiem (k3).
4. Sezona katrs pircgjs vidgji noperk 1.2 apavu parus (n).
5. Pirmaja gada uznémuma tirgus dala varétu bit 10% (k4).
Novertét segmenta pievilcibu, aprékinot ta ietilpibu, ja rudens/ziemas sortimenta viena para sievieSu kurpju vidgjas
izmaksas sastada 80 n.v., bet viriesu — 60 n.v.
Noteikt, kas p&tfjuma par iedzivotaju struktiiru pilséta A XXXX. gada sakuma ir:
a) Generalkopa.
b) 1zlase.
¢) Novérosanas vieniba.
Atbildes izve€leties no dotajiem atbilzu variantiem:
418 . visi pilsetas iedzivotaji,

1

2. pilsétas iedzivotaju sadalfjums péc dzimuma, vecuma un tautibas,
3. pilsétas iedzivotaju dzimums, vecums un tautiba,

4. pilsetas iedzivotaji,

5. aptaujato pilsétas iedzivotaju skaits,

6. aptaujatie pilsétas iedzivotaji,

7. pilsetas iedzivotajs.




4.19

Noteikt, kas pettjuma "Par iedzivotaju strukttiru pilséta A XXXX. gada sakuma" ir:
a) P&tjjuma priekSmets.

b) Noverosanas objekts.

¢) NovéroSanas pazime .

Atbildes izveleties no dotajiem atbilzu variantiem:

. visi pils@tas iedzivotaji,

. pils€tas iedzivotaju sadalfjums p&c dzimuma, vecuma un tautibas,
. pils€tas iedzivotaju dzimums, vecums un tautiba,

. pilsétas iedzivotaji,

. aptaujato pilsétas iedzivotaju skaits,

. aptaujatie pils€tas iedzivotaji,

. pilsétas iedzivotajs.

NN DR WN

4.20

Atrast un atzimét katrai izlases veidosanas metodei atbilstoSo aprakstu:
Izlases veidosanas metodes:

1. Erta izlase.
2. Gadijumizlase.
3. Klasteru izlase.
4. Kvotu izlase.
5
6
7

. Mehaniska izlase.

. "Sniega lavina".

. Stratificéta gadijumizlase.
Metozu apraksts:
A) tiek atlasiti aptaujajamie vajadzigaja proporcija — katrai iedzivotaju kategorijai tiek noteikta kvota.
B) Katrs respondents nosauc vél vienu vai vairakus potencialos respondentus.
C) Generalo kopu sakarto péc kadas formalas pazimes, lai katra no pazimém tikt vienméerigi parstavéta izlase. Izlase
tiek icklautas tas vienibas, kuras iekrit soli, kuru nosaka ieprieks.
D) Generalas kopas elementus atlasa péc pilniga nejausibas principa. Visiem elementiem ir vienadas iesp&jas iekliit
izlas€, elementus atlasa uz labu laimi.
E) Generalo kopu sadala tipiskas, iek$gji péc iesp&jas vienveidigas, bet savstarpé&ji atskirigas grupas. P&c tam vienibu
atlasi veic katras grupas ietvaros atseviski, parasti izmantojot vienkarSas gadijumizlases vai mehaniskas izlases
panémienu.
F) Ja generala kopa dabiski sadalas novérojamo vienibu apakskopas, tad aptauja/ novéro visas vienibas, kas ir
konkrétaja grupa. Katru atlasto sériju novéro pilnigi, savac datus par visam s€rijas vienibam
G Ieklauj @rti pieejamos respondentus.

Ny e fw e




Nr.

Uzdevums

7.1  |Nosaukt piecas zZurnalu prieksrocibas reklama!

7.2 [Nosaukt piecas laikrakstu nepilnibas reklama!

7.3 |Nosaukt piecus uzdevumus reklamai ar mérki parliecinat!

7.4  |Nosaukt Cetrus argjos un divus ick$gjos faktorus, kas piesaista netiSo (patvaligo) uzmanibu reklamas!
Nosaukt radio reklamas scenarija tris galvenos elementus un katram elementam — tris funkcijas (kapéc tie
nepieciesami):

1)
75
2)
3)
Balstoties uz doto pieméru, raksturot minétos Latvijas zurnalus!
péc péc _ "
ec satura
izplatibas | periodiskuma P
Zurnals 2| 2 -
_ o wu o =) =
Tl l|lZ|C | S| 8|8 2
7.6 Slels|e|2|S|e|z
Bl =] e |3
[ =4 p=s o
Liep@jas Véstules X X X
leva
36,6°C
Agro Tops
Balstoties uz doto piem&ru, raksturot minétos Latvijas Zurnalus!
X pe_c X pc_ec péc satura
izplatibas | periodiskuma
Zurnals 2|2 als S | =
m |wm |28 (sl a|E)| &
7.7 slslS|s5|e|l2|:|s
5| ®]| =] E E|l%®
= f=4 =
Liepajas Véstules X x X

Bilance
Praktiskais Latvietis
Medibas




Balstoties uz doto pieméru, raksturot minétos Latvijas laikrakstus!

péc péc
izplatibas | periodiskuma péc satura
R e o
= wy ot
Laikraksts = 2 £ )
w| W ] @ o 2 K]
eS| B g & 8| & 2| &
7.8 S| 8| ¢| @w| 2| 4| 5| £
gl 2| 2| B ¢ B| 2| ¢
c gl 5 c £ s | £ S
Latvijas Avize X X X
Kursas Laiks
Dienas Bizness
Rigas Balss
Balstoties uz doto pieméru, raksturot minétos Latvijas laikrakstus!
péc péc
izplatibas | periodiskuma péc satura
Laikraksts 2 o < ™
e -L; @ © é 2 §
7.9 S| 5| 8| =| 2| a2 B 2
2| 2| | 2| €| B| £| B
c 2| 5 c £ s £ =3
Latvijas Avize X X X
MezZa Avize
Kurzemes Vards
Tautas Veseliba Avize
710 Raksturot reklamas pazinojumu veidus: reklamas laukums, mazformata sludinajums, reklamraksts, reklamas
' ielikumi! Uzrakstiet piemérus, kados gadijumos katru no veidiem izmantot!
7.11 |Uzrakstit vides reklamas — reklamas uz transporta Iidzekliem 3 prieksrocibas un 3 trikumus!
7.12 | Nosaukt ¢etrus faktorus, kuri veido reklamas izmaksas?
7.13 |Kadi mérki nosaka iek$€jo agentiiru izmantosanu?
7.14 [Nosaukt reklamas darbibas vadiSanas procesa nepiecieSamos [émumu pienemsanas piecus posmus!




7.15

Reklamas izvietoSana zurnala X maksa 30 tiikst. n.v., bet Zurnals iznak 500 tiikst. eksemplaros. Uznémuma
nelietderiga auditorija Saja masu medija sastada 50 tukst. lasitaju.

Noteikt

1) reklamas izmaksas (C/1000) uz 1000 lasitajiem (Q);

2) reklamas izmaksas uz 1000 mérkauditorijas (T) lasitajiem — CPM;

3) Mérkauditorijas aptveri (parklajumu) R.

7.16

Reklamas izvietoSana masu medija maksa 20 tukst. n.v., bet tas iznak 500 ttukst. eksemplaros. Uzn€muma
merkauditorija $aja masu medija sastada 200 tukst. lasitaju.

Noteikt:

1) reklamas izmaksas (C/1000) uz 1000 lasttajiem (Q)

2) reklamas izmaksas uz 1000 mérkauditorijas (T) lasttajiem — CPM

3) nelietderigas auditorijas dalu (R_nelietder)

7.17

Aprekinat kontakta cenu uz 1000 cilvékiem diviem reklamas nes€jiem un izve€leties finansiali izdevigako, izveli
pamatojot, ja

1. reklamas neséjam:

P — visu reklamas demonstraciju vértiba (cena ) ir 3000 n.v.

Q — cilvéku skaits, kuriem tiek demonstréta reklama ir 210000

2. reklamas nesejam:

P — visu reklamas demonstraciju vertiba (cena) ir 3400 n.v.

Q — cilvéku skaits, kuriem tiek demonstréta reklama ir 250000

7.18

Nosaukt, no ka veidojas gatavo reklamas suveniru cena!

7.19

Aprékinat reitinga kopigo raditaju (GRP), ja zinams, ka konkrétaja rajona TV parraidi noskatijas 10%
majsaimniecibu, un firmas grafiks ietver 20 sekunzu reklamas klipu 3 reizes §is programmas ietvaros piecas dienas!

7.20

Katram termina skaidrojumam atrast un pierakstit atbilstoso terminu no dotajiem: aptvere (R), biezums (F), Kontakta
cena uz 1000 cilvekiem (CPM), budzets (B), efektivaiss biezums (Fe), laika periods (I):

1) Marketinga komunikacijas zinojumu skaits, kurus ir sanémis katrs mérkauditorijas dalibnieks noteiktaja laika
perioda.

2) Pietiekams marketinga komunikacijas zinojumu skaits, lai informétu katru mérkauditorijas dalibnieku un
ietekmétu atbildes reakciju.

3) Noteiktas mérkauditorijas cilveéku skaits, kuri ir sapémusi marketinga komunikacijas zinojumus no viena vai
daudziem IMK izplatiSanas Iidzekliem noteiktaja laika perioda.




7.21

Katram termina skaidrojumam atrast un pierakstit atbilstoSo terminu no dotajiem: aptvere (R), biezums (F),
Kontakta cena uz 1000 cilvekiem (CPM), budzets (B), efektivaiss biezums (Fe), laika periods (I):

1)Marketinga komunikaciju izplatiSanas ilgums, kura ietvaros tiek nemta véra aptverSana un biezums.

2) Marketinga komunikaciju izplatiSanas izdevumu plans, kas ir pamats aptverSanas, biezuma un laika perioda
planosanai.

3) Reklamdeveja izmaksas konkréta marketinga komunikaciju izplatiSanas lidzekli, lai aptvertu 1000 cilvekus no
meérkauditorijas.

7.22

Kadus nosactjumus/prasibas ir jaizpilda raidijumiem, lai, tie varétu izvietot produktus?

7.23

Nosaukt un raksturot tris reklamas mediju aktivitasu stratégijas!

7.24

Katram termina skaidrojumam atrast un pierakstit atbilstoSo terminu no dotajiem: Time Spent Listening (TSL),
Rating ‘000 (R‘000), Cover ‘000 (C°000), Average viewing time (AVT), Average Quarter Hour (AQH%), Reach
‘000 (R°000), Reach viewing time (PVT), Cover (C%)

1) cik lasttaju vidgji izlasa vai caurskata vienu avizes/Zurnala numuru (ttiksto$os);

2) cik radiostacijas klausitaju no mérka grupas vidgji klausas radiostaciju konkrétaja laika posma (procentos);

3) cik ilgu laiku (minGtés) viens parstavis mérka grupas ietvaros ir vidgji skatijies analiz€jamo kanalu, programmu
vai klipu izvél&taja laika posma.

7.25

Nosaukt cetrus reklamas pazinojumu veidus televizija un mingt ta pielictojuma piemérus!

7.26

Nosaukt, kadiem trTs nosactjumiem ir jabut ieverotiem, ja reklama tiek iek]auts vards "izpardosana" vai citas lidzigas
nozimes vards?

7.27

Apliakojot dotos mediju planu raksturojosos skaitliskos lielumus, izskaidrot to nozimi un skaitlisko vertibu/apjomu:
Merka grupa: 20-50 g.v.; vidg&ji, vid&ji augsti, augsti gimenes ienakumi

Meérka grupa (f000): 285

Aptvere %: 52,4

Aptvere (*000): 150

Frekvence: 2,6

OTS ('000): 394

TRP's: 137,6

GRP’s: 117,8




7.28

Nosaukt, kadu informaciju norada specialistiem paredzgtaja zalu reklama?

Noteikt informacijas avotu grupu (informacijas, personiskais, empiriskais un komercialais), kuru aprakstitajas
situacijas izmantoja pircgjs pirkSanas 1émuma pienemsana:

1. Jaunietis perkot datoru iepazinas ar datoru veidiem un funkcijam kataloga, interneta veikala majas lapa.

2. Jauniete iegadajas zabakus, tiesi tadus paSus ka draudzenei, jo vinai tie labi izskatijas un bija erti.

3. Kokteilu vakara, sadalot pienakumus, P&terim bija jaspiez sula ar sulas spiedi, kura bija loti &rti lietojama, p&c 1

7.29 |vakara noléma iegadaties arT sev tadu.
4. Baibai bija iesp¢ja izstad€ "Riga Food" degustet jauno ar kivi gar$u sald&jumu, kur p&c tam vienmér pirka
veikala.
5. Lai nopirktu virtuves iekartu Raivo ar sievu apmeklgja vairakus specializ€tus meébelu veikalus, kuros sanema
informaciju no pardevéjiem un dizainera.
6. Tevs izstastija d€lam par motorolleru modelu atskiribas pazimém — atrumu, cenam, izmériem, degvielas paterinu.
730 Noteikt un raksturot galvenos faktorus, kas BTL (pargjie reklamas izplatiSanas kanali) reklamu atSkir no ATL

(tradicionalie reklamas izplatiSanas kanali) reklamas!
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Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sist€émas izveide un profesionalas
izglitibas efektivitates un kvalitates paaugstinasana"
(vienosSanas Nr.2010/0274/1DP/1.2.1.1.1/10/IPIA/VIAA/001)

PROFESIONALAS KVALIFIKACIJAS EKSAMENA PRAKTISKAS
DAILLAS UZDEVUMS
KVALIFIKACIJAI "REKLAMAS PAKALPOJUMU
KOMERCDARBINIEKS"

1.komplekts

1) Eksamena praktiskaja dala eksamin&jamais veic Cetrus uzdevumus, kuriem ir dots kopigs
situacijas apraksts (skat. "Uzdevuma situacijas apraksts").

1.uzdevums.

Veikt tirgus izpétes darbibas:

1.1. Noteikt iesp&jamos tirgus segmentus produkta realizacijai, no viena segmenta izvéleties un
nosaukt vienu mérkauditoriju, un aprakstit to — sastadit "pirc€ja portretu”, uz ko biis versti
preces virziSanas pasakumi, atbilsto$i reklamas dev&ja izvélétam mérkim un noteikt
sasniedzamas mérka auditorijas lielumu, skaidrojot aprékina gaitu (atbildém dota Tabula Nr.
5.).

1.2. Izveidot un uzskatami noformét (atbilstosi datu noformesanas prasibam) MS Excel tabulu
konkurentu izp&tei. Noteikt katra konkurenta tirgus dalu procentos un tirgus kopgjo ietilpibu
naudas vienibas, izmantojot MS Excel funkcijas. Noteikt iegiistamo tirgus dalu. (uzdevumu
pildit MS Excel dokumenta)!

1.3. Izveidot un noform& MS Excel tirgus sadalfjuma grafiku (atbilstosi statistisko datu
noform&Sanas prasibam), izmantojot Sim mérkim visuzskatamako grafiku. Balstoties uz punktu
1.2. un 1.3. iegiitiem rezultatiem, izdarit secinajumus (uzdevumu pildit MS Excel dokumenta)!

2. uzdevums.

Veikt esosas situacijas finanSu analizi un izdarit secinajumus:

2.1. Izmantojot MS Excel, aprékinat finanSu sviru, novertét situacijas izmainas, izdarit
secindjumus (uzdevumu pildit MS Excel dokumenta)!

2.2. Izmantojot MS Excel, aprékinat paSu kapitala un bruto pelnas rentabilitates koeficientus,
novertét situacijas izmainas, izdarit secinagjumus (uzdevumu pildit MS Excel dokumenta)!

3. uzdevums.

Veikt reklamas pasakuma plana aprekinus tabulas:

3.1. Noteikt izv€letas potencialas mérka auditorijas lielumu, skaidrojot aprékina gaitu (atbildém
dota Tabula Nr.6)!

3.2. Noteikt nepiecieSamo, ar reklamas zinojumu aptveramo, mérka auditorijas apjomu, kam
jasanem reklamas zinojums vismaz 1 reizi dotaja perioda (atbildém dota Tabula Nr. 6)!

3.3. Noteikt dotas preces dzives cikla stadiju un tam atbilstoSa komunikacijas zinojuma
(reklamas) ietekmes meérki un raksturu (atbildém dota

Tabula Nr. 7)!

3.4. Noteikt 3 piemerotakos reklamas lidzeklu veidus, kas atbilstu uznémuma un reklamas
mérkiem, un izvél&tai mérka auditorijai, dodot to Tsu raksturojumu (piem., izdevumiem — gada,
ceturk$na, ménesa u.c., vides reklamai — veidu, raksturs, izmgérs, izvietojumu u.tml., TV — laiks,
veids, utt.) (atbildém dota Tabula Nr. 8)!



3.5. Uznémums plano sniegt savu komunikacijas zinojumu (reklamu) zurnalos. Pieejami 5
zurndli. Zinami to auditoriju apjomi un 1 cm? izmaksas (skat.

Tabula Nr. 1). Tiek izskatiti divi reklamas zinojumu izvietoS$anas varianti (skat.

Tabula Nr. 2.,

Tabula Nr. 3). Noteikt un aizpildit darba lapas tabulas (skat. Tabula Nr. 9, Cover max (Reach)-

Tabula Nr. 10) — aprékinat raditajus un skaidrot tos:

3.5.1. katra varianta summaro reitingu — GRP;

3.5.2. katra varianta aptveri (nenemot véra parklajumu)— Cover max (Reach);

3.5.3. katra varianta zinojumu frekvenci — Frequency (Average OTS);

3.5.4. katra varianta budzetu — Budget;

3.5.5. komunikacijas efektivitati — cost per thousand CPT,;

3.5.6. izdartt secinajumus atbilstosi ieglitiem rezultatiem un uzn€muma sakotngjiem mérkiem.

Tabula Nr. 1
Pieejamo mediju raksturojums

Medijs Auditorijas izmérs (tiraZa), 1000 Laukuma viena cm? izmaksas, naudas
cilv. vienibas
A 10 15
B 12 1,8
C 8 15
D 19 2,5
E 3 1.2
Tabula Nr. 2
Reklamas zinojumu izvietoSanas 1. variants
1.VARIANTS Komunikacijas zinojuma izvietosanas laiks (nedélas) un izméers (sz)
Medijs 1. nedéla 2. nedéla 3. nedéla 4. nedéla
A 120 120
B 60 120 60
C 50 75 115
Tabula Nr. 3
Reklamas zinojumu izvieto$anas 2. variants
2.VARIANTS Komunikacijas zinojuma izvietosanas laiks (nedélas) un izméers (sz)
Medijs 1. nedéla 2. nedéla 3. nedéla 4. nedéla
A 140 120
D 50 80 50 80
E 80 80 40
4.uzdevums.

Sagatavot un prezentét zinojumu par izpilditiem uzdevumiem, izmantojot MS
PowerPoint.

2) Uzdevumu pildiSanai izmantot dotas darba lapas, ka ari izveidot vienu MS Excel dokumentu,
kuru saglabat ar nosaukumu: GADS VARDS UZVARDS, (piem@ram,
2016_LAURIS ZIEDINS), katru no noraditajiem uzdevumiem pildit sava MS Excel
dokumenta darba lapa, nosaucot to ar uzdevuma numuru (piem&ram, uzdevumam 1.2.darba
lapas nosaukums biis "'1.2."").



Uzdevuma situacijas apraksts:

Uznémums XYZ darbojas pilséta ABC kops 2001. gada un specializgjies biroja iekartu
razoSana, uzsak ergonomisku biroja Kkréslu razoSanu, kurus tirgos sava esoSaja veikala.

Uznémums vélas ieklauties ar jauno produktu tirgi.

Finansu informacija:

Tabula Nr. 4

Finansu raditaji par pédéjiem diviem darbibas gadiem (nosacitas naudas vienibas —n.v.):

Raditajs 1. gads 2. gads
Pamatlidzeklu sakotng&ja vertiba. 20 000 26 000
Pamatlidzeklu uzkratais nolietojums. 4000 5200
Izejvielas/ izejmateriali. 7 000 9000
Nepabeigta razoSana. 2 000 5700
Pabeigta razoSana. 8 000 12 000
Debitori. 6 000 7 500
Pamatkapitala neapmaksatas dalas. 1 000 2 000
Nauda. 10 000 3000
Pamatkapitals. 4000 5000
Ieprieks€jo periodu nesadalita pelpa/ nesegtie zaud&jumi. 2 000 7 000
Parskata perioda nesadalita pelna/ nesegtie zaud€jumi. 5 000 1000
Ilgtermina aizn@mums no bankas. 30 000 28 000
Norekini ar piegadatajiem. 7000 16 400
Norekini par nodokliem un nodevam. 1500 2 000
Citi kreditori. 500 600
Neto apgrozijums. 100 000 120 000
RazoSanas izmaksas. 50 000 60 000
PardoSanas izmaksas. 3 000 4 000
Administracijas izmaksas. 42 000 55 000

Produkta apraksts:
Materials: adas aizvietotajs;
Krasas: melna, smilskrasas, bordo.

Konstrukcijas: mat€ts vai nikelets metals, reguléjams augstums un atzveltnes lenkis, riteniSu
materials — kaucuks (saudzg&joss gridas virsmam), cenu diapazons no 150 — 300 naudas vienibas

(n.v.).

Vides raksturojums:

Pilséta ir 80000 iedzivotaju, no kuriem 72% ir ekonomiski aktivi (15 — 64 ¢.). Apméram 15
takst. ir augstaka izglitiba. Pilséta ir apméram 31 tikst. majsaimniecibu, kuru vidgjais lieclums ir
2.4 cilveki, 35% gimenu ir ar jaunakiem vai vecakiem b&rniem, kuri macas. Pilséta darbojas
apméram 2500 dazada lieluma uzpémumu.

Konkurences situacijas raksturojums:
Dotaja tirgii darbojas septini uznémumi, kas specializ&jusies biroja iekartu tirdznieciba. Pieci
no tiem piedava biroja kréslus. Ieprieks€ja perioda uzn€mumu kréslu pardoSanas ien€mumi bija
sekojosi (naudas vienibas-n.v.): Uznémumam A — 20 tukst. n.v, B — 14 tikst. n.v., C—17 tikst.
n.v., D -8 tukst. n.v., E— 10 tikst. n.v.

Uzpemuma merkis:
1. Tegiit 20 % tirgus dalu 1 ménesa laika.
2. Ar reklamu aptvert 60 % no savas mérka auditorijas 1 ménesa laika.



Darba lapas

Uzdevuma 1.1. atbilZu tabula

Tabula Nr. 5

1.segments

2.segments

Tirgus segmenti (janosauc
divi). Noradit, no kura
segmenta tiks izveleta
mérkauditorija (apvilkt).

Nosaukta viena izveleta
mérkauditorija no ieprieks
izvel&ta segmenta.

Izveletas mérka
auditorijas raksturojums,
apraksts — "vidgja
statistiska pircgja
portrets"”.

Uzdevumu 3.1. un 3.2. atbilZu tabula

Tabula Nr. 6

Merkauditorija.

Izveletas potencialas
merka auditorijas
apjoms, vienibas.

Skaidrojums.

NepiecieSamais, ar
reklamas zinojumu
aptveramais, mérka
auditorijas apjoms, kam
jasanem reklamas
zinojumu vismaz 1 reizi
dotaja perioda.

Uzdevuma 3.3. atbilZu tabula

Tabula Nr. 7

Preces dzives
cikla stadija

Komunikacijas
zinojuma
meérkis

Komunikacijas
zinojuma
raksturs

Uzdevuma 3.4. atbilZu tabula

Tabula Nr. 8

Medijs un ta
izplatiba

Starptautiskais

Nacionalais

Regionalais

Vietejais

Specializétais




Uzdevuma 3.5. 1.varianta aprekini

Tabula Nr. 9

- Cena par R.ekl.ﬁmas Reklamas
. Reklamas Cover 2 zinojumu .
. Cover'000 | . . lcm?, b izmaksas,
Medijs _ . zinojumu max kopgjais
titkst.cilv. ; naudas naudas
skaits (Reach) | .~ laukums, L
vienibas 2 vienibas
cm
Kopa:
Raditajs Aprékins Skaidrojums
Frequency
Budget
CPT
GRP —
Cover max (Reach)-
Tabula Nr. 10
Uzdevuma 3.5. 2. varianta aprékini
Reklamas -
. Reklamas Cover Cena Bar zinojumu Reklamas
. Cover'000 | ., lcm?, . . izmaksas,
Medijs _ . zinojumu max kopgjais
tikst.cilv. - naudas naudas
skaits (Reach) - laukums, .
vienibas 2 vientbas
cm
Kopa:
Raditajs Apréekins Skaidrojums
Frequency
Budget
CPT
GRP -

Cover max (Reach)-
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Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sist€mas izveide un profesionalas
izglitibas efektivitates un kvalitates paaugstinasana"
(vienosanas Nr.2010/0274/1DP/1.2.1.1.1/10/TPTA/VIAA/001)

Profesionalas kvalifikacijas eksamena praktiskas dalas
PAREIZAS ATBILDES
kvalifikacijai '""Reklamas pakalpojumu komercdarbinieks"

1.komplekts
Uzdevums 1.1.

Uzdevuma 1.1. iesp€amas vairakas pareizas atbildes. Ja eksamin€jamais spgj
argumentgt savu izveli, tad atbilde ir pareiza. Verteé eksaminacijas komisija.

Tabula Nr. 1
Uzdevuma 1.1. atbilZu pieméri
1.segments 2.segments
Tirgus segmenti
(janosauc divi).
Noradit, no kura L ..
juridiskas personas fiziskas personas

segmenta tiks
izveléta merka
auditorija (apvilkt).

Nosaukta viena
izveleta mérka
auditorija no ieprieks
izveleta segmenta

Majsaimniecibas ar beérniem, kas

Uznémumi (visiem ir biroji) _
macas

Darbojas pilséta ABC vai tas rajona. Majsaimniecibas pilséta ABC.

Kuram ir biroji, kuru darbiniekiem Ir bérni, kas macas.

ilglaicigi jaatrodas s€édosa stavoklr. Ir stabili ienakumi.
Izveletas merka Kuras ir verstas uz attistibu. Ir augstaka izglitiba.
auditorijas Kuras darbojas ar pelnu. Majas veic ilglaicigus seédosus darbus
raksturojums, Kuras riip&jas par saviem — garigs darbs vai datorlietotajs.
apraksts - «vidgja darbiniekiem un vinu darba Tiecas uzlabot savas dzives kvalitati
statistiska pircgja efektivitati. (velas uzlabot sadzives apstaklus).
portrets» Kuras veic racionalu izvéli — péc Vecums 30-55 gadi.

preces funkcionalitates, péc cenas. Aktivs, sabiedrisks dzives veids.

Preces izvel€ primara ir tas
funkcionalitate.




Uzdevumi 1.2. un 1.3.

C D E F G H J K L M N (0]
Preces «Biroja krésls» tirgus Informcija Preces «Biroja krésls» tirgus sadalljums pils&ta ABC
1 sadalijums pilséta ABC 20xx gada ekspertem 20xx gadi
lenémumi no
— v . lespéjamas | lesp&jamas
Uzndmums pardo3anas, |tirgus |usece msexcel
' takst.naudas | dafa |"ice eeec
’ olonnai kolonnai
3 vienibas (n.v.)
3 A 20 29% dots lielums {B3/SBS8
a B 14 20% dots lielums iB4/SBS8
5 C 17 25% dots lielums {B5/SBS8
6 D 8 12% dots lielums  B6/5BS8
7 E 10 14% dots lielums {B7/SBS8
KOPEJA TIRGUS
. \ETILPTBA 69 1 SUM(B3:B7) SUM(C3:C7)
0 ’EGUST‘::‘:‘:ATIRGUS 13,8 0’2 B8*C9 dots lielums

Attels Nr. 1. Uzdevumu 1.2.un 1.3.atbildes

Skaidrojuma piemeérs:

Dota tirgus apjoms dotaja laika sastada 69 tiikstoSus naudas vienibas. Lielakie
konkurenti ir uzngmumi A un C, kuru kopgja tirgus dala ir 54%. Sobrid lideris, ar gandriz Yy
dalu no kopgja tirgus, ir uzndmums A — 29%.

Saskana ar uznémuma mérkiem, uznémums XYZ, tuvaka ménesa laika grib iegiit 20%
lielu tirgus dalu, kas ir 13800 naudas vienibas.

Papildinformacija (skaidrojums) komisijai:
} ) Uznemuma ienémumi no pardoSanas
Uznemuma tirgus dala = — - X 100%
Kopigie ienemumi

1)izmantota SUM funkcija.

2)izmantota dalisanas funkcija tirgus dalas noteiksSanai.

3)izmantota Siinu piesaistes funkcija $ $.

4)izmantota reizinasanas funkcija iegiistamas tirgus dalas noteiksanai.
S)izmantotas sinu atsauces.



Uzdevums 2.1.

Uzdevuma 2.1. atbildes

MS Excel tabula Nr. 1

Finansu postenis 1. gads 2. gads
Kopgjie aktivi 50 000,00 60 000,00
Pasu kapitals 7 000,00 8 000,00
FinanSu svira 7,14 7,50

Secinajums:
Uznémuma finanSu svira ir palielinajusies, tas nozimé, ka uznémums palielina saistibu
Ipatsvaru bilancg, kas nakotn€ var izraisit griitibas piesaistit jaunus finansu Iidzeklus.

Papildinformacija (skaidrojums) komisijai:
kopéjie aktivi

FinanSu svira = v —
pasu kapitals

Finan$u svira parada uznémumu Ipasnieku iegulditas naudas Tpatsvaru uznémuma
aktivos. Jo lielaks paSu kapitala ipatsvars, jo stabilaka ir uzn@émuma finansu struktiira, attiecigi
kreditori labpratak kredite uzn€mumu un paveras iesp&ja pieklat 1&takiem un lielakiem finansu
resursiem. Parak augsts raditajs norada, ka uznp€émumam ir jasamazina paradu apjoms. Zems
koeficients liecina par to, ka uznp€mumam nepiecieSami papildus Iidzekli, lai uzlabotu savu
ienesigumu.

Uzdevums 2.2.
MS Excel tabula Nr. 2
Uzdevuma 2.2. atbildes

Finan$u postenis 1. gads 2. gads
Pasu kapitals 11 000,00 13 000,00
Neto pelnpa 5 000,00 1 000,00
Bruto pelna 50 000,00 60 000,00
Neto apgrozijums 100 000,00 120 000,00
PaSu kapitala rentabilitate 45% 8%
Bruto pelnas rentabilitate 50% 50%

Secinajumi:

Kaut arT pasSu kapitala rentabilitate ir krasi samazinajusies, bruto pelnas rentabilitate nav
mainijusies, tatad uznémums sp&j nodrosinat pamatdarbibas rentabilitati, kas nozimé, ka
uznémumam ir palielinajusies citi izdevumu veidi, pie ka samazinasanas ir papildus jastrada.

Papildinformacija (skaidrojums) komisijai:

Kapitala atdeve

_ Parskata perioda pelna vai zaudejumi péc nodokliem(neto pelna)

Pasu kapitals
* 100 %

o Bruto pelna vai zaudeéjumi
Bruto pelnas rentabilitate = — * 100 %
Neto apgrozijums




1. Pasu kapitala rentabilitate (kapitala atdeve) parada, cik efektivi tiek izmantots tas kapitals, ko
ir invest§jusi uzpémuma 1pasnieki. No iegulditaja viedokla §is ir viens no svarigakajiem
raditajiem, jo parada cik potencialais investors nopelnis no katra sava ieguldita eiro. Sis raditajs
biezi vien tiek salidzinats ar banku depozitu ienesigumu.

2. Bruto pelnas robeza (apgrozijuma rentabilitate) parada uznémuma darbibas efektivitati, cik
razoto prec¢u vai sniegto pakalpojumu cenas ir atbilstoSas tirgus stavoklim, ka arT to vai
razoSanas izmaksas ir nozarei atbilstosa limeni. Bruto pelnas rentabilitates raditaji dod iesp€ju
aprékinat kada mera neto apgrozijuma parmainas ietekmé& bruto pelnas lielumu. Bruto pelnas
koeficients parada pardoSanas apjomu un tieSo izmaksu attiecibu, cik lielu pelnpu dod katrs
produkciju realizéjot iegitais lats péc apgrozijuma izmaksu segsanas.

Uzdevums 3.1. un 3.2.
Uzdevumos 3.1. un 3.2. iesp&jamas vairakas pareizas atbildes. Ja eksamingjamais spgj
argumentgt savu izvéli, tad atbilde ir pareiza. Verteé eksaminacijas komisija.

Tabula Nr. 2
Uzdevumu 3.1. un 3.2. atbilZu piemeri
Merkauditorija Uznémumi Majsaimniecibas, kuras ir bérni
Izveletas potencialas mérka auditorijas 2500 uznémumi 31000 x 0.35 = 10850 gimenes

apjoms, vienibas.

Tirgus segments ir 31000 gimenes
(majsaimniecibas), meérkauditorija
ir gimenes ar bérniem, kas sastada

Merkauditorijas apjoms
Skaidrojums. ir 2500 uzpémumi,
(visiem ir biroji).

35%.
NepiecieSamais, ar reklamas zinojumu
aptveramais, mérka auditorijas apjoms, | - c o .6 = 1500 10850 X 0.6 = 6510
kam jasanem reklamas zinojumu _ . IR
uznémumi majsaimniecibas

vismaz 1 reizi dotaja perioda.

Papildinformacija (skaidrojums) komisijai:

cilveku skaits,kam jasanem zinojums

= 60% - dots lielums

Aptvere R,% =

kopéjais meérkauditorijas apjoms




Uzdevums 3.3.

Uzdevuma 3.3. atbilZu piemeéri

Tabula Nr. 3

Preces dzives

. .. Ieviesanas
cikla stadija
Komunikacijas o . . .
.. s e Pieverst uzmanibu jaunai precei
zinojuma meérkis
Raksturs Inform&joss, stimul&joss

Uzdevums 3.4.

Uzdevuma 3.4._iespjamas vairakas pareizas atbildes. Ja eksamingjamais spgj
argument@t savu izveli, tad atbilde ir pareiza. Veérte eksaminacijas komisija.

Tabula Nr. 4
Uzdevuma 3.4. atbilZu piemeéri
Medlj_s un ta Internets | Laikraksts Vides Radio Katalogs TV
izplatiba
Starptautisks
Nacionals Rits,
pusdiena,
A Vietgjie | Ikdienas, vakars - Zigas vai
Regionals e _ atkariba raidijums,
portali Nedgelas _
no reklama
segmenta
Vietsiic Kreativa,
Vietejs _J . Nedglas Transporta,
portali lelas
Specializéts | Majas lapa Gada




Uzdevums 3.5.

Tabula Nr. 5

Uzdevuma 3.5. - 1.varianta aprékini

Prese

Cover'000
titkst.cilv.

Reklamas
zinojumu
skaits

GRP

Cover
max
(Reach)

Reklamas
izmaksas,
naudas
vienibas

Reklamas
zinojumu
kopéjais
laukums, cm?

Cena par
1cm?,
naudas
vienibas

A

10

20

10

15 240 360

B

12

w

36

12

1,8 240 432

C

8

24

8

15 240 360

Kopa:

80

30

720 1152

Raditajs

Aprekins

Skaidrojums

Frequency

~ Reach

GRP 80

30

— = 2.67

Katrs cilveks reklamas zinojumu ir redzgjis
vidgji 2.67 reizes.

leteicamais reklamas vidéjais zinojuma
biezums. 3 < f < 10 . Parastai iedarbibai
tiek pienemts f = 3. Ta ka jarada
uzticésands uzpémuma jaunai precei, kurai
ir jaiekaro tirgus un kurai ir 5 konkurenti,
tas ir diezgan maz.

Budget

= 1152

Kopgjas reklamas izmaksas

CPT

_ izmaksas _ 1152

GRP 80

= 14.40

Tik daudz izmaksa, lai 1000 cilveku
sanemtu reklamas zinojumu.

GRP=80 - kopgja reklamas zinojuma kontaktu skaits 1 ménesa laika ir 80000;
Cover max (Reach)= 30 — 30000 cilvéku no visas mérka auditorijas ménesa laika reklamas
zinojumu redz€s vismaz 1 reizi.




Uzdevuma 3.5. - 2.varianta aprékini

Tabula Nr. 6

- Cena par Reklamas Reklamas
. Reklamas Cover 2 . .
Cover'000 L ) lcm?, zinojumu izmaksas,
Prese | . zinpojumu | GRP | max'000 o
titkst.cilv. - naudas kopgjais naudas
skaits (Reach) . 2 o
vienibas laukums, cm vienibas
A 10 2 20 10 15 260 390
D 19 4 76 19 2,5 260 650
E 3 3 9 3 1,2 200 240
Kopa: 105 | 32 720 1280
Raditajs Aprékins Skaidrojums
Frequency Katrs cilveks reklamas zinojumu ir redzgjis
vidgji 3.28 reizes
GRP 105 leteicamais reklamas videjais zinojuma biezums
= =_—_=1328 3 < f <10 . Parastai iedarbibai tiek pienemts
Reach 32 f = 3. Ta ka jarada uzticesanas uznemuma
jaunai precei, kurai ir jaiekaro tirgus un kurai ir
5 konkurenti, varetu art vairak
Budget = 1280 Kopégjas reklamas izmaksas
CPT _izmaksas 1280 12.19 Tik daudz izmaksa, lai 1000 cilveku sanemtu
~  GRP 105 ™ reklamas zinojumu

GRP=105 — kopgja reklamas zinojuma kontaktu skaits 1 ménesa laika ir 105000;
Cover max (Reach) = 32 — 32000 cilvéki no visas mérka auditorijas ménesa laika reklamas
zinojumu redz€s vismaz 1 reizi.

Secinajums:

Efektivitates zina otrais mediju variants uznémumam biis izdevigaks, jo vidgjais
kontaktu skaits ar mérka auditoriju ir lielaks, ka pirmaja varianta un izmaksas par katru
sasniegto tukstoti mérkauditorijas ir l1&takas neka pirmaja variantd. Arl aptveres zina otrais
variants ir izdevigaks. Tacu budzeta zina izdevigaks ir pirmais variants, kas ir mazaks,
salidzinot ar otrovariantu . (Pie vienadiem reklamas laukumiem.)

Uzdevums 4.
Uzdevumu Nr. 4 vérte eksaminacijas komisija.
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Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sist€mas izveide un profesionalas izglitibas efektivitates un kvalitates paaugstinasana”
(vienosSanas Nr.2010/0274/1DP/1.2.1.1.1/10/IPIA/VIAA/001)

PROFESIONALAS KVALIFIKACIJAS EKSAMENA PRAKTISKAS DALAS VERTESANAS KRITERIJI
KVALIFIKACIJAI "REKLAMAS PAKALPOJUMU KOMERCDARBINIEKS"

Parbaudamas PieSkiramo
prasmes un Nr.p,k. | Uzdevuma apraksts Uzdevuma izpildes kvalitates kritériji punktu
spejas sadalijums
1. Prasme 1. Veikt tirgus izpétes darbibas:
pétit tirgu, Noteikt iesp&jamos Pareizi noteikti 2 iesp&jamie tirgus segmenti;
tirgus segmentus Pareizi izv€l&ta un nosaukta viena mérkauditorija; 10
Maksimalais produkta realizacijai, Pareizi sastadits "pirc&ja portrets”.
punktu skaits izvel&ties vienu No Pareizi noteikti 2 iesp&jamie tirgus segmenti;
kopa: 45. nosauktiem segmentiem | Dalgji pareizi izvéléta un nosaukta viena mérkauditorija vai dalgji pareizi 7
un no ta izveleties un sastadits "pirc€ja portrets", bet viens no Siem uzdevumiem veikts pareizi.
aprakstit vienu Pareizi noteikti 2 iesp&jamie tirgus segmenti;
1.1. | mérkauditoriju — Dalgji pareizi izvél&ta un nosaukta viena mérkauditorija un dalgji pareizi 4
sastadit «pirc€ja sastadits "pirc€ja portrets".
portretuy, uz ko bus Pareizi noteikti segmenti, dalgji pareizi izvéleta un nosaukta viena )
VErsti preces virziSanas | merkauditorija, bet nepareizi sastadits "pirc&ja portrets".
pasakumi, atbilstosi Pareizi noteikti 2 iesp&jamie tirgus segmenti.
reklamas devégja
izvelétam mérkim. 1
(Maksimalais punktu
skaits —10)
Izveidot un uzskatami Ir izveidota tabula MS Excel;
noformét (atbilstosi Ir pareizi noteikta tirgus kopgja ietilpiba naudas vienibas;
1.2. —y = : :
datu noformesanas Ir pareizi noteikta katra konkurenta tirgus dala procentos; 15

prasibam) MS Excel
tabulu konkurentu

Ir pareizi noteikta iegtistama tirgus dala.
Aprekinos ir izmantotas MS Excel funkcijas:




izpétei. Noteikt katra
konkurenta tirgus dalu
procentos un tirgus
kopgjo ietilpibu naudas
vienibas, izmantojot MS
Excel funkcijas.
Noteikt ieglistamo
tirgus dalu.
(Maksimalais punktu
skaits —15)

SUM funkcija;

Dalisanas un reizindasanas funkcijas,

Stnu piesaistes funkcija$ $ ;

Sinu atsauces.
Tabula ir noforméta vizuali uzskatami - ir doti kolonnu virsraksti,
izveidots tabulas virsraksts atbilstosi datu noformésanas prasibam

(virsrakstam jaatbild uz jautajumiem KAS?, KUR?, KAD?).

Ir izveidota tabula MS Excel;
Ir pareizi noteikta tirgus kopgja ietilpiba naudas vienibas;
Ir pareizi noteikta katra konkurenta tirgus dala procentos;
Ir pareizi noteikta iegtistama tirgus dala.
Aprékinos ir izmantotas MS Excel funkcijas:

SUM funkcija;

Dalisanas un reizinasanas funkcijas;

Stnu piesaistes funkcija$ $ ;

Sunu atsauces.
Tabula nav noforméta vizuali uzskatami un atbilstosi datu noforméSanas
prasibam.

13

Ir veidota tabula MS Excel,

Ir pareizi noteikta tirgus kopgja ietilpiba naudas vienibas;

Ir pareizi noteikta katra konkurenta tirgus dala procentos;

Ir pareizi noteikta ieglistama tirgus dala.

Aprekinos nav izmantotas neviena MS Excel funkcija:

Tabula nav noforméta vizuali uzskatami un atbilsto$i datu noformésanas
prasibam;

10

Uzdevums veikts dal&ji pareizi

1.3.

Izveidot un noformét
MS Excel tirgus
sadaltjuma grafiku
(atbilstosi statistisko
datu noformeésanas
prasibam), izmantojot
Sim mérkim

Ir izveidots MS Excel tirgus sadalijuma grafiks, izmantojot $im mérkim

visuzskatamako grafiku — struktiiras diagrammu.

Grafiks ir noforméts atbilstosi statistisko datu noformesanas prasibam:
Ir grafikam virsraksts, kura informdcija sniedz atbildes uz
Jjautajumiem KAS?, KUR? KAD?,

Ir pievienotas datu etiketes ar kategoriju nosaukumiem un %-
tualam vertibam vai atseviski kategorijas un datu etiketes ar %o-

20




visuzskatamako
grafiku. Balstoties uz
punktu 1.2. un 1.3.
iegiitiem rezultatiem,
izdarit secinajumus
(atbildes: MS Excel
dokuments)!
(Maksimalais punktu
skaits 20)

tualam vertibam;

Grafiks ir vizuali viegli uztverams (izmérs un proporcijas).
Ir izdarfti pareizi secinajumi par konkurentu tirgus sadalijumu un
uznémuma XYZ iegiistamas tirgus dalas lielumu.

Ir izveidots MS Excel tirgus sadalijuma grafiks, izmantojot citu grafika
formu (pieméram, stabina vai lensu struktiiras diagrammu), kas sniedz
lidzvertigu informaciju, bet nav vizuali viegli uztverama.

Grafiks ir noforméts atbilstosi statistisko datu noformesanas prasibam:
Ir grafikam virsraksts, kura informdcija sniedz atbildes uz
Jjautdjumiem KAS?, KUR? KAD?;

Ir pievienotas datu etiketes ar kategoriju nosaukumiem un %-
tualam vértibam vai atseviski kategorijas un datu etiketes ar %-
tualam vertibam;

Ir nosaukumi pie asim;

Grafiks ir vizuali 1abi uztverams (izmers un proporcijas).

Ir izdariti pareizi secinajumi par konkurentu tirgus sadalfjumu un

uznémuma XYZ iegiistamas tirgus dalas lielumu.

15

Ir veidots MS Excel tirgus sadalfjuma grafiks, kas sniedz prasito
informaciju, bet ir nepilnigi noforméts;

Ir izdariti Pareizi secinajumi par konkurentu tirgus sadalijumu un
uzpémuma XYZ ieglistamas tirgus dalas lielumu.

10

Ir veidots MS Excel tirgus sadalfjuma grafiks, kas sniedz prasito
informaciju, bet nav noforméts;

Ir izdariti dal&ji pareizi secindjumi par konkurentu tirgus sadalijumu un
uzpémuma XYZ ieglistamas tirgus dalas lielumu.

Ir izdariti tikai Pareizi secinajumi par konkurentu tirgus sadalfjumu un
uznémuma XYZ ieglistamas tirgus dalas lielumu.

Ir izdarfti tikai dal&ji pareizi secinajumi par konkurentu tirgus sadalijjumu
un uznémuma XYZ ieglistamas tirgus dalas lielumu.

2.Speja
dokumentet
un analizet
saimniecisko

2.1.

Izmantojot MS Excel ,
aprékinat finansu sviru,
novertet situacijas
izmainas, izdartt

Ir pareizi aprékinata finanSu svira, detalizéti novertetas situacijas
izmainas, izdariti pamatoti secinajumi, MS Excel lietotas formulas.

12

Ir pareizi aprékinata finanSu svira, virspus€ji novertetas situacijas
izmainas, izdariti visparigi secinajumi, MS Excel lietotas formulas.

10




darbibu secinajumus. Ir pareizi aprékinata finanSu svira, virspus€ji novertétas situacijas
(Maksimalais punktu izmainas, nav izdariti attiecigi secinajumi, MS Excel dalgji lietotas 5
skaits —12) formulas.
Maksimalais Izmantojot MS Excel, Ir pareizi aprékinati pasu kapitala un bruto pelpas rentabilitates
punktu skaits aprekinat pasu kapitala | koeficienti, detalizéti novertetas situacijas izmainas, izdariti pamatoti 13
kopa: 25. un bruto pelnas secinajumi, MS Excel lietotas formulas.
rentabilitates Ir pareizi aprékinats vismaz viens no pasSu kapitala un bruto pelnas
2.2. koeficientus, novertét rentabilitates koeficientiem, virspusgji novertetas situacijas izmainas, 7
situacijas izmainas, izdariti visparigi secinajumi, MS Excel lietotas formulas.
izdarit secinajumus. Ir pareizi aprékinats vismaz viens no pasu kapitala un bruto pelnas
(Maksimalais punktu rentabilitates koeficientiem, virspuséji novértétas situacijas izmainas, nav 4
skaits — 13) izdariti attiecigi secinajumi, MS Excel dalgji lietotas formulas.
Izmantojot MS Excel, Ir pareizi aprekinati visi tris no prasitajiem raditajiem, detaliz&ti novertetas
aprékinat un izvertet situacijas izmainas, izdariti pamatoti secinajumi, MS EXCEL lietotas 25
uznémuma likviditati formulas.
(vispargjas un precizas | Ir pareizi aprékinati visi tris no prasitajiem raditajiem, virspusgji
53 likviditates novertétas situacijas izmainas, izdariti visparigi secinajumi, MS EXCEL 20
" koeficientus) un brivos | lietotas formulas.
apgrozamos lidzeklus, | Ir pareizi aprékinati vismaz divi no prasitajiem raditajiem, virspusgji
novertet situacijas novertétas situacijas izmainas, izdariti visparigi secinajumi, MS EXCEL 15
izmainas, izdarit lietotas formulas.
secindjumus. Ir pareizi aprékinats vismaz viens no prasitajiem raditajiem, virspusgji
(Maksimalais punktu novertétas situacijas izmainas, nav izdariti attiecigi secinajumi, MS 8
skaits — 25) EXCEL dalgji lietotas formulas.
3.Reklama Noteikt izveletas P&c bitibas pareizi noteikts izveletas potencialas mérka auditorijas
(prasme potencialas mérka lielums; 10
pardot) 31 auditorijas lielumu, P&c biitibas pareizi skaidrota aprékina gaita.
Veikt o skaidrojot aprékina Dalgji pareizi noteikts izvél&tas potencialas mérka auditorijas lielums; 5
reklamas gaitu. P&c biitibas pareizi skaidrota aprékina gaita.
pasakuma (Maksimalais punktu Kladaini noteikts izveletas potencialas mérka auditorijas lielums; 9
plana skaits —10) Skaidrota aprékinu gaita.
aprekinus 3.2. Noteikt dotas preces P&c biitibas pareizi noteikta dotas preces dzives cikla stadija; 10




Maksimalais
punktu skaits
kopa: 100.

dzives cikla stadiju un
tam atbilstosa
komunikacijas
zinojuma (reklamas)
ietekmes mérki un

P&c biitibas pareizi noteikts (atbilstosi dzives cikla stadijai) reklamas
zinojuma méerkis;

P&c biitibas pareizi noteikts (atbilstosi dzives cikla stadijai) reklamas
zinojuma raksturs.

P&c biitibas pareizi noteikta dotas preces dzives cikla stadija;

raksturu. P&c biitibas pareizi noteikts (atbilstosi dzives cikla stadijai) vai nu 5
(Maksimalais punktu reklamas zinojuma meérkis, vai raksturs.
skaits —10) P&c bitibas pareizi noteikta dotas preces dzives cikla stadija;
Dalg;ji pareizi noteikti (atbilstosi dzives cikla stadijai) reklamas zinojuma 2
mérkis un raksturs.
Noteikt tris Nosaukti tris uznémuma un reklamas mérkiem, un izvél&tai mérka
pieme@rotakos reklamas | auditorijai atbilstosi reklamas Iidzeklu veidi; 15
lidzeklu veidus, kas Doti $o tris reklamas lidzeklu veidu 1si raksturojumi.
atbilstu uzn@muma un Nosaukti divi uzpémuma un reklamas mérkiem, un izvélétai mérka
reklamas mérkiem, un | auditorijai atbilsto$i reklamas Iidzek]u veidi; 10
izvéletai merka Doti $o divu reklamas lidzek]u veidu isi raksturojumi.
auditorijai, dodot to Tsu - - - — P T——
33, raksturojumu (piem., NOS.au kts viens uznemuma un r_eklamas merlgem, un izveletai meérka
izdevumiem — gada, audl’[(z{lj ai atbllsto_ss rek}amas hdzgkhi veids; .
. ~ Dots §1 viena reklamas Iidzekla veida 1ss raksturojums.
ceturksna, ménesa u.c.,
vides reklamai — veidu,
raksturs, izmers, S
izvietojumu u.tml., TV
— laiks, veids, utt.)
(Maksimalais punktu
skaits —16)
Noteikt nepiecieSamo, | P&c biitibas pareizi noteikts nepiecieSamais, ar reklamas zigojumu 10
ar reklamas zinojumu aptveramais, mérka auditorijas apjoms.
34 aptveramo, m_érlga Dalgji pareizi noteikts nepiecieSamais, ar reklamas zinojumu aptveramais,
o auditorijas apjomu, kam | merka auditorijas apjoms.
jasanem reklamas 5

zinojums vismaz 1 reizi
dotaja perioda.




(Maksimalais punktu
skaits —10)

Uzpémums plano sniegt
savu komunikacijas
zinojumu (reklamu)

Pareizi noteikts katrs no raditajiem abos variantos: GRP, Reach,
Frequency (Average OTS), Budget, CPT; (30 punkti)
Pareizi skaidroti katrs no raditajiem abos variantos: GRP, Reach,

zurnalos. Pieejami 5 Frequency (Average OTS), Budget, CPT; (20 punkti) o5
zurnali. Zinami to P&c biitibas izdarits pareizs secinajums atbilstosi iegiitiem rezultatiem un
auditoriju apjomiun 1 | uzpémuma reklamas mérkiem. (5 punkti)
cm? izmaksas. Tiek Pareizi noteikts katrs no raditajiem abos variantos: GRP, Reach,
izskatiti divi reklamas Frequency (Average OTS), Budget, CPT; (30 punkti)
35 zinojumu izvietoSanas | Pareizi skaidroti katrs no raditajiem abos variantos: GRP, Reach, 50
| varianti, aprékinat Frequency (Average OTS), Budget, CPT; (20 punkti)
raditajus un skaidrot Nav izdariti secinajumi atbilstosi iegiitiem rezultatiem un uzpémuma
tos. Izdarit secinajumus | reklamas mérkiem.
atbilstosi iegiitiem Par katru pareizi noteiktu raditaju (abos variantos): GRP vai Reach, vai
rezultatiem un Frequency (Average OTS), vai Budget, vai CPT (3 punkti)
uznémuma sakotn&jiem | Par katru pareizi skaidrotu katru no raditajiem abos variantos: GRP, Max 48
mérkiem. Reach, Frequency (Average OTS), Budget, CPT. (2 punkti)
(Maksimalais punktu Vertejums veidojas:
skaits — 55) Aprekinato raditaju skaits *3 punkti + skaidroto raditaju skaits*2 punkti
4.Eksamena Sagatavot un prezentét | Pardomats un mérktiecigs faktu materials, ievérota izklasta logika, teicami 10
darba zinojumu par orient€jas komercdarbibas procesos.
prezentacija izpilditajiem Pardomats un mérktiecigs faktu materials, izklasta logika ievérota dalg&ji, 8
(noforméjums, 41 uzdevumiem, labi orient€jas komercdarbibas procesos.
runasana, "= | izmantojot MS Faktu materials da]&ji pardomats, logika ievérota dal&ji, argumenti 6
saturs, PowerPoint. apliecina sp&ju orient&ties komercdarbibas procesos.
atbildes uz (Maksimalais punktu Fakti dalgji parliecinosi, trukst merktiecibas galveno faktu atklasmé, 4
jautajumiem). skaits — 10) argumenti apliecina sp&ju orientéties komercdarbibas procesos.
Fakti nav parliecinosi, vaja izklasta logika, novirzas no butiskaka, 9
Maksimalais komercdarbibas procesos orientéjas virspusgji.
punktu skaits 4.2. Zinojuma sagatavosana | Pardomata, ripigi sagatavota prezentacija, prasmigi izmantojot modernas 10
kopa: 30. ievérot uzskatamibu un | tehnologijas.
izmantot Pardomata prezentacija, ir daZas nepilnibas prezentacijas tehniskaja 8




lietojumprogrammas
(Maksimalais punktu
skaits — 10)

izpildijuma, izmantojot modernas tehnologijas (nekvalitativi attéli,
tabulas, drukas kludas, daudz sika teksta, krasu salikums u.c.).

Pardomata prezentacija, ir vairakas nepilnibas prezentacijas tehniskaja
izpildijuma, izmantojot modernas tehnologijas (nekvalitativi attéli,
tabulas, drukas kludas, daudz sika teksta, krasu salikums u.c.).

Prezentacijas tehniskais izpildijums dal&ji pardomats, ir daudz nepilnibu
prezentacijas tehniskaja izpildijuma, izmantojot modernas tehnologijas
(nekvalitativi atteli, tabulas, drukas kludas, daudz sika teksta, krasu
salikums u.c.).

Prezentacijas tehniskais izpildijums vaji pardomats, ir daudz nepilnibu
prezentacijas tehniskaja izpildijuma, izmantojot modernas tehnologijas
(nekvalitativi att€li, tabulas, drukas kliudas, daudz sika teksta, krasu
salikums u.c.), un tas trauc€ uztvert saturu.

Prezentét sagatavoto
zinojumu atbilstosi

Apgerbs, staja, uzvediba pilniba atbilst komercdarbinieka etiketei.
Izteiksmiga, skaidra, parliecinoSa valoda.

4.3. komercdarbinieka Apgerbs, staja un uzvediba dal&ji atbilst komercdarbinieka etiketei. Runa
etiketei un tiesas trikst parliecibas.
pardoSanas prasmém. Apgerba, staja un uzvediba nav ievérota komercdarbinieka etikete. Klusa
(Maksimalais punktu neparliecino$a uzstasanas.
skaits — 5)
Atbildét uz komisijas Demonstré erudiciju komercdarbibas joma, sp&j koncentréties, logiski
uzdotajiem atbild uz jautajumiem, argument€ savu viedokli, elastigi reagé situacija.
4.4. | jautajumiem, kas saistiti | Demonstré pamatzinasanas komercdarbibas joma, sp&j koncentréties, savu

ar eksamingjama
prezentaciju.
(Maksimalais punktu
skaits — 5)

viedokli argumentg dalgji.

Demonstré vajas zinasanas komercdarbibas joma, atbildes sniedz, nav
sava viedok]a.




Hs ESF

EIRORAS SOCLALALS
FONDSE EIROPAE SRNENIZA

IEGULDIUMS TAVA NAKOTNE

Eiropas Sociala fonda projekts "Nozaru kvalifikacijas sistémas izveide un profesionalas
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Abizare V.Uzpéméjdarbibas pamati. Macibu paliglidzeklis. — Ozolnieki, Dienas zurnali, 2003.

Ahenbahs J., Bel¢ikovs J. Uznémgjdarbiba tidznieciba. — Riga:Vaidelote, 1999.

Alsina R., Gertners G. Uzné€mgjdarbibas planosana. — Riga: RTU, 2001.

Blaits Dz. Marketings. Rokasgramata. — Riga: ZVAIGZNE ABC, 2004.

Bruvere L., Partikas produktu pre¢ziniba, 1. dala. — Riga:Biznesa augstskola Turiba, 2000.

Bruvere L., Partikas produktu precziniba, 2. dala. — Riga: Biznesa augstskola Turiba, 2001.
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Briivere L., Partikas produktu pre¢ziniba, I dala. Parstradats un papildinats izdevums. — Riga:
Turiba, 2006.

8. | Bruvere L., Partikas produktu precziniba, II dala. Parstradats un papildinats izdevums. — Riga:
Turiba, 2006.

9. | Caurkubule Z., Visnevska A.. Marketinga pamati. — Riga: MERKURIJS LAT, 2006.

10. | Cipa V., Sulce A. Edinasanas uznémuma aprikojums. — Riga:Jumava, 2011.

11. | Danusévics H., Marcenkova T. Labas higiénas prakses vadlinijas mikro un mazumtirdzniecibas
uzpémumiem (mazajiem veikaliem). — Riga:Latvijas Tirgotaju Asociacija, 2013.

12. | Dukalska L. Partikas produktu iepako$anas tehnologija. — Jelgava: LLU PTF, 2003.

13. | Dudele A., Korsaka T. Finan$u vadibas pamati. — Riga: BANKU AUGSTSKOLA, 2001.

14. | Kaparkalgja D. Merc¢endaizings un pardoSanas makslas pamati. — Riga: RTT, 2011.

15. | Kaparkalgja D. Tirgzinibas pamati. Macibu lidzeklis, 2.izdevums. — Riga: JUMAVA, 2007.

16. | Kriizs K. Materialu ekonomika, macibu lidzeklis. — Riga, Jelgavas tipografija, 2005.

17. | Kenins-Kings G. Moderna apgade. — Riga:Valters un Rapa, 2000.

18. | Ozola L. Partikas piedevas. — Riga: SIA NEO, 2003.

19. | Ozola L., Tilgalis V. TALMACIBAS STUDIJU KURSS "REKLAMA". — Riga: SIA Biznesa
vadibas koledza, 2008.

20. | Praude V. Marketings, jautajumi, uzdevumi, situacijas, testi. — Riga: SIA IZGLITIBAS SOLI,
2007.

21. | Praude V., Bel¢ikovs J. Logistika. — Riga: Vaidelote, 2003.

22. | Praude V., Bel¢ikovs J. Marketings. — Riga: VAIDELOTE, 1999.

23. | Purvgalis A. Darba laika izlietojuma izp&te. Macibu lidzeklis. — Jelgava: LLU, 1998.

24. | Rostovska M. Nepartikas pre¢ziniba. — Riga: Turiba, 2003.

25. | Ruperte I. Uznémuma vadisana. Isi par galveno teorija un praksé. — Riga: Jumava, 2010.

26. | Rurane M. Razo$ana. — Riga: SIA "Turibas macibu centrs", 1998.

27. | Rurane M. Finansu parvaldiba. — Riga: Latvijas izglitibas fonds, 2001.

28. | Sprancmanis N. Uzpémgjdarbibas logistikas pamati. — Riga: Burtene, 2011.

29. | Svesvardu vardnica. — Riga: Jumava, 1999.

30. | Svesvardu vardnica. — Riga: Jumava, 1999.

31. | Ukolovs V., Mass A., Bistrjakovs I. Vadibas teorija. — Riga: Jumava, 2006.

32. | Uzulans J. Projektu vadiba. — Riga: Jumava, 2004.




33. | Vaza S. Dokumentu parvaldiba (lietvediba): uzdevumi un dokumentu paraugi. Macibu Iidzeklis.
— Riga: Rigas Tirdzniecibas tehnikums, 2011.

34. | Viksna A. Uznémuma darbibas maciba. Materialu saimnieciba. — Riga, 1997.

35. | Zvirbule-Bérzina A. RazoSanas menedzments. — Riga: Turiba, 2006.

36. | Celvedis Jurmalas pils€tas uznémeéjiem un iedzivotajiem projektu izstradé. — Riga: SIA Baltijas
Datoru akadémija, 2012.

37. | Latvijas darba dev&ju konfenederacija. Darba aizsardziba uzp€muma. Paligs jaunajiem
komersantiem. — Riga: LDDK, 2011.

38. | Darba aizsardzibas apmacibas modulis: Darba aizsardziba gramatvedibas, sekretariata un biroja
darba. — VISC, 2012.

39. | Darba aizsardzibas apmacibas modulis: Darba aizsardziba komerczinibu, vairumtirdzniecibas
un mazumtirdzniecibas nozar€. — Riga: VISC, 2012.

40. | Darba drosiba. Latvijas Brivo arodbiedribu savieniba, 2010.

41. | Maza biznesa kurs, 2. izdevums. — Jumava, 2006.

42. | Pedagoga sagatavotie materiali no universitates lekciju konspektiem

43. | Profa rokasgramata. — LBAS, 2012.

44. | Alexander, D., Britton, A., Jorissen, A. International Financial Reporting And Analysis. —
Cengage Learning EMEA, 2011.

45. | KonapareeBa M. H., bamanguna E.B. DxoHOMHMKa W opraHm3aiius MpOU3BOJCTBA. Y4eOHOE
rmocobue. — Ynbsuosck: Yl TV, 2013.

46. | Memxkosa JI. JI., benoyc U. U., ®ponos H.M. Opranuzaius u TeXHOJIOTUs OTpaciau. — TamO0B:
Wszn-so TI'TY, 2002.

47. | Peopun FO.M. OCHOBBI SKOHOMHKH M YIIPAaBIEHHUS IMPOU3BOACTBOM. KOHCHEKT JeKmuil. —
Taraunpor: U3n-so TPTY, 2000.

48. | Cepebpennnkos I'.I'. Opraumsanms npon3sozacTsa. —Tam6os: W3-80 TI'TY, 2004,

49. | dponopa T.A. DKOHOMHKA NPEANPUATHS: KOHCIEKT Hekiuii. — Taranpor: TTU FO®VY, 2009,

50. | Alkoholisko dzérienu aprites likums

51. | Arhivu likums

52. | Darba aizsardzibas likums

53. | Darba likums

54. | Darba stridu likums

55. | Dokumentu juridiska speka likums

96. | Gada parskatu likums

57. | lepakojuma likums

58. | Komerclikums

59. | Likums "Par precu zZimé&m un geografiskas izcelsmes noradem"

60. | Likums par gramatvedibu

61. | Likums "Par iedzivotaju ienakuma nodokli"

62. | Likums "Par nodokliem un nodevam"

63. | Likums "Par pievienotas vértibas nodokli"

64. | Likums "Par tabakas izstradajumu realizacijas, reklamas un lietoSanas ierobezosanu"

65. | Likums "Par uznémuma ienakuma nodokli"

66. | Likums "Par Valsts iepgmumu dienestu"

67. | Mikrouznémuma nodokla likums

68. | Paterétaju tiesibu aizsardzibas likums

69. | Partikas aprites uzraudzibas likums




70.

Precu un pakalpojumu droSuma likums

71.

Streiku likums

72.

Valsts socialas apdrosSinasanas likums

73.

MK noteikumi Nr. 525 "Kartiba, kada novértéjama jaunas partikas atbilstiba klasifikacijas un
kvalitates prasibam" [skatits 12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/232797-kartiba-kada-
novertejama-jaunas-partikas-atbilstiba-klasifikacijas-un-kvalitates-prasibam/

74.

MK noteikumi Nr. 1130 "Noteikumi par dabigd mineraliidens un avota tidens obligatajam
nekaitiguma un mark&uma prasibam un kartibu, kada izsniedz atlaujas dabiga mineraltidens
izplatiSanai un sedz izsniegSanas izmaksas" [skatits 12.07.2014.] Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/223295-noteikumi-par-dabiga-mineraludens-un-avota-udens-obligatajam-
nekaitiguma-un-markejuma-prasibam-un-kartibu-kada-izsniedz/

75.

MK noteikumi Nr. 1053 "Noteikumi par 1pasam prasibam di€tiskajai partikai, kartibu, kada
registré diétisko partiku, un valsts nodevu par dictiskas partikas registraciju" [skatits
12.07.2014.] Pieejams:  http://likumi.lv/ta/id/221568-noteikumi-par-ipasam-prasibam-
dietiskajai-partikai-kartibu-kada-registre-dietisko-partiku-un-valsts-nodevu-par-dietiskas/

76.

MK noteikumi Nr. 857 "Prasibas olu piegadei neliela apjoma" "[skatits 12.07.2014.] Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/217952-prasibas-olu-piegadei-neliela-apjoma/

77.

MK noteikumi Nr. 645 "Noteikumi par kartibu, kada mednieki galapatérétajam piegada
medijamos dzivniekus vai to galu maza daudzuma, un higi€nas prasibam medijamo dzivnieku
un to galas apritei" [skatits 12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/213734-noteikumi-par-
kartibu-kada-mednieki-galapateretajam-piegada-medijamos-dzivniekus-vai-to-galu-maza-
daudzuma-un-higienas/

78.

MK noteikumi Nr. 345 "Higiénas un obligatas nekaitiguma prasibas govs svaigpiena apritei
neliela apjoma" [skatits 12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/208151-higienas-un-
obligatas-nekaitiguma-prasibas-govs-svaigpiena-apritei-neliela-apjoma/

79.

MK noteikumi Nr. 254 "Atri sasaldétu partikas produktu aprites noteikumi" [skatits
12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/206878-atri-sasaldetu-partikas-produktu-aprites-
noteikumi/

80.

MK noteikumi Nr. 229 "Uztura padomes nolikums" [skatits 12.07.2014.]  Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/131801-uztura-padomes-nolikums/

81.

MK noteikumi Nr. 964 "Partikas pre¢u mark&S$anas noteikumi" [skatits 12.07.2014.] Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/97051-partikas-precu-markesanas-noteikumi/

82.

MK noteikumi Nr. 585 "Noteikumi par gramatvedibas kartosanu un organizaciju" [skatits
12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/80418-noteikumi-par-gramatvedibas-kartosanu-
un-organizaciju/

83.

MK noteikumi Nr. 660 "Darba vides ieksgjas uzraudzibas veikSanas kartiba" [skatits
12.07.2014.] Pieejams:  http://likumi.lv/ta/id/164271-darba-vides-ieksejas-uzraudzibas-
veiksanas-kartiba/

84.

MK noteikumi Nr. 631 "Kartiba, kada piesakams un izskatams patérétaja prasijums par liguma
noteikumiem neatbilstoSu preci vai pakalpojumu” [skatits 12.07.2014.] Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/141276-kartiba-kada-piesakams-un-izskatams-pateretaja-prasijums-par-
liguma-noteikumiem-neatbilstosu-preci-vai-pakalpojumu/

85.

MK noteikumi Nr.440 "Noteikumi par tirdzniecibas veidiem,

kas saskanojami ar pasvaldibu, un tirdzniecibas organiz&Sanas kartibu" [skatits 12.07.2014.]
Pieejams:  http://likumi.lv/ta/id/210696-noteikumi-par-tirdzniecibas-veidiem-kas-saskanojami-
ar-pasvaldibu-un-tirdzniecibas-organizesanas-kartibu/

86.

MK noteikumi Nr. 584 "Kases operaciju uzskaites noteikumi" [skatits 12.07.2014.] Pieejams:
http://likumi.lv/ta/id/80346-kases-operaciju-uzskaites-noteikumi/

87.

MK noteikumi Nr. 95 "Noteikumi par nodok]u un citu maksajumu registréSanas elektronisko
jeritu  un iekartu tehniskajam  prasibam" [skatits = 12.07.2014.] Pieejams:
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http://likumi.lv/ta/id/265486-noteikumi-par-nodoklu-un-citu-maksajumu-registresanas-
elektronisko-iericu-un-iekartu-tehniskajam-prasibam/

88. | MK noteikumi Nr. 461 "Noteikumi par Profesiju klasifikatoru, profesijai atbilstoSiem
pamatuzdevumiem un kvalifikacijas pamatprasibam un Profesiju klasifikatora lietoSanas un
aktualizéSanas kartibu" [skatits 12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/210806-noteikumi-
par-profesiju-klasifikatoru-profesijai-atbilstosiem-pamatuzdevumiem-un-kvalifikacijas-
pamatprasibam-un-profesiju-klasifikatora/

89. | MK noteikumi Nr.916 "Dokumentu izstradaSanas un noformé&Sanas kartiba" [skatits
12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/219491-dokumentu-izstradasanas-un-
noformesanas-kartiba/

90. | MK noteikumi Nr. 219 "Kartiba, kada veicama obligata veselibas parbaude” [skatits
12.07.2014.] Pieejams: http://likumi.lv/ta/id/189070-kartiba-kada-veicama-obligata-veselibas-
parbaude/

91. | Dxonomuueckas craructuka. [skatits dd.mm.gggg.] Pieejams: www.grandars.ru

92. | http://office.microsoft.com/en-us/powerpoint/

93. | http://www.lluestudijas.Iv/llu-e-studiju-koordinatori/8-raksti/noderigi-padomi/10-prezi-musdienigs-
prezentaciju-izstrades-riks/

94. | http://www.coreldraw.com/us/product/graphic-design-software/

95. | http://www.photoshop.com/products/photoshop/

96. | http://apollo.tvnet.lv/zinas/kas-ir-axapta/294540/

97. | http://www.ankravs.Iv/

98. | http://www.jurmala.lv/upload/projekti/papildinormacija/celvedis_projektu_vadiba.pdf

99. | http://lv.wikipedia.org/wiki/E_numurs/

100. | en.wikipedia.org/wiki/Tankini/

101. | en.wikipedia.org/wiki/Pareo/

102. | www.labagarsa.lv/

103.| EK majaslapa

104.| GS1 Latvija majaslapa

105.| PVD majaslapa

106.| Labklajibas ministrijas majaslapa. Materials par droSibu darba (par darba aizsardzibas

jautajumiem, uzsakot darba gaitas).
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